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JUSTIFICAC

CONTRATACION DE LA PRESTACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PARA LA DIFUSION DE LA
CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION
VACACIONES Y REGRESO A CLASES”,

En cumplimiento a lo dispuesto por los Articulos 134 de la Constitucién Politica de los Estados ‘Unidos
Mexicanos; 22 fraccién I, 25, 26, fraccion Ill, 40 y 41 fraccién Il de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Publico; 71 de su Reglamento; la Direccidn de Comunicacién Social solicita al H. Comité de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Instituto FONACOT, dictamine procedente la excepcion a la
Licitacién Publica para llevar a cabo los procedimientos de Adjudicacién Directa para la CONTRATACION DE
LOS SERVICIOS DE ESPACIOS PUBLICITARIOS PARA LA DIFUSION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA
DENOMINADA: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A
CLASES”.

l.- ANTECEDENTES

Las campafias realizadas en 2016 impulsaron y promovieron al Instituto FONACOT como la mejor Institucion de
Crédito para los trabajadores formales del pais, dando cabal cumplimiento a los fines para los cuales fue
creado. Por lo anterior resulta necesario dar a conocer al plblico en general en al ambito de sus respectivas
competencias como patrones, trabajadores, o como iniciadores de una empresa, la necesidad de adoptar una
cultura del trabajo formal para que los trabajadores cuenten con las prestaciones laborales como son, entre
otros, el otorgamiento de créditos que les permitan adquirir y/o pagar bienes y servicios para el bienestar de sus
familiares.

Para el primer trimestre de 2017 se contrato la prestacion del servicio de espacios publicitarios para la difusién
de la Campafa denominada: “CREDITOS FONACOT, VERSION: CREDITOS CON DESCUENTO Via
NOMINA”, en la cual se promovio el crédito FONACOT, proparcionara la informacion necesaria a los
trabajadores respecto al otorgamiento de créditos en efectivo que los apoyen en Ia adquisicién de bienes de
consumo, contratacion y/o pago de bienes y servicios. Ademas, se impulsé el turismo social a través del crédito
FONACOT, dando oportunidad a los trabajadores formales y a sus familias para aprovechar de la mejor manera
su crédito.

En este sentido y a fin de dar cumplimiento a la Estrategia Anual de Promocién y Publicidad para el gjercicio

Fiscal 2017, la Direccién de Comunicacién Social del Instituto FONACOT esta impuisando la segunda campafia

publicitaria en este ejercicio fiscal, la cual busca consolidar al Instituto FONACOT como la mejor institucion
financiera del Estado que otorga a los trabajadores formales créditos con los mayores beneficios y las mejores
tasas de interés en el mercado, todo ello bajo criterios que favorezean el desarrollo social y las condiciones de
vida de los trabajadores y sus familias. Asimismo, se esta promoviendo el crédito FEONACOT como apoyo para
los trabajadores en la compra de bienes y servicios en la temporada de vacaciones y regreso a clases con las
mejores tasas de interés en el mercado.

La finalidad de llevar a cabo campafias publicitarias es difundir y dar a conocer al publico en general los
productos que ofrece el Instituto, haciendo énfasis en: :

v Elderecho que tiene el trabajador de acceder a los créditos INFONACOT.
v" Los bienes y servicios que se pueden adquirir con los créditos. _
v" Las ventajas de los Centros de Trabajo al afiliarse a través del Micrositio del Instituto.
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A fin de dar continuidad y cumplimiento a la ‘Estrategia Anual de Promocién y Publicidad para el ejercicio Fiscal
2017, la Direccion de Comunicacion Social requiere llevar a cabo las acciones pertinentes para dar a conocer
los servicios y productos crediticios del Instituto por medio de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA:
“BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES™.

IL- PLANTEAMIENTO

En cumplimiento a las facultades y atribuciones conferidas a la Direccién de Comunicacion Social en el Estatuto
Organico del Instituto FONACOT, asi como a Ia Esirategia Anual de Promocion. y Publicidad para el efercicio
Fiscal 2017, esta Direccion tiene la encomienda de llevar a cabe a través de 10s medios de comunicacion que
se presentan, la difusion de los diversos productos y servicios con los gue cuenta el Instituto FONACOT, asi
como los principales beneficios de éstos.

Con el objetivo de coadyuvar en las metas de colocacion de créditos para el ejercicio 2017 asi como de apoyar
la economia de los trabajadores formales del pais, se reguiere promover los productos y servicios del Instituto
FONACOT en este verano para la compra de bienes y servicios en los temas de vacaciones y regreso a clases.

Resulta conveniente para los intereses del Instituto FONACQOT, el confratar a diversos proveedores de espacios
publicitarios para llegar al ptblico objetivo y a empresas para su afiliacion a través de la difusion de mensajes
en las siguientes vias: medios electrénicos (Televisién, Radie), Medios impresos (Diarios editados en la Ciudad
de México, Diarios editados en los Estados y Revistas), Medios Digitales (internet), Medios Complementarios y
Cineminuto. Lo anterior con el objetivo de apoyar 4 los trabajadores de centros de trabajo afiliados y garantizar
el acceso a créditos, otorgar financiamiento y promover el ahorro para su bienestar social y el de su familia.

Derivado de la reforma a la.Ley Federal de Trabajo dei 30 de noviembre de 2012 y su entrada en vigor a partir
de noviembre de 2013, el mercado objetivo de las campafias publicitarias del Instituto se amplio
significativamente, ya que se continGia con incentivar a los patrones para la afiliacién de sus empresas, asi
como a los trabajadores informales a integrarse a la formalidad.

gjercer dentro de sus derechos laborales, las prestaciones sociales relacionadas con los beneficios de los
crédites que les brinda el Instituto FONACOT.

Con la difusion de la campaiia que nos ccupa en esta justificacion, el Instituto FONACOT proporcionara la
informacién necesaria a los trabajadores respecto al otorgamiento de créditos en efectivo que los apoyen en la
adquisicion de bienes de consuma, confratacién y/o pago de bienes y servicios para vacaciones y regreso a
clases de sus familiar. . '

Ademas, se dara a conocer a los trabajadores la informacion necesaria para que tengan acceso a los servicios
financieros que ofrece el Instituto FONACOT, con lo cual se estara apoyando al cumplimiento de lo planteado
en el Plan Nacional de Desarroflo 2013-2018 impulsado por el Gobierno de la Republica, ya que éste destaca
la importancia de acelerar el crecimiento econémico para construir un México Préspero, en donde, en materia
de empleo, resulta imprescindible e impostergable impulsar politicas ptblicas gue propicien la generacion de
empleos y de empresas formales para brindar certidumbre a los frabajadores en el acceso a los mecanismos de
prevision social, tomando como medida de accién, entre otras, la de promover el acceso y uso responsable de
productos y servicios financieros, con base en la Estrategia 4.3.4 Perfeccionar los Sistemas y Procedimientos
de Proteccion de los Derechos del Trabajador, Consistente en: Oforgar Créditos Accesibles y Sostenibles a los
Trabajadores Formales.
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IIl.- DESCRIPCION DEL SERVICIO:

Para llevar a cabo la difusion de la campafia publicitaria: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION
VACACIONES Y REGRESO A CLASES”, se requiere de la prestacion de servicios en espacios publicitarios
por parte de diversos medios de comunicacion, por lo que la transmisién de la campafia se considera sera a
través de medios Electronicos (Television y Radio), Medios Impresos, entre los que destacan Diarios editados
en la Ciudad de México, Diarios editados en los Estados y Revistas, Medios Digitales, Medios Complementarios
y Cineminuto. , " '

Con base a los resultados de estudios cuantitativos realizados en Campanas de difusion de 2016, se han
considerado medios de comunicacion que resultan ser los méas vistos, escuchados y consultados por el publico
objetivo del Instituto FONACOT; en este sentido se han tomado en cuenta los siguientes:

v TELEVISION

RADIO

DIARIOS EDITADOS EN LA CIUDAD DE MEXICO
DIARIOS EDITADOS EN PROVINCIA

REVISTAS v
INTERNET '
METRO

METROBUS (PANTALLAS, MUPIS)

PUBLICIDAD EN PANTALLAS DE AUTOBUSES
FORANEDS

METRO
CINEMINUTO

'ELECTRONICOS

SENESEUEE SN R BN

AN

MEDIOS ELECTRONICOS

Para el caso de los medios electronicos (Television y Radio), los cuales representan los principales canales de
comunicacion masiva para la difusion de mensajes publicitarios, se han considerado a prestadores de servicio
que cumplen con la experiencia, capacidad técnica y humana.

De las empresas para la publicidad en medios electronicos se tienen los siguientes:

Television

Transmision de Spots de Television de 30 segundos cada uno en los que ofrece mejores retornos de la
inversion en horarios donde hay mas televidentes del publico meta y generan un impacto mayor en la
audiencia.
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. RezonsociAl | poRMATO Gl B 0 SileanAll i e L NMIEROIDE SPoTs.
; : TNT, FOX, WARNER CHANNEL, UNIVERSAL
GRUPO TELEVISA, 5.A.B. i Wi R i "

: ! N acaes CHANNEL, ESPN, FOX SPORTS, CNN ESPANOL Sae
ESTUDIOS AZTECA, S.A. DEC.V. |~ SPOT 30" HECHOS AM Y COCINEROS MEXICANOS 19
PROVEEDORA DE SERVICIOS DE SpOT A TVC, TVC DEPORTES, CINE MEXICANO Y PLATING, Bk

TELEVISION S.A. DE C.V. ' PANICO !
OPERADORA MEXICANA DE .

TELEVISION, 5.A. DE C.V. RRBLSL . ARN40 1 28

AGENCIA DIGITAL, §.A. DE C.V. SPOT 30" MILENIO TV 25

Radio

Transmision de Spots de Radio de 30 segundos cada uno en diversos horarios en los que existe mayor
audiencia a fin de llegar a una mayor cantidad del ptblico objetivo del crédito FONACOT vy asi posicionar los
productos y servicios del Instituto FONACOT.

o MEBIO @i o« '_:EQQN{;QG.ALT - 4 1-9;’::%?(”. ._.'_",pg;ﬁﬂ’e‘a’;\@f ESTACION' -_iofa_t. DE SPOTS.
7 V IJVavier P;)za en 'Férmul:a — . 16
La Taquilla con René Franco 16 .
Atando Cabos con Denise Maerker 16
Paola Rojas en Férmula . 16
Contraportada con Carlos Loret 16
RADIO FORMULA GRUPQ DE RADIODIFUSORAS, SPOT 30" Tode para la mujer con Maxine
' %A, DECY, ) Woodside <A
La UNA {Noticias, Deportes y Estilo de. 16
Vida)

Joaquin Lépez Dériga 16
Eduardo Ruiz Healy 16

losé Cardenas Informa 18 \

LAZ 34 N
_ JOYA 33 i
RADIO CENTRO gi“po RARIQ CENTRO, SABDEL wonrap UNIVERSAL | 33
T REDFM 15
UNIVERSAL SPOT AJUSTE 1
NRM COMUNICACIONES, S.A. DE| __ =déen L, SR B
NRM CV. % SPOT 30" ¥

Stereo Cien 100.1 FM 12
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Stereo Cien 100.1 FM 12
Stereo Cien 100.1 FM 63
Oye 89.7 FM ]
Beat 100.9 FM 72

Mil 1000 AM 73
Sabrosita 590 AM 72

La Mds Perrona 1410 AM 72

Slper Stereo 100.5 FM 360
Sabrosita 590 AM ;|
Romdntica 1380 45
.@ 1590 45

La Poderosa 30

La Bestia Grupera 50
La Dinamica 45

Vida 1420 50

Cabo Mil 96.3 30

Exa FM 50

Ke Buena 30

La Poderosa 45

¥ _ @® Fm 45
RADIORAMA RADIORAMA, S.A. DE C.V. SPOT 30" La Poderosa 45
Ke'Buena 50
Extasis Digital 50

Oye Siempre Hits 50
La jefa Radio 40

@ FM 45

Estero Mexicana 45
Romantica 50

La Poderosa 48
Fiesta Mexicana 45
Extasis Digital 45

La Campirana 30
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Super 107.1 50
La Mas Picuda 45
Estereo Vida 30
Amor 85.7 50
”Ultra 102.9 30
La Mejor 45
Maxima 50
@ FM 45
Neurotik 50
Ultra 101.3 30
Top 91.5 FM 30
Lé Mékkfana 45
Ke buena 88.5 50
Los 40 93.3 45
@ FM 50
Fusion 30
Estereo Huatulco 30
La Mexicana 50
Extasis Digital 50
Ke buena 1010 AM 30
LaZ 97.1 45
91 DatTuFM 30
QFM 30
La Poderosa 50
Factor 96.1 30
Romantica 45
LalJL 30
Romantica 45
Romance 30
La Que Manda 50
Tofio 50
Tofio 45
Radio Visa 30




STPS

SECRETARIA DEL TRABAIO
¥ PREVISION SQCIAL

Stereo 100 30
7293 FM 45
Tofio 95.5 50
Sin Limites S0
Los 40 50
@ FM 99,1 45
Radio Futurama 30
Mega 105.9 45
Los 40 50
Romantica 50
La Mexicana 50
Radio Huamantla 30
Radio Kafion 30 -
Los 40 50
La Mas Buena 30
La Huasteca 89.3 45
Azut 106.9 50
One 949 51
Sona 89.3 30
La Reverenda de Oriente 30
La Mejor 30
Amor 50
" Stereo Zer 30
 Sin Limites 1
Primera Emision (Pascal Beltran) 25
GRUPO IMAGEN g\;iGjN Ratle ComEreak: i SPOT 30" Segunda Emision (Francisco Zéa) 16
Segunda Emisién (Francisco Zea) 1
NOTICIERO LUIS CARDENAS LOCAL 23
NOTICIERO EZRA SHABOT 23
ATODO TERRENO CON PAMELA
MVS STEREOREY MEXICO, S.A. SPOT 30" CERDEIRA 14
AUTOS Y MAS 9
CHARROS VS GANGSTERS 14
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Exa FM 23
Exa FM 1
SUPREMA 330
EXTREMO 363
HITS FM 363
LA CALIENTE 363
FUNCIONAMIENTO INTEGRO DE i 74
FIRMESA RADIODIFUSORAS ~ MEXICANAS | SPOT 30" ANTENA 102.5 363
ENLAZADAS, 5.A. DE C.V.
E F.L. RADIO DE CONTENIDO 363
LA VOZ DEL BALSAS 363
LA MEIOR 363
RADIO IMPACTO 363
KE BUENA 330
X$929 LA ESTACION DEL AMOR 125
POWER 98 125
KT LA SUPER ESTACION 125
MORE FM 98.9 125
' FIESTA MEXICANA 125
HALCON STEREQO 125
LA RANCHERITA 150
BLU FM 150
LA GRANDE 150
RN Zifmosm DE MEXICO, S.A. DE| - L PR 150
FIESTA MEXICANA 108
 FIESTA MEXICANA 108
FIESTA MEXICANA 1
RADIO MUJER 1040 am 150
LATRIPLE A 150
FIESTA MEXICANA 150
ZONA TRES 150
RADIOLOGICO 134
LA KE BUENA 126
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RADIO HIT- LA EXPLOSIVA 125

RETRO 103.1 T 125

LA KALIENTE 102.9 100

“THE MIGHTY 100

RADIO CHAPULTEPEC 100

EXA FM 100

EXA FM 100

EXA FM 100

LA KE BUENA 144

LA BUENA ONDA 100

BEAT FM 90.1 100

someR ii‘fﬁ?i?; f\'fiEXICA’NA DE RADIO, | (oo, e — 5

LA MEJOR FM T 100

LA MANDONA == o8

ULTRA _ 101

POP FVI TS

EXA FM 100

LA COMADRE 100

EXA 100

S0 GOOD 100

DIGITAL 106.5 100

CANDELA FM 139

CANDELA FM 138

LOS 40 PRINCIPALES 138

CANDELA FM ' 138

 LOS 40 PRINCIPALES 138

CADENA RASA gf;nﬁ{ SORAS  ABOCIADAS:  conrgge CANDELA FM 138

CANDELA FM 139
CANDELA FV 1

CATEDRAL DE LA MUSICA 138

LOS 40 PRINCIPALES 138

CANDELA FM T 139
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CANDELA FM 138
LOS 40 PRINCIPALES 138
CANDELA FM 139
CANDELA FM 139
STEREQ TIEMPO 200
RADIO SAN MIGUEL 205
LA MAS BONITA 200
. RADIO CADENA NACIONAL, SA.| o ., e 5
DE C.V.
RADIO TROPICAL 200
LA GRANDE DE RIO GRANDE 225
LA GRANDE DE RIO GRANDE 1
l\,fE_Dlo ; .BAZ&N'SOCEA?_ i :Dg:?%im : CQBEETURA TOTAL DE SPOTS.
' 78
RADIO CAPITAL =
93
RADIO CAPITAL i
' 93
CAPITAL MAXIMA =
o3
CAPITAL MAXIMA =
93
CAPITAL MAXIMA
whoiocapr | SHUPO. RADIODISORAS| =
93
CAPITAL FM i
9
CAPITAL EM 9
93
CAPITAL FM =
73
CAPITAL FVi 7
62

CAPITAL MAXIMA

10
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61

CAPITAL FM 24

62

CAPITAL FM 5

62

CAPITAL EM e

CAPITAL FM ' 1

LA TROPICAL CALIENTE | R PUBLICIDAD, S.A. DE| op0r oo B | 5
cv. TROPICAL CALIENTE o 2,145

MEDIOS IMPRESOS

De los medios mas vistos por el publico objetivo del Instituto FONACOT se encuentran los medios impresos, es
por ello que se requiere contratar espacios publicitarios considerando los que son editados en la Ciudad de
México y en el Interior de la Republica, asimismo, incluir la difusion impresa en Revistas de cifculacién nacional.
En estos medios se efectuara la insercion del material para difusion y promocion de la campafia “BENEFICIOS
DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES”,

La contratacién de espacios publicitarios en fa versién impresa de los diarios de mayor circulacion en la Ciudad
de México y de la Republica, asi como en revistas, tiene como principal objetivo difundir oportunamente la
campaia de promocién de los productos, servicios y principalmente del crédito en efectivo que el Instituto
FONACOT ofrece a los trabajadores formales del pais, lo cual forma parte de la Estrategia y Programa Anual de
Promocion y Publicidad 2017 del Instituto FONACOT. o

De esta manera cada uno de los medios impresos listados, son tnicos al no haber ningtin otroc medio con las
misma caracteristicas y que se encuentran registrados en el Padrén de Medios Impresos, con el objetivo de que
el mensaje publicitario llegue al mayor nimero de lectores.

Las inserciones en los periédicos de mayor circulacion de la Ciudad de México y distintos periddicos estatales y
revistas, se considera puede ser conforme al siguiente cuadro:

DIARIOS EN LOS ESTADOS

e e = ,cgaﬁfl"esj_);E:?LAN,A Tem e
e '~:_E_A5£ - x| . auura AR
\?E R%F::)A;ﬂ AOGSUL:S AGUASCALIENTES 16.5 X 14 .
.VE:[’:;F;OP%“:[?S&?”E AGUASCALIENTES Cows o |x 203 "

1
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LA CRONICA DIARIO

INDEPENDIENTE DE MEXICALS 12.57 14.02
BAJA CALIFORNIA
FRONTERA DIARIO i
INDEPENDIENTE DE THUANA 12.57 14.02.
THUANA
FRONTERA ENSENADA ENSENADA 12.57 14.02
TRIBUNA DE LOS CABOS | SAN JOSE DE LOS CABOS 14.7 17
DIARIO INDEPENDIENTE
TRIBLA CAMPECHE 13.8 26.2
CRONICA DE N
M % CAMPECHE 13.75 7
EL ORBE TAPACHULA 12.8 16
EL DIARIO EXPRESION
DE CHIAPAS TUXTLA GUTIERREZ 9.8 16.2
EL DIARIO DE :
SRR CHIHUAHUA 13.1 27
EL PESO DE
| CHIHUAHUA (De Lunes CHIHUAHUA 12.7 15
a Sabado Publica)
DIARIO DE JUAREZ CIUDAD JUAREZ 13.1 25.5
EL GUARDIAN SREALG 13.9 26
INFORMACION CON SALTILLO 139 26
VALOR VANGUARDIA -
DIARIO DE COLIMA COLIMA 133 26
VICTORIA DE DURANGO DURANGO 14.7 26
LA NETA DURANGO 12.75 14.24
AL DIA LEON 15.66 13.88
A.M. LAS NOTICIAS ) .
COMO SON LEON 14.6 25.89
NOVEDADES DE
( 3. 7
KCEUEED ACA?QLCO 13.3 2
CRITERIO LA VERDAD ;
. . 17.5
{MERESA PACHUCA 14.8
PERIODICO RUTA TULANCINGO 12.5 17
_ TRIBUNA DE LA BAHIA PTO. VALLARTA 15.13 16.29
" EL DIARIO GRANDE DE
MICHOACAN MORELIA 12.8 27
PROVINCIA ‘

12

3
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TESTIGO DIARIO DE LOS

SRR A MORELIA 15 16.5
LA VOZ DE MICHOACAN MORELIA 15.4 15
DIARIO DE MORELOS,
AL SERVICIO. DE LA CUERNAVACA 14.2 27
COMUNIDAD _
MATUTINO GRAFICO TEPIC 12.8 15
MERIDIANO DE
AT TEPIC 14.5 26
EL PORVENIR MONTERREY 14.52 26.5
EL IMPARCIAL, EL
MEJOR DIARIO DE DAXACA 14.4 27
DAXACA
EL IMPARCIAL DEL .
i SALINA CRUZ 13 17
EL POPULAR PUEBLA 14.6 25
EL MUNDO DE ;
TEHURCAN TEHUACAN 13.6 26
NOTICIAS LA VERDAD ;
CADA B RANA QUE.RETARD 15, 27
NOVEDADES DE o _
QUINTANA ROO AL e “
NOVEDADES DE :
CHETUMAL CHETUMAL 14.5 26
PULSO DIARIO DE SAN _
0rs B SAN LUIS POTOSI 14.5 2.7
EL DEBATE DE
CLILIACAN CULIACAN 12.8 13.5
LA SIRENA CULIACAN CULIACAN 12.8 13.6
CULIACAN LA | N .
RO B ARA T CULIACAN 12.8 13.6
EL DEBATE DE
S GUAMUCHIL 12.8 13.5
LA SIRENA DE il b .
vrwi i GUAMUCHIL 12.8 13.6
GUAMUCHIL LA |
NOTICIAS PARAMI | GUAMUCHIL 12.8 13.6
EL DEBATE DE GUASAVE GUASAVE 12,8 13.5
LA SIRENA GUASAVE GUASAVE 12.8 12.6
GUASAVE LA | NOTICIAS
ety GUASAVE 12.8 13.6
EL DEBATE DE LOS ]
P LOS MOCHIS 12.8 13.5
LA SIRENA LOS MOCHIS LOS MOCHIS 12.8 13.6

13
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LOS MOCHIS LA |
NOTICIAS PARA M LOS MOCHIS 12.8 13.6
EL DEBATE DE .
iy MAZATLAN 12.8 135
LA SIRENA MAZATLAN MAZATLAN i2.8 13.6
MAZATLAN LA |
NOTICIAS PARA M MIEEAILEN 28 136
TRIBUNA DELYAQUI | CIUDAD OBREGON SON. 13.1 26.5
EL IMPARCIAL DIARIO '
INDEPENDIENTE DE HERMOSILLO 12.8 24.5
SONORA
HERMOSILLO LA | -
| NOTICIASPARA M HERMOSILLO 12.75 12
NUEVO DIA EL
PERIODICO DE NOGALES 13.3 26
NOGALES
NOTICIAS DIARIO
BINACIONAL SIN SAN LUIS RIO COLORADO 14 16.5
FRONTERAS ’
EL SOL DEL SURESTE VILLAHERMOSA 13 19
PRESENTE RIARIO DEL
Sopepioe VILLAHERMOSA 13 19
EXPRESO DE CIUDAD .
i CIUDAD MANTE 13 .15
EL MERCURIO DE
PANALIIERE CIUDAD VICTORIA 13.79 26
EL BRAVO MATAMOROS 14.3 25.8
EL MANANA DE NUEVO ' '
s NUEVO LAREDQ 13.1 27
LA TARDE, EN NUEVO . _
LAREDO), TAMPS NUEVO LAREDO 13.1 27
HORA CERO REYNOSA i 15,2
EL MANANA GRAN
DIARIO REGIONAL REYNOSA 10.69 24.84
INDEPENDIENTE :
LATARDE DE REYNOSA REYNOSA’ 13.5 15.5
LA RAZON TAMPICO 12.4 22.8
DIARIO DEL ISTMO COATZACOALCOS 15 26
ORALE LAS NOTICIAS EN g
CALIENTE COATZACOALCOS 15 16
EL MUNDO DE
CORNDER CORDOBA 13.6 26

14
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LA OPINION DE POZA

4
preiey PO?ARICA 16 X 26
EL DICTAMEN VERACRUZ - 16 X 27 4
EL MUNDO DE ORIZABA ORIZABA 13.6 X 26 3
DE PESO MERIDA 13 X 17 3
MILENIO NOVEDADES MERIDA 15.5 X 16.5 4
293 -
Diarios Impresos en la Ciudad de México
~ INSERCIONES

_ MEDIO

. RAZON SOCIAL

CARACTERISTICAS

| NOMERO DE INSERCIONES -

EL UNIVERSAL COMPARIA PERIODISTICA

. 1/4 PLANA A COLOR

EDITORA LA PRENSA, S.A. DE C.V.

ELUNIVERSAL NACIONAL, S.A. DE C.V i
EL GRAFICO ARTES GRAFICAS EN PERIODICO, S.A, DE C.V. PLANA A COLOR 15
) 16
EXCELSIOR PERIODICO EXCELSIOR; S:A. DEC.V. ™" 1/4 PLANA A COLOR
4l
EL FINANCIERO EL FINANCIERO MARKETING, 5.A. DE C.V. ROBAPLANA VERTICAL 8
ELECONOMISTA | C-ECONOMISTA QRE? EDIFORAL R ElE ROBAPLANA VERTICAL 8
LA JORNADA DEMOS, DESARROL;(:/ DE MEDIOS, 5.A. DE ROBAPLANA VERTICAL 7
ROBAPLANA VERTICAL 7
LA RAZON L.R.H.G. INFORMATIVO, S.A. DE C.V.
1/8 DE PLANA A COLOR 1
LA CRONICA LA CRONICA DIARIA, 5.A. DE C.V. ROBAPLANA VERTICAL 8
' 3
MILENIO MILENIO DIARIO, S.A. DE C.V. ROBAPLANA VERTICAL :
IMPACTO DIARIO CEMGISA, S.A. DE C.V. ROBAPLANA A COLOR 20
INFORMACION INTEGRAL 24/7, S.A.p. . DE | ROBAPLANA VERTICAL 5
24 HORAS
cv. ROBAPLANA JR 1
LA PRENSA ROBAPLANA VERTICAL 8
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Revistas

Ee o ; o ~ INSERCIONES o Lo NUMERO DE
. MEDID ! AZ - o e 3R e
ARl BAZON SOCUIAL | caracTERisTiCAS 1 MERIPAS - s INSERCIONES
I— B A CORTE: 21.0 BASE X 27.5 ALTURA 2
etk NOTMUSA, S.A.DECV. | PLANA A COLOR CON REBASE: 22.0 BASE X 28.5
ALTURA 3
MEDIDAS:
REVISTA EDITORIAL TELEVISA, S.A. Caja: 18.7x 26.5
TVYNOVELAS | DEC.V. Rlala A cUtos Final: 19.7 X 27.5 .
_ i _ Rebase: 20.7x 28.5
EDITORIAL LIBERTAD Y
CONTRALINEA | oo -0 ON, S DECy, | PLANAACOLOR 21 x 27 cm. 1
V&L GLOBAL SERVICES 26.5%X20.5 cms
FORTUNA CONSULTING & | PLANA A COLOR Debe llevar un rebase de 5mms por 1
ADVISORS BUSINESS, S.C. lado
MEDIOS DIGITALES

Considerando la tendencia de los Ultimos afios en los cuales la publicidad en medios digitales se ha
incrementado y se ha mantenido en crecimiento constante, cansolidéndose como un medio masivo
ampliamente segmentable y de alta transparencia en su medicion, se tiene coma un canal de comunicacién
idoneo para dar difusion a la campafia “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y

REGRESO A CLASES”,

. sITIOWEB

" RAZONSOCIAL =

| FORMATO

~ MEDIDAS

www.eluniversal.com.mx

EL UNIVERSAL COMPARIA PERIODISTICA
NACIONAL, S.A. DE C.V,

BANNER

300 X 250 PIXELES

WWW.IMSN.com

CONGLOMERADO DE MEDIOS

RUN OF CHANNELLS

300X600 728X30 300X250

| INTERNACIONALES, S.A. DE C.V PIXELES
www sdpnoticias.com R e BANNER 1200%627 PIXELES
o 300 X250, 850X90, 400X400,
www.aztecatrece.com ESTUDIOS AZTECA, S.A.DECV. BANNER 600X480 PPIXELES
www.facebook.com/INFONACOT AGAVIS DIGITAL, 5., BANNER Y VIDEO 1200%627 PIXELES

www . twitter.com/INFONACOT

AGAVIS DIGITAL, S.C.

BANNER Y VIDEO

800 x 320 PIXELES

www.pablohiriart.com

COMUNICACION EXTENSA, 5.C.

BANNER

900X 70 PIXELES

www.eleristalazo.com

LUGAR COMUN, S.A. DE C.V.

BANNER

300X250 PIXELES

www.laotraopinion.com.mx

COMUNICALO, S.A DE CV.

BANNER

300 X 250 PIXELES
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INSTIFUTO

BOX BANNER HALF

300 X 250 PIXELES 300X600

www.adelamicha.com PROABRI, 5.A, DE C.V., PAGE :
By PIXELES 728X20 PIXELES
wuww.elecentral.com ESTRICTAMENTE DIGITAL, 5.C. BOX BANNER AU SO RXTIEXAG

PIXELES

PREMIUM DIGITAL GROUP, S.A.P.1. DE

BOX BANNER HALF

300 X 250 PIXELES 1290X90

www.lopezdoriga.com C.V. PAGE PIXELES 300X600 PIXELES
LEADERBOARD 728X90 PIXELES
www,elarsenal.com LUCILA ORTIZ CALDERON BANNER 300 X 250 PIXELES
www.publimetro.com.mx PUBLICACIONES SAE?EZ?POLITANAS’ W ‘BANNER 300 X 250 PIXELES
www.chilango.com.mx CIUDAD cﬁi-_LANGo S.A.DECV. BANNER R 250;)%2&95 SRR
wm;w.a.nimaipolitico.-cur_n EDITORIAL ANIMAL, S. DER.L. DE C.V. LEADER BOARD wahge 'P;T;éf;g?ox 43

wWWww.marcomares.com.mx

MARCO ANTONIO MAREé GARCIA

TOP BANNER
CARROUSELY
BANNER

728 X 90 PIXELES

www.indiccecorporativo.com

M&A COMUNICACIONES, S.A. DE C.V.

BANNER

728 X 90 PIXELES

www.gentedetrasdeldinero.com

MAURICIO FLORES ARELLANO

BANNER TOP

350 X 250 PIXELES

WWWw.paolarojass.com.mx

PRH COMUNICACION, 5.A. DE C.V.

HOME BANNER

728%270 PIXELES

www.federicolamont.com

LAMAR COMUNICACIONES, S5.A. DE C.V.

BANNER

300 X 250 PIXELES

www.claudiaarellanob.com

CLAUDIA ARELLANO BELLOC LIMON

SUPER BANNER

1000 x 100 PIXELES

www.telefonorojo.mx

CAMACHO, URENA Y ASOCIADOS S.A. DE
CV.

BANNER

300 X 250 PIXELES

www.mexicoinforma.mx

EDICIONES KUKULCANCUN, S.A, DEC.V.

BANNER.

300 X 300 PIXELES @

COMPLEMENTARIOS

Como una estrategia de reforzamiento adicional, se consideré la difusion de la Campafia en medios
complementarios como el sistema de transporte publico metro, el cual se ubica en las principales ciudades del
pais: Ciudad de Mexico, Monterrey, Guadalajara. Asimismo, se ha considerado la publicidad en Terminales de
Autobuses de la Ciudad de México, Paniallas en Metrobus de Ciudad de México, Estado de México y Puebla,
publicidad impresa en recibos de gas, entre otros medios, los cuales se listan a continuacion:

MEDIO - RAZON SOCIAL UBICACION FORMATO - [ No. DE ESPACIOS
MET;‘%}‘;D' PE | \sA CORPORATIVO, 5.A. METRO CIUDAD DE MEXICO
GUADALAIARA Y gr&igﬁ\g; 11 DOVELA SENCILLA 140
MONTERREY ' L2 DOVELA SENCILLA s
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13 DOVELA SENCILLA 156
L9 DOVELA SENCILLA 75
L7 DOVELA SENCILLA 54
METRO MONTERREY
L1 l DOVELA SENCILLA 9 -
~ METRO GUADALAIARA
L2 i DOVELA SENCILLA 32
TOTAL 728
PRAZONSOCIAE [ | ¥DECARTELES
80
EDO MEX - AM 80
GUADALAIARA 80
ZAPOPAN 54
CULIACAN 56
MAZATLAN 56
COMERCIALIZADORA
GRUPO IMU VG, 5. DEEY, PUERTO VALLARTA 56
OAXACA 56
ACAPULCO 56
¢ BOCA DELRIO 56
TUUANA 56
MERIDA 56
PACHUCA 58
TOTAL | 800
. RAZONSOCIAL . ol PLAZA  #DESPOTS
CIUDAD DE MEXICO 152,460
ESTADO DE MEXICO 134,673
PUEBLA 68,607
AP&H COMMUNICATION GROUP, 355,740
TELEURBAN 'S DECY.
300
CIUDAD DE MEXICO
107
407
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gl a0 S Sl B T i | CANTIDAD DE | CANTIDAD DE
~MEDIO RAzONsomAL : ._rliﬂﬁA:_l?E'AUT9BU§£-S o] | Aurosuses. “spots
AGUASCALIENTES,
CHIHUAHUA, COLIMA,
‘DURANGO, GUANAIUATO,
GUERRERO, HIDALGO,
JALISCO, ESTADO DE MEXICO,
, . MICHOACAN, NAYARIT, _
| GMNIBUS DE MEXICO NUEVO LEON, COAHUILA, 800 45,984
QUERETARDQ, SAN LUIS
POTOS!, SONORA,
TAMAULIPAS, VERACRUZ,
ZACATECAS, CIUDAD DE
MEXICO
AUTOBUSES DE BAJA . :
e BAJA CALIFORNIA, SONORA 80 5,850
= CHIHUAHUA, NUEVO LEON,
AUTOBUSES DEL-NORESTE | SAN LUIS POTOS!, 150 7,860
TAMAULIPAS
, . HIDALGO, ESTADO DE
AUTROTRANSPORTES |\ ievic0. QUERETARD, SAN 400 29,968
ELECHA ROJA ;
PANTALLAS EN TRANS- LUIS POTOS!
AUTORUSES. | GOMUNICALION, AUTOBUSES MEXICO- | ESTADO DE MEXICO, CIUDAD 50 p—
FORANEOS e BEG TOLUCA-ZINCANTEPEC | DE MEXICO -
OMNIBUS DETEQUILA | JALISCO, NAYARIT 60 4,260
AUTRANSPORTES ORO | GUERRERO, MORELOS, - )
GRAN TURISMO OAXACA, PUEBLA, TLAXCALA &
; CHIHUAHUA, DURANGO,
OMNIBUS DE LA COMARCA. | () KHUILA, ZACATECAS 50 1,140
et = : . | BAIA CALIFORNIA, NAYARIT,
AUTOTRANSPQRTES TUFESA | (a0 5 SEN 160 8,880
AUTOBUSES EXPRESO AZUL | CHIAPAS 60 5,130
Y . . . GUERRERQ, MICHOACAN,
TRANSPORTES COSTENOS | o) - X CILGAD OE MEXICE 69 1,183
’ AGUASCALIENTES,
o GUANAJUATO, JALISCO,
SERVICIOS COORDINADOS | o0 o oy e X 376 34,517
MEXICO
2,405 154,072
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MEDIo | mAazénsociat | COBERTURA " MUNICIPIO CANTIDAD
AGUASCALIENTES 3
1
APODACA
' 1
MONTERREY 3
SANTA CATARINA 1
AGUASCALIENTES, NUEVO SAN NICOLAS o
LEON, TLALNEPANTLA,
IALISCO Y MORELOS SAN PEDRO GARZA X
COACALCO 1
CONGLOMERADG DE . 2
PANTALLAS Y TLALNEPANTLA
PUENTES kDl i
oEaTONALES | 'NTERNACIONALES, —
ot S.A. DE C.V. ZAPOPAN 1
MORELOS 1
DEL VALLE 1
INSURGENTES MIXCOAC 1
CIUDAD DE MEXICO, ROMA NORTE 3
AGUASCALIENTES, PUEBLA Y VERACRUZ 3
VERALRUZ BOCA DEL RO ]
PUEBLA 5
AGUASCALIENTES 3
GUADALAJARA GUADALAIARA 2
34
MEDIO . _EMPRESA . PLAZA CANTIDAD DE SPOTS
249
i 261
ISATV ISATV, S.A. DEC.V. CIUDAD DE MEXICO %
90
Frre
_MEDIO. | EMPREsA’ - |' plAza | | LiNEADEMETUBGS | SSBACIGS | ESPACIOS ST pepaciosamz.
L-1 5 3 . 2
1.9 0 6 5
MUPISEN | 5M2 ANDENES C'%?D L2 0 0 1
METROBUS | SAPLDECV. | .0 - 5 3 0
L-4 2 3 0
{5 3 1 7
16 . 16 15
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R R e D R e

" MEDIO | EMPRESA FORMATO |  SERVICIO PANTALLAS
SPOTS DE 30" TRANSM!S|ON DE SPOTS
A NIVEL NACIONAL EN LAS AEROLINEAS DE
SPOTS DE 30" INTERJET ¥ VOLARIS
_ AGUASCALIENTES, CIUDAD DE
FUNCIONAMIENTO MEXICO, CHIHUAHUA, COAHUILA ;
iNTEGRO DE COLIMA, DURANGO, EDO DE MEX., D?:é‘iﬁ'??&?ﬁj:gsE
FIRMESA RADIODIFUSORAS e GUANAJUATO, GUERRERO, HIDALGO, _
MEXICANAS ENLAZADAS, ORIty JALISCO, MICHOACAN, MORELOS, AUTORLIZES
5.A. DE C.V. NAYARIT, NUEVO LAREDO, 445
QUERETARQ, 5.L.P. TAMAULIPAS,
VERACRUZ

SPOTS DE 30" CIUDAD DE MEXICO 1

‘MEDIO" | EMPRESA PLAZA - IMPRESIONES

_ CIUDAD DE MEXICO,
RECIBOS DE GAS P'ﬁ‘;ﬁ;‘;ﬁ“{fgi‘fﬁ"éﬁos MONTERREY, NUEVO LAREDO, 1,000,000
A e BAJ[O SUR Y BAJO NORTE
i e SRl " CANTIDAD DE
i E iE A L : -
MEDIO . EMPRESA ORMATO COBERTURA el
CINEMEX RACK STAR, S.A. DE C.V CINEMINUTO RIS, 102,760
TR e ' NACIDNAL :

Los medios de comunicacion antes descritos fueron seleccionados a fin de cumplir con el objetivo de llegar al
mayor numero de personas que se encuentran como el publico meta del Instituto FONACOT para que
conozcan los beneficios del crédito en efectivo,

La proyeccion de la campafia se plantea que sea en toda la Rep(blica Mexicana, dirigida especificamente a
personas de Nivel Sociceconémico C+, C, y E con un empleo formal, que son el mercado objetivo del Crédito
FONACOT.

IV.- PLAZO Y CONDICIONES DE LA PRESTACION DEL SERVICIO

El plazo de la prestacion de los servicios a contratar para la campafia “BENEFICIOS DEL CREDITO
FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES” tendran una vigencia del 14 de agosto al
16 de septiembre de 2017 para Medios Electrénicos (Radio y Television), Medios Impresos (Diarios
Provincia, Ciudad de Mexmo y Revistas), Medios Digitales (internet), Medios Complementarios y
Cineminuto. '

De conformidad con el "Acuverdo por el que se Establecen los Lineamientos Generales para las Campaiias de
Comunicacidn Social de las Dependencias y Entidades de la Administracion Publica para el Ejercicio Fiscal
2017"en el Articulo 3, fraccion XVI que a la letra dice;

/

ks
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“Las erogaciones realizadas en materia de comunicacion sacial, deben acreditarse tnicamente con Srdénes de transmision para medios
electrénicos, con drdenes de insercion para medios impresos y con drdenes de servicio para medios complementarios. En todos los casos
deben especificar la tarifa convenida, concepto, descripcion del mensaje, poblacion destinataria, cobertura, pautas de difusion en medios
electronicos y circulacion certificada en medios impresos;”.

Por lo que las empresas que presten los servicios Electrénicos, Impresos, Digitales y Complementarios, para la
difusion de la camparia “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A
CLASES”, comprobaran la prestacidn de estos dentro de los pritneros 5 (cinco) dias naturales siguientes ala
conclusion del total de los servicios y conforme al cumplimiento en fechas establecidas en drdenes.

Los entregables (testigos) requeridos por cada medio se describen a continuacion;

v

MEDIOS ELECTRONICOS (RADIO Y TELEVISION). Para demostrar el cumplimiento fiel y exacto de
los servicios conforme a la orden de trabajo, el prestador del servicic debera entregar de forma aleatoria
un reporte de |z transmisién de los spots junto con (2) dos CD’s, en donde se incluya al menos un 10%
(diez por ciento) para el caso de Radio, un 50% (cincuenta por ciento) para el caso de Television
abierta y un 30% para Television de paga, dichas cantidades seran del total de los spots transmitidos
con una parte de los programas contratados y el anuncio.

NOTA: Los horarios y programas de radio y televisién estan sujetos a cambios sin previo aviso.
Cabe destacar que en estos medios la programacion tiene constantes cambios, sin embargo los spols se conlratan
en el horario establecido conforme al pablico objetivo del Instituta.

MEDIOS IMPRESOS (DIARIOS EDITADOS EN LA CIUDAD DE MEXICO, PROVINCIA Y REVISTAS).
Para demostrar el cumplimiento de las 6rdenes de insercién, el prestador del servicio debera entregar
como testigos 3 (tres) publicaciones impresas en originales.

MEDIOS DIGITALES, INTERNET Al término de la prestacion del servicio que indique la orden de
exhibicion, entregara un reporte del nimero de impresiones realizadas y los clics que se dirigieron & la
URL del Instituto FONACOT. En el reporte se debera poner un ejemplo que muestre la creatividad
utilizada con el objetivo de demostrar que la exhibicién de la publicidad se realizé en tiempo y forma.
Asimismo se debera entregar como testigos de la exhibicion 2 (dos) ejemplares en originales y 2 (dos)
CD's de todos los dias de exhibicidn gue se hayan contratado de cada una de las empresas
contratadas. Para los demas portales se téndra que realizar una impresion de pantalla por cada dia de
publicacion del banner en su pagina de internet.

MEDIOS COMPLEMENTARIOS, las condiciones de entrega seran de conformidad a las ordenes de
trabajo, anexando los disefios emitidos por la Direccién de Comunicacion Social.

Asimismo, para demostrar el cumplimiento de las ordenes de trabajo debera entregar 1 (un) festigo
fotografico y 2 (dos) CD’s, ambos deben contener el 20% del total de las imagenes que demuestren la
difusion de la campania durante la vigencia del servicio a fin de comprobar que se realizo en tiempo y
forma.

Para el caso de Cineminuto, el prestador del servicio debera entregar de forma aleatoria un reporte de
la transmision de los spots junto con 2 (dos) CD’s, en donde se incluya al menos un §% (cinco por
ciento) del total de los spots transmitidos con una parte de los programas contratados y el anuncio.
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NOTA: Los horarios y programas de cineminuto estan sujetos a cambios sin previo aviso. Cabe destacar que en
estos medios la programacion tiene constantes cambios, sin embargo los spots se contratan en el horario
establecido conforme al ptiblico objetive del Instituto.

Cabe sefialar que las 6rdenes de servicio, trabajo, trasmision,. insercién y de exhibicion, seran entregadas el dia
de la notificacién de adjudicacion a ¢ada prestador del servicie junto con el arte, a fin de dar inicio a la difusion
de la campaiia.

V.- RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADO

Para efectos de la identificacion de los medios de comunicacion a considerar en la prestacion de los servicios
requeridos para la Campara Publicitaria denominada “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION
VACACIONES Y REGRESO A CLASES”, se consideraron los resultados de estudios realizados para la
evaluacion de Camparfias del Instituto FONACOT anteriores y de acuerdo a los criterios tomados respecto a los
habitos de exposicion y consume de medios de usuarios y no usuarios del crédito FONACOT vy a fin de valorar
la efectividad de estos, destacando los que fueron mas eficientes, con el objetivo de conocer reacciones vy
actitudes especificas hacia los mensajes, asi como el grado de recordacion, comprensién, claridad y
entendimiento de los mensajes transmitidos, se tiene lo siguiente:

v FONACOT confirma su arraigo y preferencia por los usuarios de la misma institucion v ratifican su
preferencia hacia la utilizacion de los créditos de forma recurrente.

v Se identifico que la publicidad en radio es de las principales al contar con mayor impacto y recordacion.

v" En cuanto a medios impresos se tiene un excelente nivel de aceptacion y para la publicidad audiovisual

se presenta con buena aceptacién.

Por lo anterior, se han recabado algunas de las ventajas que presentan los medios de éomunicacion
considerados para la transmision y difusién de mensajes publicitarios de la Campafia “BENEFICIOS DEL
CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES":

RADIODIFUSORAS 1. La radio y sus mensajes se mueven con su audiencia.
encuentre el radioescucha.
" 2. El mensaje puede transmitirse con la frecuencia que se seleccione,
‘3. La comptra de tiempo en radio es menos costosa que en televisién y su penetracién es mayor.

Pueden ser escuchados en cualquier lugar donde se

DIARIOS 1. Los pericdicos diarios alcanzan una audiencia diversa y amplia,
2. Los consumidores buscan los anuncios en los peraodocos asi pues, son mds receptivos a los mensajes
publicados en ese medio. -
3. El espacio es ilimitado en los periddicos. Pueden ser largos mensajes, o0 sélo unas cortas lineas.
4. La prensa ha fogrado avanzar en cuanto a sus capacidades tecnoldgicas para poder ¢frecer una reproduccién
.de fatos y colores de mejor calidad, esto hace captar mejor el mensaje.
'5 Los lactores se involucran actnvamente en Ia lectura del perlodn:a

REVISTAS : 1 i,as revistas se imprimen en pape! de buena calidad lo que permzte una exceiente cahdad en calcres y-
: reproduccion de fotos, lo que hace captar mejor Ia publicidad.
2. La seleccién de una audiencia especifica es mucho mds facil. Es decir, se tiene la opcidn de elegir la publicacién
mds conveniente de acuerdo al publico objetivo al que se quiera llegar. :
3. Por su disefio y formato, las revistas son mas flexibles, los anuncios pueden contener muchos colores o
muestras.
4. Las revistas tienen mayor permanencia, Las persanas las guardan para leerlos con detenimiento, .
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INTERNET 1. Costo eficiente, son independientes def tamafio de la audiencia o sea, el costo serd el mismo no importa
cudntas personas visiten su pagina.
2, Los banners pueden dirigirse a las audiercias especificas al colocar sus cintiflos en Péginas de temas
relacionados.
3. Los mensajes pueden actualizarse facil'y rapido.
4. Los.anuncios en el Internet pueden ser interactivos. Se puede solicitar una respuesta inmediata del lector, se
puede comprar o contestar preguntas instanténeamente.
5. Los anunaan:es en e! lntemet pueden aicanzar una- audlencra g?obal

.TRANSPORTES 1. El tiempo de exposlcmn se amplia debldo a que la pubhcndad se encuentra en los andenes.
2. El nimero de veces en que las personas estdn expuestas al mensaje dependera de si usa ese transporte:
rutinariamente.
3. El mensaje puede tener un efecto inmediato puesto que probablemente la persona que lo utiliza reciba la
comunicacion en el transcurso del viaje.
4. Pueden ser dirigidos a un estilo de vida especifico. Todo dependerd de los vecindarios por los que-pase la ruta
de transportacidn. '

PUBLICIDAD EXTERIOR 1. Los anuncios gigantescos y coiorldos atraen la atenc;on AI utsirzar este medm, el mensaje debe ser ccrto v
(AUTOBUSES) directo. :
2. El elementa publicitario se ubica a:nivel de calle, facilitando ei alcance visual del consumidor. .
3. La presencia de la publicidad en cada punto de venta, permite un mayor tiempo de exposicién {entre.7 y 10
minutos) promedio, conforme a estudios de mercado ) )
TELEVISORAS 1. La TV ofrece alternativas visuales de sonldo mowmlento cuicr y efectos espec;a!es Es n medlo
con gran impacto visual.
2. Los televidentes ne tienen que estar involucrados en el proceso para recibir el mensaje.
3. LaTV puede reaizar el mensaje, se considera la gran liga de publicidad.
4. Los anuncios pueden apelar a las emociones y empatia de los televidentes.
5. La publicidad en TV puede ser muy efectiva en ayudar a crear una imagen para el Instituto.

A traveés de Jos medios de comunicacion sefialados, se busca llegar al publico meta del Instituto FONACOT con
informacion clara y oportuna que informe a los trabajadores y centros de trabajo (afiliados v no afiliados) las
bondades del crédito FONACOT por medio de los servicios que ofrece; Crédito en efectivo y Tarjeta FONACOT.
Asimismo, destacando que el Instituic FONACOT promueve el ahorro en pro del bignestar social y de las
familias de los trabajadores del pais y en esta temporada de Vacaciones y Regreso a Clases se busca
apoyarlos a traves del crédito FONACOT para la adquisicion de bienes y servicios.

Con esto, se pretende ceadyuvar en el logro de los objetivos y metas pianteadas por el Instituto FONACOT en
la colocacion de creditos buscando siempre salvaguardar el patrimonio e intereses de los trabajadores.

En términos de lo establecido por los Articulos 2, fraccion X, 26, parrafo sexto de la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico; asi como 28 y 29 de su Reglamento, se procedid a realizar la
investigacion de mercado de acuerdo a los criterios que definen el mercado potencial del Instituto FONACOT
los cuales son: edad, sexo y NSE con énfasis en medios locales que permitan impactar a una mayor cantidad
de personas de nuestro publico objetivo, con el propésito de verificar la existencia del servicio en la cantidad,
calidad y .oportunidad requeridas, y su proveeduria a nivel nacional con posibilidad de cumplir con las
necesidades de contratacion y asi obtener los precios prevalecientes al momento de llevar a cabo la
contratacion
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MEDIOS ELECTRONICOS

Television

Transmisién de Spots de Television de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periedo del 14 de

agosto al 15 de septiembre 2017.

 NOMBREDELAEMPRESA

W 'MONTO (No Incluye IVA)

GRUPQ TELEVISA, S.A.B./ SKY

$ 1,500,000.00

ESTUDIOS AZTECA, S.A. DE C.V./ TV AZTECA

$.1,500,000,00

PROVEEDORA DE SERVICIOS DE TELEVISION S.A. DE C.V. /PSTV $ 799,974.71

OPERADORA MEXICANA DE TELEVISION, $.A. DE C.V. / ADN 40 $ 800,000.00

AGENCIA DIGITAL 5.A. DE C.V. / MILENIO TV $ 300,000.00
Nl T 2 ~ TOTAL $4,899,974.71

Radio

Transmisién de Spots de Radio de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del 14 de

agosto al 15 de septiembre 2017.

. NOMBRE DE LA EMPRESA

MONTO (No Incluye IVA)

GRUPO DE RADIODIFUSORAS, S.A. DE C.V,

$ 3,000,000.00

GRUPO RADIO CENTRO, S.A.B. DE C.V./ GRC

~$ 1,000,000.00

NRM COMUNICACIONES, S.A. DE C.V. /NECLEQ RADIO MIL

$ 2,800,000.00

RADIORAMA, S.A. DE C.V,

$ 1,000,000.00

IMAGEN RADIO COMERCIAL, S.A. DE C.V. / IMAGEN

$ 3,000,000.00

STEREOQREY MEXICO, S.A.

$  800,000.00

FUNCIONAMIENTO INTEGRO DE RADIODIFUSORAS MEXICANAS ENLAZADAS
S.A. DE C.V.

$ 2,000,000.00

PROMODSAT DE MEXICO, 5.A. DEC.V.

$ 1,000,000.00

SOCIEDAD MEXICANA DE RADIO, S.A. DE C.V./ SOMER

$ 1,000,000.00

'RADIODIFUSORAS ASOCIADAS, S.A. DE C.V./ RASA

$ 1,000,000.00

RADIO CADENA NACIONAL, S.A. DE C.V.

$ 800,000.00

GRUPO RADIODIFUSORAS CAPITAL, S.A. DE C.V./ RADIO CAPITAL

$ 2,000,000.00

$ 1,200,000.00

RIF PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. / TROPICAL CALIENTE

TOTAL;

_ $20,600,000:00

MEDIOS IMPRESOS

Diarios Provincia

Publicidad impresa en Diarios de provincia del 14 de agosto al 15 de septierﬁbre de 2017,

NOMBRE DE LA EMPRESA

MONTO (No Incluye IVA)

MEDIOS MASIVOS MEXICANOS, S.A, DE C.V.

$ 4,000,000.00

TOTAL

e 4,000,000.00
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Diarios Ciudad de México

Publicidad impresa en Diarios de la Ciudad de México del 14 de agosto al 15 de septiembre 2017.

 NOMBRE DE LA EMPRESA

MONTO [No Incluye IVA)

EL UNIVERSAL CQMPANEA PERIODISTICA. NACEONAL S.A. DECV.

$ 600,000.00

ARTES GRAFICAS EN PERIODICO, S.A. DE C.V./ EL GRAFICO $  600,000.00
PERIODICO EXCELSIOR, S.A, DE C.V./ EXCELSIOR $  600,000.00
EL FINANCIERO MARKETING, S.A. DE C.V. / EL FINANCIERO $  600,000.00 -
EL ECONOMISTA GRUPO EDITORIAL, 5.A. DE C.V./ EL ECONOMISTA $ 600,000.00
DEMOS, DESARROLLO DE MEDIOS, S.A. DE C.V. / LA JORNADA $ 600,000.00
L.R.H.G. INFORMATIVO, S.A. DE C.V./ LA RAZON $  600,000.00
LA CRONICA DIARIA, 5.A, DE C.V./ LA CRONICA $ 600,000.00
MILENIO DIARIO, S.A. DE C.V./ MILENIO DIARIO $ 500,000.00
CEMGISA, S.A. DE C.V./ IMPACTO $ 600,000.00
INFORMACION INTEGRAL 24/7 5.A.P.1 DE C.V. / 24 HORAS $ 500,000.00
EDITORA LA PRENSA 5.A. DE C.V./ LA PRENSA § 150,000.00
i T e T TOTAL $ 6,550,000.00

Reﬁista‘s

Publicidad impresa en Revistas del 14 de agosto al 16 de septiembre 2017.

NDMBRE DE LA EMPRESA

MONTO (No Incluye IVA)

NOTMUSA, S.A. DE C.V./ TV NOTAS $ 400,000.00
EDITORIAL TELEVISA, S.A. DE C.V; / TV'Y NOVELAS $400,000.00
EDITORIAL LIBERTAD Y EXPRESION, S.A. DE C.V./ CONTRALINEA $ 80,000.00
V&L GLOBAL SERVICES CONSULTING & ADVISORS BUSINESS, 5.C./ FORTUNA $ 80,000.00
: : ' TOTAL | ~ $960,000,00

MEDIOS DIGITALES

Publicidad en medios digitales del 14 de agosto al 15 de septiembre de 2017.

W RasonspaL T : MONTO (No Incluye IVA)

EL UNIVERSAL COMPARIA PERIODISTICA NACIONAL, S.A. DE C.V. $  387,931.03
CONGLOMERADO DE MEDIOS INTERNACIONALES, S.A. DE C.V. $  146,551.73
PERIODICO DIGITAL SENDERO, 5.A. DE C.V. $  284,482.76
ESTUDIOS AZTECA, S.A. DE C.V. $  258,620.69
AGAVIS DIGITAL, 5.C. $  344,827.59
AGAVIS DIGITAL, S.C, $  86,206.90
COMUNICACION EXTENSA, 5.C. $  129,310.34
LUGAR COMUN, S.A. DE C.V. $  51,724.13
COMUNICALO, $.A DE C.V. $ 172,413.80

$  258,620.69

PROABRI, S.A. DE C.V.
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ESTRICTAMENTE DIGITAL, $.C. $  60,344.83
PREMIUM DIGITAL GROUP, S.A.P.L. DE C.V. $ 517,241.00
LUCILA ORTIZ CALDERON $  43,103.45
PUBLICACIONES METROPOLITANAS, S.A. DE C.V. $  86,206.89
CIUDAD CHILANGO S.A, DE C.V. $  86,206.90
EDITORIAL ANIMAL, S. DE R.L. DE C.V. S 43,103.45
MARCO ANTONIO MARES GARCIA §  43,103.45
M&A COMUNICACIONES; 5.A. DE C.V. $  30,172.41
MAURICIO FLORES ARELLANO $ 30,172.41
PRH COMUNICACION, S.A. DE C.V. $  30,171.95
| LAMAR COMUNICACIONES, S.A, DE C.V. $ 3017241
CLAUDIA ARELLANO BELLOC LIMON $  30,172.41
CAMACHO, URENA Y ASOCIADOS, S.A. DE C.V, $  30,172.41
EDICIONES KUKULCANCUN, S.A. DE C.V. S 30,172.42
Hoo TOTAL |- 5 3,211,206.05

MEDIOS COMPLEMENTARIOS

Publicidad en Medios complementarios del 14 de agosto al 15 de septiembre 2017.

" NOMBRE DE LA EMPRESA

s ! MONTO (No Incluye iVA}

ISA CORPORATIVO, S5.A. DE C.V./ METRC

% 500,000.00

COMERCIALIZADORA IMU, S.A DE C.V.

. $ 3,498,150.00

APZH COMMUNICATION GROUP, S.A. DE C.V. /TELEURBAN

$ 6,999,999.63

TRANS-COMUNICACION, S.A. DE C.V.

$ 1,999,916.73

CONGLOMERADO DE MEDIOS INTERNACIONALES, S.A. DE C.V.

$1,500,000.00

ISATV, S.A. DE C.V./ PANTALLAS EN METRO

$ 499,999.34

5M2 ANDENES S.A.P.1. DE C.V.

$1,200,000.00

FUNCIONAMIENTO INTEGRO DE RADIODIFUSORAS MEXICANAS ENLAZADAS,
S.A.DEC\V.

$ 2,000,000.00

PLATAFORMAS Y SERVICIOS NETWORKS, SA DE C.V. / (Publicidad en recibos
de Gas).

$  800,000.00

TOTAL - $18,998,065.70

 NOMBRE DE LA EMPRESA - MONTO (No Incluye IVA) -
RACK STAR, 5.A. DE C.V / CINEMEX $ 18,886,394.52
: TOTAL |- $18,886,394.52

27



A INSTITUTO

STPS

SECHETARIA DEL TRABAID
Y PREVISION SOCIAL

CUADRO RESUMEN DE MONTOS POR TIPO DE MEDIO:

: : MEDIO DE COMUNICACION B MONTO (No Incluye IVA)

TELEVISEON ' A $ 4,899,974.71
RADIO _ $ 20,600,000.00
DIARIOS PROVINGIA $  4,000,000.00
DIARIOS CIUDAD DE MEXICO $ 6,550,000.00
REVISTAS $  960,000.00
MEDIOS DIGITALES ‘ $ 3,211,206.05
MEDIOS COMPLEMENTARIOS $ 18,998,065.70
CINEMINUTO $ 18,886,394.52

: 5 TOTAL © g v 408 640,98

De la investigacion de mercado realizada, se pudo determinar lo siguiente:

v' Al tratarse de diversos medios de comunicacién y al requerirse mayor énfasis en medios locales, no
existen proveederes que ofrezcan la prestacion del servicio de la difusion de la Camparfia del Instituto
de forma integral.

v Al ser diferentes medios y proveedores, los precios varian entre uno y otro de manera muy significativa,
en funcion de horarios, presencia, tipo de medio, audiencias, alcances y frecuencias.

v Al contratar directamente con los medios de comunicacion, se pueden obtener mejores condiciones de
contratacion.

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION EN COMPRANET

Como parte de la Investigacion de Mercado Realizada, se efectud una consulta al Sistema de Compras
Gubernamentales a través de la Pagina electronica de CompraNet (www.compranet.gob.mx) & fin de verificar la
existencia de contrataciones similares a la requerida por el Instituto FONACOT para la Campafia Publicitaria
Denominada “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES”y
contar con costos como referencia para la contratacion que nos ocupa.

De los resultados obtenidos se encontraron contrataciones de Medios Electronicos, Medios Digitales, Medios
Impresos y Medios Complementarios, sin embargo los costos que se indican en las contrataciones se observan
como montos totales de los servicios, lo cual dificulta precisar los costos unitarios y tomarlos como referencia
para los precios de los servicios a contratar.

Asimismo, la descripcion de los servicios es muy general, por lo cual no se cuenta con la descripcion técnica de
los servicios para poder comparar con las caracteristicas sefialadas en el Anexo Técnico del Servicio
Requerido.

La documentacion soporte de la investigacion realizada en COMPRANET, se adjunta a este documento.
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VI.- PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION PROPUESTO
Fundamentacion:

De conformidad con lo sefialado en el Articulo 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos;
22 fraccion II, 25, 26 fraccidn [1l, 40 y 41 fraccion [l de la LAASSP; y 71 de su Reglamento, se propone realizar
la contratacion de las personas fisicas y morales antes mencionadas a través del procedimiento de
ADJUDICACION DIRECTA como caso de excepcion a la Licitacién Publica.

Motivacion:

La difusion de la campana publicitaria “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y
REGRESO A CLASES”, tiene el objetivo de dar a conocer los beneficios especificos del Crédito FONACOT,
haciendo énfasis en el credito FONACOT para la compra de bienes y servicios en el periodo de vacaciones y
regreso a clases, pretendiendo apoyar a los trabajadores del pais en el ahorro y bienestar de sus familias.

Asimismo, a través de la difusidn de la campafia se busca mantener y reafirmar al Instituto FONACOT como la
mejor opcion para los trabajadores formales en la obtencion de créditos que les permitan mejorar la calidad de
vida de sus familias y fomentar el ahorro y proteccion a su patrimonio.

-La ejecucién de la campania publicitaria “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y
REGRESQ A CLASES”, de acuerdo al Programa Anual de Publicidad y Promocién para el ejercicio fiscal 2017
del Instituto FONACQT, esta dirigida a hombres y mujeres en edades de 19 a 24, 25 a 34, 35 a 44 y 45 a 60
anos, en poblaciones urbanas y rurales (semiurbanas) y en un nivel socioeconémico C+, Cy E.

Tomando en ccnsideracion este publico. objetivo, asi como estudios de evaluacion realizados a campafias
pasadas, la. Direccion de Comunicacion Social del Instituto FONACOT analizb y considerd los medios masivos
de comunicacion a utilizar para la difusion de mensajes de la campafia “BENEFICIOS DEL CREDITO
FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES”. Asimismo, para la seleccion de los medios de
comunicacién se atendieron las sugerencias emitidas por la Direccion General de Normatividad de
Comunicacién (DGNC), de la Subsecretaria de Normatividad de Medios, toda vez que conforme a lo sefialado
en el ACUERDO por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Comunicacion
Social de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2017, en su
Articulo 23 sefiala lo siguiente:

- La DGNC podré hacer las recomendaciones correspcndientes al plan de medios presentado por la
Dependencia o Entidad.

Los medios de comunicacién propuestos por la DGNC, asi como los identificados y seleccionados en la
Investigacion de Mercado realizada por la Direccién de Comunicacion Social del Instituto FONACOT,
contemplan medios que ofrecen costos convenientes por sus servicios, presentan bonificaciones, descuentos y
precios preferenciales para el Instituto, lo cual se puede identificar en las cotizaciones que integran Ia
Investigacion de Mercado. :

A través de la contratacién de los medios de comunicacidn indicados en esta Justificacion se estara haciendo
uso de los recursos de manera eficiente, eficaz y apegandose al criterio de economia, También se tendra la
certeza de estar contratando medios de comunicacion que cuentan con la experiencia necesaria, la capacidad
técnica y economica para llevar a cabo la difusion de la Campafia Publicitaria Denominada: “BENEFICIOS DEL
CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES”, ya gue son medios que han
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prestado servicios a diversas dependencias del Gobierno Federal y por lo tanto garantizan la prestacion de los
servicios en las mejores condiciones para el estado.

De no contratarse los medios a través del procedimiento de excepcion a la Licitacién Publica para ser a través
de Adjudicacion Directa, se pudiera generar que no se cumplan los objetivos del Instituto y que el ejercicio del
gasto autorizado no cumpla el objeto de la campafia, no se logre el impacto proyectado y por ende no se
coadyuve al cumplimiento de la meta institucional tanto de proyeccion como de captacian.

Esta situacion, imposibilitaria al Instituto FONACOT para dar a conocer de una forma directa a los trabajadores
formales, el derecho que tienen de acceder a un crédito del instituto, asi como los beneficios del mismo, lo que
afectaria negativamente el crecimiento esperado para el Instituto en el presente ejercicio fiscal.

Esta justificacion establece la conveniencia de contratar los servicios de difusion de la campafia publicitaria con
las empresas propuestas en forma simultéanea, a fin de promover el ahorro de los trabajadores, otorgarles
financiamiento y garantizar su acceso a créditos para la adquisicion de bienes y servicios; con lo cual se busca
el ejercicio responsable del gasto, dando cabal cumplimiento al mandato constitucional contenido en su Articule
134, '

Aunado a lo anterior, se reitera que los medios de comunicacién propuestos rednen los requisitos necesarios
para la difusion de la campafia requeridas y se apegan a la forma de pago y condiciones propuestas.

Por otra parte, se considera conveniente exéeptuar de Licitacién Plblica el presente procedimiento de
contratacién, toda vez que al facilitar el registro a cualquier medio de comunicacion cabe la posibilidad del
ingreso y posible adjudicacion de emipresas con poca cobertura o enfocadas a segmentos de la poblacién
diferentes al plblico objetivo del Instituto FONACOT, lo gque como ya se ha citado anteriormente, conllevaria el
no cumplimiento del objeto con las consiguientes pérdidas en la captacion de recursos.

También es importante destacar que algunas de los prestadores de servicio que $e propone contratar, cuentan
con concesiones para la difusién de publicidad, promocion y propaganda en algunos medios como lo son el
sistema de transporte colectivo metro en las ciudades de México, Guadalajara, Monterrey y MetroBus, que de
igual forma son medios estratégicos para la difusion de la campafia, toda vez que la gran afluencia de personas
gue a diario vigjan en este transporte hace que la cobertura y difusion de la Campafia “BENEFICIOS DEL
CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES” impacte en un mayor volumen del
pliblico objetivo del Instituto.

Por lo antes expuesto, se concluye gque las condiciones para lievar a cabo una Licitacién Publica no son
favorables ya que se abriria la posibilidad del ingreso de empresas con poca cobertura o enfocadas a
segmentos de la poblacién diferentes al plblico objetivo, y ne se logre la meta de captacion y colocacion de
creditos programada para el presente ejercicio fiscal.

En cuanto a los medios concesionados son la Gnica opcion disponible, por lo que en su conjunto, existen
circunstancias que puedan provocar pérdidas o costos adicionales importantes, cuantificados y justificados que
no permiten realizar una Licitacion Publica.
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Aunado a lo anterior, se reitera que los medios de comunicacién propuestos relinen los requisitos necesarios .
para la difusion de la campafia requerida, en las mejores condiciones disponibles en cuanto & precio, calidad,
financiamiento, oportunidad y demas circunstancias pertinentes, y se apegan a la forma de pago y condiciones
propuestas.

VIiL.- MONTO ESTIMADO DE LA CONTRATACION Y FORMA DE PAGO PROPUESTA

El costo de los servicios a confratar con los diferentes medios para la difusion de la camparia de publicidad del
Instituto denominada “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A
CLASES”, asciende a la cantidad de $ 78,105,640.98 (Setenta y Ocho Millones Ciento Cinco Mil
Seiscientos Cuarenta Pesos 98/100 M.N.) mas el Impuesto al Valor Agregado.

El desglose del monto estimado de la contratacion, se detalls en el numeral relativo al V.- Resultado de Ja
Investigacion de Mercado.

La forma de pago propuesta de conformidad con lo dispuesto en el Articulo 51 de la LAASSP sera dentro de los
20 dias siguientes a la aceptacién de las facturas respectivas por parte del Administrador del Contrato, previa
presentacion y validacion de la factura, las ordenes de insercion y de servicio emitidas por la Direccién de
Comunicacién Social del Instituto FONACOT para cada uno de los proveedores a los que se realizara la
contratacion. )

La erogacion se acreditard con ordenes de exhibicion, trabajo, trasmision o insercion seglin corresponda en
cada medio en las cuales se debera especificar la tarifa convenida, concepto, duracién, No. de inserciones,
segun sea el caso y las pautas de difusién anexas.

Una vez entregadas y validadas estas 6rdenes con facturas por la Direccion de Comunicacion Social, se pagara
la prestacion del servicio a mes vencido.

Vill.- EMPRESAS QUE SE PRETENDEN CONTRATAR:

Al contratar a las empresas propuestas, .se cuenta con prestadores de servicio con experiencia-y capacidad
suficiente para implementar las acciones debidas para el cumplimiento del ejercicio de la actividades
sustantivas del Instituto FONACOT, las cuales se listan a continuacion:

Tl TELEVISIONG L 0 -+ B . o
o RAZONSOOIAL. - % W RecHE U L F 0 DiRFEeiNT T 0 [ IREPRESENTANTE LEGAL -
- AV. VASCO DE QUIROGA #2000 COL.| JORIE AGUSTIN LUTTEROTH
GRUPO TELEVISA, 5.A.B./ SKY GTES01219GK3 |SANTA FE, DEL. ALVARO OBREGON | ECHEGOVEN Y JOSE ANTONIO
CIUDAD BE MEXICO, C.P. 01210 LARA DEL OLMO

CALZADA DE TLALPAN No. 2818, COL. SAN
ESTU.EIDS RETECH: 5.4 BE CNLLTY EAZ0311047B6 | PABLO TEPETLAPA DEL. COYOACAN
AZTECA CIUDAD DE MEXICO, C.P. 04840

; CALZADA DEL HUESO N. 10, COL, SANTA ; .
PROVEEDORA DE SERVICIOS DE PSTO40628INA | URSULA COAPA CIUDAD DE MEXICO CP LIC. JUAN CARLOS HERNANDEZ

TELEVISION S.A. DE C.V. A1a6n FERNANDEZ

PERIFERICO SUR ‘4121 COL. FUENTES DEL
- OMT9306023A6 | PEDREGAL DELEGACION TIALPAN CP| RAFAEL RODRIGUEZ SANCHEZ

JOSE GUADALUPE BOTELLO
MEZA

OPERADORA MEXICANA DE TELEVISION

S.A. DE C.V. / PROYECTO 40 14140
AGENCIA DIGITAL 5.A. DE C.V. / MILENIO AYUNTAMIENTO 125, COL. CENTRO ' :
5y ADIOB09035M0 CIUDAD DE MEXICO C.2. 06040 PEDRO CESAR GONZALEZ LEAL
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: - b i RADIO i . N :
. RAZONSOCIAL . _RFC ; ~ DIRECCION - | REPRESENTANTE LEGAL
PRIVADA DE HORACIO No 10, Sto. PISO,COL.
GRUPO DE RADIODIFUSORAS, S.A: DE C.V. GRA9406213L3 | CHAPULTEPEC MORALES, DELEG. migUeL | CP: [GNACIO  GALLARDO
HIDALGO, C.P.11570, CIUDAD DE MEXICO. BhEa
I ] _ AV. CONSTITUYENTES # 1154, COL. cp. ARTURD VAR
; , S.A.B. DE C.V. RC920714CG2 | LOMAS ALTAS, DEL. MIGUEL HIDALGO, i
: C.P.11950 CIUDAD DE MEXICO., FLOR
3 o - _ PROLONGACION PASEO DE LA REFORMA No. e EMILIO Bl
NRM COMUNICACIONES, S.A. DE C.V. PRA821220592 | 115 INT. 401 B, COL. PASEQ DE LAS LOMAS | oo i oo
C.P. 01330, CIUDAD DE MEXICO. '
REFORMA LOMAS # 2620, 2DO. PISO, COL. e - -
RADIORAMA, $.A. DE C.V. RAD701209N34 | LOMAS ALTAS, DEL. MIGUEL HIDALGO, CP.| =
11950, CIUDAD DE MEXICO SRR ERR
‘ AV. UNIVERSIDAD 2014, COL COPILCO
IMAGEN RADIO COMERCIAL, S.A. DE C.V, IRC151203F8A | UNIVERSIDAD, DEL. COYOACAN, CDMX. C.P. | CPF. SERGIO SUILO OROZCO
04360 ‘
MARIANO ESCOBEDO # 532, FRACC. ;
STEREOREY MEXICO, S.A. SME741219F83 | ANZURES, DELEG. MIGUEL HIDALGO, CIUDAD ;%ASNAS CARLG  CoRTe
DE MEXICO, C.P. 11580
FUNCIONAMIENTO INTEGRO DE . AV, EJERCITO NACIONAL # 552, COL. POEANCO i NS BB
RADIODIFUSORAS MEXICANAS | FIR7207197X7 | REFORMA, DEL. MIGUEL HIDALGO, C.P. 11550, ik
A SANTIBANEZ
ENLAZADAS S.A. DE CV. CDMX
AV. MARIANO OTERO # 3405, DESP. 214, -
PROMOSAT DE MEXICO, S.A. DE C.V. PME921215PW3 | FRACC. VERDE VALLE, CP. 44550, RLIDRe  HLNERRID

GUADALAJARA, JAL.

MOJICA CARRILLO

PROLONGACION PASEQ DE LA REFORMA #

E%GEDAD S SMR850920UR7 | 1015, INT. 1902 Y 1903, COL SANTA FE ggg‘iﬁ:gﬁ Ao
sk _ CUAJIMALPA DE MORELOS, C.P. 05348
. . DURANGO # 341, PISO 1, COL. ROMA,
RADIODIFUSORAS ASOCIADAS, S.A. DE RASS60314PK7 | DEL. CUAUHTEMOC, CIUDAD DE MEXICO, DR. E{?UARDO LUIS LARIS.
C.V. RODRIGUEZ
C.P. 06700
- _ . | LAGO VICTORIA # 78, COL. GRANADA, DELEG.
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AV. HACIENDA DE VALPARAISO #133, COL.

PLATAFORMAS Y SERVICIOS NETW .
YRk PSN140808523 | HACIENDA DE ECHEGARAY, NAUCALPAN DE

JESUS HUMBERTO CARBONEY

A BEEY: JUAREZ, C.P. 53300, EDOMEX. RARTER
EMPRESA = | RFC. | DIRECOIGN . | REPRESENTANTELEGAL
CALLE JULIC VERNE NO. EXTERIOR |
56 NO. INTERIOR PISO & COL. :
RACK STAR, S.A. DE C.V. RSTO50531L66 | POLANCO CHAPULTEPEC, DEL,| JOSEFERNANDO FLORES
: MIGUEL HIDALGO, CIUDAD DE ARIAS
MEXICO C.P. 11560, :

IX.- ACREDITACION DE LOS CRITERIOS CONTENIDOS EN EL ARTICULO 40 DE LA LEY DE
ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.

En cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 40, segundo parrafo de la LAASSP, que a la letra indica:

¥ i W - - 3 . . f F - -
“La sefeccion del procedimiento de excepcion que realicen las dependencias y entidades debera fundarse y motivarse, segtn las
circunstancias que concurran en cada caso, en criterios de economia, eficacia, eficiencia, imparcialidad, honradez y transparencia
que resulten procedentes para obtener las mejores condiciones para el Estado....”

El procedimiento de contratacion propuesto, representa la mejor alternativa para el institutoc FONACOT, ya que
permite contratar con medios de comunicacion solventes, con amplia experiencia y capacidad, técnica, legal y
financiera, lo cual garantiza el logro de los objetivos de la campafia publicitaria, coadyuvando al logro. de los
objetives de colocacién de créditos a trabajadores.

A continuacion, se citan-los criterios en que se funda y motiva la excepcion de no llevar a cabo el procedimiento
de Licitacion Piblica. :

EFICIENCIA

La presente coniratacion permitira, a diferencia de una Licitacion Publica, hacer un uso racional de los recursos
con los que cuenta la entidad, toda vez que se pretende contratar a los prestadores de servicios que permitan
llegar al pablico objetivo de la campafia, coadyuvando asi al logro de los objetivos institucionales de captacion.
Asimismo, por medio de una campaiia disefiada y orientada al publico objetivo a través de los medios precisos
se obtendra el maximo rendimiento utilizando el minimo de recursos, evitando asi la pérdida de tlernpo y
recursos al Estado.

EFICACIA

Con la contratacion propuesta, se realizara la contratacion con oportunidad, favoreciendo un procedimiento de
contratacion agil y expedito, sobre los servicios adecuados para Ilegar al publico objetivo, para obtener las
mejores condiciones de contratacién y cumplir los objetivos que se persiguen, ya que a través del procedimiento
de Licitacion Pulblica, se abriria la posibilidad del ingreso de empresas con poca cobertura o enfocadas a
segmentos de la poblacion diferentes al requerido.
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ECONOMIA

El procedimiento que se pretende es con la finalidad de asegurar y cbtener para el Estado las mejores
condiciones disponibles en cuanto a precio, calidad y oportunidad; dando cumplimiento a lo establecido en la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Publico y su Reglamento, Manual Administrativo de Aplicacion General en Materia de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, asi como la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad
Hacendaria; debide a que a través del procedimiento de contratacion propuesto se realizara el uso racial de los
recursos que se tienen previstos para la contratacién del servicio, toda vez que a través de la investigacion de
mercado se ha buscado el costo mas conveniente para el Instituto FONACOT.

HONRADEZ

Es importante mencionar que en este procedimiento de adjudicacion directa, los servidores publicos
participantes, se han conducido de forma ética y profesional, realizando la solicitud de cotizaciones por escrito y
a través de medios electronicos, en igualdad de condiciones, ademaés los proveedores seleccionados son los
tnicos que pueden prestar el servicio en con las caracteristicas, calidad, oportunidad y cobertura requerida, lo
cual practicamente imposibilita cualquier acto de corrupcion.

TRANSPARENCIA

Este procedimiento se lleva a cabo con total transparencia, en virtud de que la informacién que se ha manejado
es accesible, clara, oportuna, completa y verificable, y obedece a las necesidades y condiciones exigidos por el
Instituto FONACOT, con estricto apego a la legislacién aplicable, en concordancia con los requisitos
establecidos de manera totalmente objetiva, y no asi a las particularidades de los prestadores pUblicos.

IMPARCIALIDAD

La seleccion del procedimiento de adjudicacion directa, se realiza con total imparcialidad, basado en las
necesidades Institucionales a satisfacer, en igualdad de condiciones y con proveedores con capacidad y
experiencia probada.

X.- RECURSOS PRESUPUESTALES

Con fecha 12 de enero de 2017, la Subdireccion General de Administracion del Instituto FONACOT, emitio el
Oficio No. SGA-08 mediante el cual se autorizan recursos para el gjercicio fiscal 2017 por $150,000,000,00
(Ciento Cincuenta Millones de Pesos 00/100 M.N.) para la partida presupuestal 36201 DIFUSION DE
MENSAJES COMERCIALES PARA PROMOVER LA VENTA DE PRODUCTOS O SERVICIOS, en especifico
para la Publicidad en Medios, de la cual es responsable la Direccién de Comunicacion Social,

Asimismo, a través de oficic No. DCS/100/2017 de fecha 1 de agosto de 2017, se presenté ante la Direccion de
Integracion y Control Presupuestal, el reporte de recursos ejercidos y los disponibles, por lo cual se cuenta con
la suficiencia presupuestal para cubrir la prestacion de los servicios objeto de la presente contratacion. (Se
adjunta copia de los oficios sefialados).
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XL- VIGENCIA DEL SERVICIO

El plazo de la prestacion de los servicios a contratar para la campana “BENEFICIOS DEL CREDITO
FONACOT, VERSION VACACIONES Y REGRESO A CLASES” tendran una vigencia del 14 de agosto al
15 de septiembre de 2017 para Medios Electrénicos (Radio y Televisién), Medios Impresos (Diarios
Provincia, Ciudad de México y Revistas), Medios Digitales (internet), Medios Compiementarlos y
Cineminuto. .

. De conformidad con lo antes expuesto, se emite la siguiente:

. PROPUESTA

Con fundamento en lo dispuestoc por los Articulos 134 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 22 fraccion II, 25, 26, fraccion Ill, 40 v 41 fraccién 1ll, de la Ley de Adguisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Publico; 71 de su Reglamento;, se somete a la aprobacion de este H. Comité de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios, la Adjudicacion Directa como caso de excepcion a la Licitacion
Pubica, para la contratacion del “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION VACACIONES Y
REGRESO A CLASES?”, |a cual se llevaréd a cabo del 14 de agosto al 15 de septiembre de 2017 para Medios
Electrénicos (Radio y Televisién), Medios Impresos (Diarios Provincia, Ciudad de México y Revistas),
Medios Digitales (internef), Medios Complementarios y Cineminuto. El monto total de la campania es por §
78,105,640.98 (Setenta y Ocho Millones Ciento Cinco Mil Seiscientos Cuarenta Pesos 98/100 M.N.) mas
el Impuesto al Valor Agregado, conforme al esquema de pago expuesto en la presente justificacion.

ATENTAMENTE

DANTE OM
DIRECTOR ag/am IGACION SOCIAL

Ciudad de México a ¢ de Agosto de 2017.
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