NSTITUTO

acot

STPS

SECRETARIA DEL TRABAJO
Y PREVISION SOCIAL

JUSTIFICACION

CONTRATACION DE LA PRESTACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PARA LA DIFUSION DE LA
CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION
NAVIDAD”.

En cumplimiento a lo dispuesto por los Articulos 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 22 fraccion I, 25, 26, fraccion Ill, 40 y 41 fraccién Ill de la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico; 71 de su Reglamento; la Direccion de Comunicacién
Social solicita al H. Comité de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Instituto FONACOT,
dictamine procedente la excepcion a la Licitacién Publica Nacional para llevar a cabo los procedimientos
de Adjudicacion Directa para la CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE ESPACIOS
PUBLICITARIOS PARA LA DIFUSION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA:
“BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION NAVIDAD”.

l.- ANTECEDENTES

Para el primer semestre de 2015 se contraté la prestacion del servicio de espacios para la difusion de la
Campafa Publicitaria denominada: “CREDITO FONACOT” EN SU VERSION “CREDITOS CON
DESCUENTO VIA NOMINA, en la cual se promovieron los servicios y productos que brinda el Instituto
FONACOT, asi como datos relativos a los Resultados de Colocacién de Créditos en 2014 y Cifras de
trabajadores beneficiados a través del Crédito FONACOT en el mismo periodo. Los resultados generados
denotan los esfuerzos que el Instituto FONACOT realizé en el ejercicio fiscal citado a favor de los
trabajadores y sus familias para mejorar su calidad de vida con el acceso a créditos flexibles.

Con fecha 06 de marzo 2015, en la 1ra. Sesion Extraordinaria del Comité de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Instituto FONACOT, se dictaminé favorable el caso de excepcion a la
Licitacion Puablica para llevar a cabo bajo el procedimiento de adjudicacion directa la contratacion del
servicio de espacios para la difusion de la camparia publicitaria denominada: “CREDITO FONACOT” EN
SU VERSION “CREDITOS CON DESCUENTO VIA NOMINA, con vigencia del 06 al 30 de Marzo de
2015. La contratacion de los servicios de espacios publicitarios se llevé a cabo con treinta y dos (32)
proveedores que a través de medios electrénicos (radio), impresos, digitales y complementarios,
transmitieron los mensajes de la camparnia.

La ejecucion de la campaia realizada en Marzo 2015 se dio en apego a lo sefialado en la circular No.
SNM/ 016 /2015, emitida por la Subsecretaria de Normatividad de Medios, en el cual informaba a los
Titulares de las Areas de Comunicacién Social de las Dependencias y Entidades de la Administracion
Publica Federal sobre los estados y fechas de inicio de veda electoral, por lo cual debia abstenerse a
difundir camparias gubernamentales en 17 estados de la Republica Mexicana

El 21 de Julio 2015, en la Décima Sesion Extraordinaria del Comité de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Instituto FONACOT, se dictamind favorable el caso de excepcion a la Licitacién Publica para
llevar a cabo bajo el procedimiento de Adjudicacién Directa la contratacion del Servicio de Espacios para
la Difusion de la Campafia Publicitaria denominada PROTECCION A LOS TRABAJADORES “VERSION
SALAS”. STPS EN COEMISION CON EL INSTITUTO FONACOT, en la cual se contrataron veintinueve
(29) proveedores que prestaron servicios de Medios Digitales y Medios Complementarios.
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La camparia publicitaria dio a conocer las acciones de la Secretaria del Trabajo y Prevision Social (STPS)
y el Instituto FONACOT que coadyuvan en la imparticion de justicia cotidiana y que garantizan los
derechos en materia laboral que la Ley otorga a todos los mexicanos.

Para el 28 de Agosto 2015, en la Octava Sesion Ordinaria del Comité de Adquisiciones, Arrendamientos
y Servicios del Instituto FONACOT, se dictaminé favorable el caso de excepcién a la Licitacion Puablica
para llevar a cabo bajo el procedimiento de Adjudicacion Directa la contratacion del Servicio de Espacios
para la Difusion de la Campafia Publicitaria denominada *“3er INFORME DE GOBIERNO” EN SU
VERSION “MENSAJE 1, MENSAJE 2, MENSAJE 3, FRAGMENTOS 1 Y FRAGMENTOS 27, a través
de la cual se dieron a conocer resultados de los créditos otorgados en 2014 y lo que va del 2015.

Es importante hacer mencion que las campafas publicitarias buscan dar a conocer e incentivar a los
patrones para que afilien sus empresas, asi como a que los trabajadores informales se integren a la
formalidad, ambos con el objetivo de que los trabajadores tengan acceso a los servicios de crediticios del
Instituto FONACOT, contribuyendo asi a que puedan ejercer dentro de sus derechos laborales, las
prestaciones sociales relacionadas con los beneficios de los créditos que les brinda el Instituto
FONACOT.

En este sentido, y a fin de dar continuidad y cumplimiento a la Estrategia Anual de Promocion vy
Publicidad para el gjercicio Fiscal 2015, la Direccion de Comunicacion Social requiere llevar a cabo las
acciones pertinentes para dar a conocer los servicios y productos crediticios del Instituto por medio de la
CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION
NAVIDAD?, |a cual se encuentra alineada con la Estrategia Anual de Promocion y Publicidad para el
ejercicio fiscal 2015.

Il.- PLANTEAMIENTO

En cumplimiento a las facultades y atribuciones conferidas a la Direccién de Comunicacion Social en el
Estatuto Organico del Instituto FONACOT, asi como a la Estrategia Anual de Promocién y Publicidad
para el ejercicio Fiscal 2015, esta Direccion tiene la encomienda de llevar a cabo a través de los medios
de comunicacién seleccionados, la difusién de los diversos productos y servicios con los que cuenta el
Instituto FONACOT, asi como los principales beneficios de estos.

La ejecucion de la campanfa publicitaria busca apoyar en el logro de las metas de colocacion de créditos
y continuar apoyando a los trabajadores de centros de trabajo afiliados al garantizar el acceso a créditos,
otorgar financiamiento y promover el ahorro para su bienestar social y el de su familia.

Asimismo, derivado de la reforma a la Ley Federal de Trabajo del 30 de noviembre de 2012 y su entrada
en vigor a partir de noviembre de 2013, el mercado objetivo de las campafias publicitarias del Instituto se
amplié significativamente, ya que ahora se debe incentivar a los patrones para la afiliacion de sus
empresas, asi como a los trabajadores informales a integrarse a la formalidad.

Para ello, es importante adoptar una cultura de trabajo formal, contribuyendo asi a que los trabajadores
puedan ejercer dentro de sus derechos laborales, las prestaciones sociales relacionadas con los
beneficios de los créditos que les brinda el Instituto FONACOT.
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Considerando lo anterior, el Instituto FONACOT esta impulsando la campafa publicitaria denominada:
“BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION NAVIDAD”, cuya difusion se realizara a través de
los medios de comunicacién que se ubican como los mas vistos, escuchados y leidos por el publico
objetivo del Instituto FONACOT, pretendiendo asi incrementar el nimero de trabajadores que puedan
tener la informacion necesaria para beneficiarse con los servicios de créditos que ofrece el Instituto
FONACOT.

Con la campafia antes mencionada se pretende coadyuvar a lograr la meta de colocacion para el 2015
establecida en el Plan Estratégico 2013-2018 presentado por la Direccion General del Instituto
FONACOT.

En este sentido, resulta conveniente y oportuno para el Instituto FONACOT contratar a diversos
prestadores de servicios para espacios publicitarios a fin de llegar al plblico objetivo integrado por
trabajadores y empresas a nivel nacional.

Mediante la publicidad que se planea llevar a cabo se busca promover la afiliacion de las empresas como
centros de trabajo para el Instituto FONACQOT, asi como dar a conocer la informacion clara y objetiva que
necesitan para realizar el tramite correspondiente. Asimismo, los mensajes que se transmitan a través de
los medios electrénicos (Radio, Television, Cineminuto), impresos, digitales y complementarios,
presentaran informacién para que los trabajadores conozcan los servicios crediticios que ofrece el
Instituto FONACOT vy los requisitos que deben cumplir para su pronta afiliacidén y acceso a los servicios.

Con la difusién de la camparia, el Instituto FONACOT proporcionara la informacién necesaria a los
trabajadores respecto al otorgamiento de créditos que los apoyen en la adquisicion de bienes de
consumo, contratacion de servicios y/o pagos de bienes y servicios. Ademas, se da a conocer a los
trabajadores el acceso a los servicios financieros que ofrece el Instituto, con lo cual se estara apoyando
al cumplimiento de lo planteado en el Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018 impulsado por el
Gobierno de la Republica, ya que éste destaca la importancia de acelerar el crecimiento econémico
para construir un México Prospero, en donde, en materia de empleo, resulta imprescindible e
impostergable impulsar politicas publicas que propicien la generacién de empleos y de empresas
formales para brindar certidumbre a los trabajadores en el acceso a los mecanismos de prevision social,
tomando como medida de accidn, entre otras, la de promover el acceso y uso responsable de productos
y servicios financieros, con base en la Estrategia 4.3.4 Perfeccionar los Sistemas y Procedimientos
de Proteccion de los Derechos del Trabajador, Consistente en: Otorgar Créditos Accesibles y
Sostenibles a los Trabajadores Formales.

Con el objetivo de obtener y analizar los resultados de la campafia publicitaria “CREDITO FONACOT” EN
SU VERSION “CREDITOS CON DESCUENTO VIA NOMINA ETAPA 27, llevada a cabo del 29 de octubre
al 31 de Diciembre 2014, la empresa Act Master, S.A. de C.V. efectudé un estudio, el cual tuvo como
objetivo Evaluar la pertinencia y efectividad de dicha campafia.

La campafia de “CREDITOS CON DESCUENTO VIA NOMINA ETAPA 2" estuvo compuesta por
“Productos”, “Buen Fin” y “Navidad”.

La campaiia mas recordada fue la de "Productos” con un 32% de un total de 260 personas entrevistadas
como se muestra a continuacion:
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Resultados .
Campana Publicitaria Crédito FONACOT 2014
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La segunda campafia mas recordada es la relativa a la difusion del "Buen Fin" y en tercer lugar la

Campafia de difusion para “Navidad”:

Resultados
Campana Publicitaria Crédito FONACOT 2014
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La Opinién de los usuarios y no usuarios después de ver, leer o escuchar informacion del Instituto arrojo

un 71% de mejora en percepcion:
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- Resultados
Campaiia Publicitaria Crédito FONACOT 2014
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Asimismo, la Recomendacién de los productos del FONACOT entre los usuarios y no usuarios después
de ver, leer o escuchar informacion del Instituto arrojo un 67% de recomendacion:
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lll.- DESCRIPCION DEL SERVICIO:

Para llevar a cabo la difusion de la campana publicitaria: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT
VERSION NAVIDAD”, se requiere de la prestacién de servicios en espacios publicitarios por parte de
diversos medios de comunicacion. La transmision de la campafa sera a través de medios electronicos
(Radio, Television, Cineminuto), Impresos, Digitales y Complementarios.

Con base a los resultados del estudio cuantitativo realizado en diciembre del 2014 por la empresa Act.
Master, S.A. de C.V., se identificaron los medios de comunicacion que resultan ser los mas vistos,
escuchados y consultados por el publico objetivo del Instituto FONACOT, los resultados precisan los
siguientes medios:

MEDIOS

RADIO
TELEVISION

DIARIOS EN PROVINCIA
REVISTAS

ELECTRONICOS

IMPRESOS

DIGITALES INTERNET

METRO
TREN SUBURBANO
TORTILLERIAS, ETC
METROBUS (PANTALLAS)
ESPECTACULARES
PROMOBUS

COMPLEMENTARIOS

N R N S N

MEDIOS ELECTRONICOS

Para el caso de los medios electronicos (Radio, Television) que representan el principal medio de
comunicacion para la difusion de material publicitario, se han identificado diversos prestadores de servicio
gue cumplen con la experiencia y capacidad para la prestacion de servicios. Asimismo, se ha
considerado llevar a cabo publicidad a través de Cineminuto. Este medio de comunicacion permitira llegar
a un mayor numero de personas que forman parte del pablico objetivo del Instituto FONACOT, toda vez
que se proyectara en publicidad en cientos de salas de cine a nivel nacional.

De los prestadores de servicios para la publicidad en medios electronicos, se tienen los siguientes:

Radio
Transmision de Spots de Radio de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del 01
al 31 de Diciembre 2015.

MEDIO RAZON SOCIAL Dg??.f:g_“ CIUDAD PROGRAMA S‘;DD'ES
LA Z Morning Show 119
JOYA Morning Show 119
CI;?“[-IJ-:;)O ¢ OMUN(ISS : CIONES, 30" DISTR]T;J OI:E: ERALY 97.7 Programacion Gertn‘eral 119
S.A. DE C.V. METROPOLITANA | UNIVERSAL Programacion General 119
RADIO CENTRO 1030 AM 67
RED FM 1110 14




STPS

SECRETARIA DEL TRABAJO
¥ PREVISION SOCIAL

fonacot

RED FM 88.1 19
UNIVERSAL SPOT AJUSTE 1
TOTALES | 577
MARTHA DEBAYLEEN W 73
TRIPLE W FERNANDA TAPIA a1
CADENA DISTRITO FEDERAL Y | £l WESO 40
RADIODIFUSORA .
W RADIO Wosienpiminypinmypiod 30 ZONA —
i METROPOLITANA | LOS HIJOS DE LA MANANA as
o LOS HIJOS DE LA MARNANA 1
TOTAL| 200
CHIHUAHUA LA NUEVA 332
EXTASIS 498
CUERNAVACA
40 PRINCIPALES 498
@FM 444
TU RECUERDO 442
TAMPICO
LA PICUDA 442
LA HUASTECA 332
KE BUENA 332
CULIACAN
40 PRINCIPALES 332
ESTEREO NOVA 334
i GUADALAJARA | EXTASIS DIGITAL 334
INNOVACION DE
RADIORAMA RADIO DE - LATAPATIA 334
BAJIO TAMAULIPAS, S.A. DE FIESTA MEXICANA 334
G TU RECUERDO 334
LEON
@FM 334
EXTASIS 332
FIESTA MEXICANA 332
POZA RICA
40 PRINCIPALES 332
FIESTA MEXICANA 334
40 PRINCIPALES 334
CELAYA -
EXTASIS DIGITAL 332
EXTASIS DIGITAL 2
IRAPUATO @FM 332
TOTAL| 7,986
DISTRITO FEDERAL Y GENERAL 95
ZONA
METROPOLITANA NOTICIEROS 69
GRUPO
GENERAL 93
CRAﬁ?'!l'gL RADIODIFUSORAS 30" TOLUCA
CAPITAL, S.A. DE C.V. NOTICIEROS 69
GENERAL 92
IXTAPAN DE LA SAL
NOTICIEROS 69
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GENERAL 93
VILLAHERMOSA
NOTICIEROS 69
GENERAL 93
XALAPA
NOTICIEROS 69
GENERAL 93
TEPIC
NOTICIEROS 69
1ZUCAR DE GENERAL 93
MATAMOROS NOTICIEROS 69
GENERAL 93
SALTILLO
NOTICIEROS 69
SALTILLO GENERAL 1
TOTAL| 1,298
620 189
D.F
620 1
COAHUILA LA ACERERA 230
RADIO SENSACION 230
JALISCO.
CANDELA FM 230
CANDELA FM 190
LOS 40 PRINCIPALES 190
CANDELA FM 190
i LOS 40 PRINCIPALES 190
RADIODIFUSORAS MICHOACAN P — e
CADENA RASA | ASOCIADAS, S.A. DE 30"
C.V. CANDELA FM 190
LA CATEDRAL DE LA MUSICA 190
LOS 40 PRINCIPALES 190
SAN LUIS POTOSI CANDELA FM 230
CANDELA FM 230
SONA 89.3 FM 230
YUCATAN - KE BUENA 230
CANDELA FM 230
CANDELA FM 230
TOTAL| 3,780
COMERCIALIZADORA NOTICIERO 690
LA TROPICAL DE MEDIOS <
" PROGRAMACION NORMAL 3,875
CALIENTE ELECTRONICOS DE 0 FUERLAY TLAXEALA
PUEBLA, 5.A. DE C.V. TOTAL | 4,565
TOLUCA GENERAL/FM 486
ZEA GRUPO DE VALLE DE BRAVO GENERAL/FM 486
MEDIOS "
RADIO MILED PUBLICITARIOS, S.A 30 ATLACOMULCO GENERAL/FM 486
DE C.V. TULANCINGO GENERAL/FM 486
VALLE DE BRAVO GENERAL/AM 486
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Television
Transmision de Spots de Television de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del
01 al 31 de Diciembre 2015.

RAZON DURACION # DE
MEDIO et pEspor | CIUDAD PROGRAMA PoTS
EL PRIMER CAFE 22
VISION 40 24
OPERADORA INFORMATIVO 40 CON LILLY TELLEZ 25
PROYECTO MEXE)CEANA - NIVEL | INFORMATIVO 40 CON HANNIA NOVELL 37
40 ; NACIONAL | FARANDULA 40 5
E%Egés'co\’;' ALTA DEFINICION '
o INFORMATIVO 40 CON MANUEL LOPEZ SAN MARTIN 4
TOTALES | 121
CINEMINUTO
MINUTOS
MEDIO RAZON SOCIAL FORMATO CIUDAD R RThEE
6,427
CINEMEX RACK STAR, S.A. DE C.V. CINEMINUTO NIVEL NACIONAL
_ 6,427

MEDIOS IMPRESOS

Después de los medios electronicos, el tercer medio mas utilizado por el publico objetivo del Instituto
FONACOT son medios impresos, es por ello que se requiere contratar espacios publicitarios en diversos
de estos, tanto para los que sean editados en el Distrito Federal asi como para los del Interior de la
Republica. En estos medios se efectuara la insercion del material impreso en periddicos y revistas para la
campafia de difusion y promocién de los “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION
NAVIDAD?”.

La contratacion de espacios publicitarios en la version impresa de los diarios de mayor circulacion en el
interior de la Republica y distintos periodicos estatales, asi como revistas, tiene como principal objetivo
difundir oportunamente la campara de promocién de los productos y servicios que el Instituto FONACOT
implementara y que forman parte de la Estrategia y Programa Anual de Promocion y Publicidad,
autorizada por la Secretaria de Gobernacién.

De esta manera cada uno de los medios impresos listados, son Unicos al no haber ningtin otro medio con
las misma caracteristicas, con el objetivo de que el mensaje publicitario llegue al mayor nimero de
lectores.

Las inserciones en los periddicos de mayor circulacion del interior de la republica y distintos periédicos
estatales y revistas, se considera puede ser conforme al siguiente cuadro:
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Diarios Interior de la Republica

INSERCIONES CARACTERISTICAS MEDIDAS
MEDIO: MASIND> MEDIDA MECANICA NUMERO DE
MEXICANOS, S.A. DE CIUDAD
P ! CHARTO.DE PLANA EN CMS. INSERCIONES
ALTURA | X coL | ALTURA | X BASE
HIDROCALIDO LA VERDAD '
for S e AGUASCALIENTES 22 X 3 22 X 19.7 5
EL MEXICANO GRAN DIARIO
S aTaN A MEXICALI 26 X 4 26 X 133 5
EL MEXICANO GRAN DIARIO
REGIONAL ERSEIAGA ENSENADA 26 X 4 26 X 13.3 5
EL MEXICANO GRAN DIARIO ~
g TIUANA 26 X a4 26 X 13.3 5
EL PRIMER DIARIO DE LA
PROVINCIA DE B.C.S. S J?;:(%E LOs 4 X 3 17 X 14.7 6
TRIBUNA DE LOS CABOS
CRONICA CAMPECHE 3 CAMPECHE 26 X 4 26 X 16 6
EL DIARIO EXPRESION DE
Gk ans TUXTLA GUTIERREZ |  16.2 X 2 16.2 X 9.9 6
EL ORBE TAPACHULA 16 X 3 16 X 12.8 6
EL DIARIO DE CHIHUAHUA CHIHUAHUA 26 X 4 26 X 13.1 6
EL DIARIO DE JUAREZ JUAREZ 27 X 4 27 X 13.1 6
INFORMACION CON VALOR
e SALTILLO 7 X 3 26 X 14.5 6
VICTORIA DE DURANGO DURANGO 26 X 4 26 X 14.7 5
CARLALI OLUCA(Lunes TOLUCA 175 X 3 17.5 X 15 5
Viernes)
A.M. EL PERIODICO LIBRE
SEpE CELAYA 7 X 3 26 X 14.5 5
AM DE IRAPUATO IRAPUATO 7 X 3 26 X 14.5 6
AM LAS NOTICIAS COMO = ; X 3 26 X _— =
SON
NOVEDADES DE ACAPULCO ACAPULCO 27 X 4 27 X 13.3 6
CRITERIO LA VERDAD
e PACHUCA 3 X 3 17.5 X 14.8 6
EL DIARIO GRANDE DE
Nieiio kR ShovINGIA MORELIA 27 X 4 27 X 12.8 6
LA VOZ DE MICHOACAN MORELIA 4 X 3 15 X 15.4 6
DIARIO DE MORELOS CUERNAVACA 27 X 3 27 X 14.2 6
MERIDIANO DE NAYARIT TEPIC 26 X 4 26 X 14.5 5
EL IMPARCIAL, EL MEJOR
SR B Gioaeh OAXACA 27 X 4 27 X 14.4 6
ABC DE MONTERREY MONTERREY 18 X 14.5 18 X 14.5 4
EL POPULAR PUEBLA 25 X 4 25 X 14.6 6
NOTICIAS LA VERDAD CADA
AP QUERETARO 27 X 4 27 X 15 6
NOVEDADES DE QUINTANA S 55 " 2 26 X 145 o
ROO :
PULSO DIARIO DE SAN LUIS
POTES( SAN LUIS POTOSI 27 X a4 27 X 14.5 5
EL DEBATE DE CULIACAN CUALIACAN 5 X 3 13.5 X 12.7 6
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EL DEBATE DE LOS
MAZATLAN MAZATLAN 5 X 3 13.5 X 12.7 6
EXPRESO MAS PERSONAL HERMOSILLO 27 27 X 13.5 5
DIARIO DEL YAQUI CIUDAD OBREGON 25.5 X 25.5 X 12.7 6
PRESENTE DIARIO DEL
SURESTE VILLA HERMOSA 19 X 3 19 X 12 6
EL MERCURIO DE
TAMAULIPAS CD. VICTORIA 26 X 4 26 X 15.2 5
EL BRAVO MATAMOROS 5 X 3 25.8 X 14.3 5
LA RAZON TAMPICO 3 X 3 22.8 X 12.4 6
DIARIO DEL ISTMO COATZACOALCOS 26 X 3 26 X 15 6
DICTAMEN VERACRUZ 26 X 4 26 X 16 6
MILENIO NOVEDADES MERIDA 18 X 3 18 X 14.6 5
Revistas
INSERCIONES NUMERO DE
MEDIO RAZON soCiAL CARACTERISTICAS i INSERCIONES
CAJA DE ARTE: 20x26.5 cm (base x
altura)
CAJA FINAL: 21x27.5 cm
(base x altura)
REVISTA TV NOTAS NOTMUSA, S.A. DE C.V. 1/2 PLANA REBASE: 22x28.5 cm (base X 4
altura)
Un archivo jpg o pdf a 300
dpi’s (en alta).
Caja: 18.7 x 12.75 Final: 19.7 x
REVISTA TVYNOVELAS | EDITORIAL TELEVISA, S.A. DE C.V. 1/2 PLANA 13.75 Rebase: 20.7 x 14.75 4
MEDIOS DIGITALES

Considerando la tendencia de los Ultimos afios en los cuales la publicidad en medios digitales se ha
incrementado y se ha mantenido en crecimiento constante, el publico cibernauta en el pais se estima
supera los 50 millones, por tanto, online cada dia se consolida como un medio masivo, ampliamente

segmentable y de alta transparencia en su medicion.

Derivado de lo anterior, y tomando en consideracion que el internet se ha consolidado como una
plataforma publicitaria creciente en las estrategias de marketing, y que dentro de este, es la publicidad en
Display en video o social media la de mayor penetracion, se identificaron los siguientes medios para la

prestacién de los servicios publicitarios:

11



STPS

SECRETARIA DEL TRABAJO
¥ PREVISION SOCIAL

INSTITUTO

lonacot

MEDIO

www.gentedetrasdeldinero.com

MAURICIO FLORES ARELLANO

SUPERIOR ANIMADO

RAZON SOCIAL FORMATO MEDIDAS
CINTILLO EXPANDIBLE :
LIDERES MEXICANOS FERRAEZ COML::N\I/CAC[ON, S.A.DE Y LEADER BANNER 995 x 15;30;3!)::::5 728 x
- SUPERIOR CON VIDEO P
TAKE OVER VIDEO,
PRODIGY MSN PROD'GY“Q{S{" g'é_ ?EX'CO' S-DE | skyscrAPPER 160x600 160x600 jpg.
o e Y BANNER
TWITTER AGAVIS DIGITALS.C. TWEETS N/A
BUSCADOR, RED DE
GOOGLE/YOUTUBE AGAVIS DIGITAL, S.C. DISPLAY, CANAL DE VIDEO PREROLL+BANNER
YOUTUBE
FACEBOOK AR METRICS. 5.C.. BANNER 1,200x628 pixeles
INDICE CORPORATIVO M&A COMUNICACIONES S.A. DE LEADER 728x90 pixeles
www.indicecorporativo.com.mx C.v. BOARD(CABECERA) P
GENTE DETRAS DEL DINERO BANNER TOP

350x%250 pixeles

CLAUDIA ARELLANO

CLAUDIA ARELLANO-BELLOC

Medidas 900 X 90 72 DPI
(900 PX x 90 PIXELES 72

% P Banner DPI (72 PUNTOS POR
www.claudiaarellanob.com LIMON PULGADA) SI ES ANIMADA
MAXIMO 6
LA CARPA CREALO PRODUCCIONES S.A. DE BANNER LATERAL
http://lacarpa.com.mx C.V. DERECHO FIJO O GIF A0C300 PIRELES
336x280 PIXELES
EAILA F‘:OJAS PRH COMUNICACIC')N, S.AA.DEC.V. SIDEBAR BANNER 4 72K MAXIMO
www.paolarojas.com.mx
. JPG O GIF
|
M MO.RELIA i TRADE WEB S. DER.L. DE C.V. Banner rectangular 300x120 pixeles
http://www.mimorelia.com

PROYECCION ECONOMICA

EDITORIAL PERSPECTIVA 2020 S.A.

FULL BANNER

728x90 pixeles

TELECOMUNICACIONES, S.C.

HORIZONTAL-HOME

http://proyeccioneconomica.com DEC.V. SUPERIOR CENTRADO
TELEFONO ROJO CAMACHO URENA Y ASOCIADOS Box Ad banner en :
¢ 300 X 250 pixeles
www.telefonorojo.mx S.A.DEC.V. home page,
LAMAR COMUNICACIONES, S.A. DE
1 BANNER TOP 3
FEDERICO LAMONT C.V. SUPERIOR ANIMADO 350x250 pixeles
ROSSANA GUADALUPE DiAZ
ORO SOLIDO AVENDARNO BANNER 300x250 pixeles
LOS CABOS JOURNAL SANDRA ROSAURA RICO ROMERO | BANNER HORIZONTAL 400x150 pixeles
LA POLITICA ME DA RISA MARMA ASMINALESSANORINI BANNER SUPERIOR 1000 X 90 pixeles
i MORALES
ADELA MICHA, S.C. CONDUCCION DE BANNER SKYSCRAPPER .
2 970x90 pixeles
www.adelamicha.com
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COMPLEMENTARIOS

Como una estrategia de reforzamiento adicional, se consider6 la difusién de la Campafia en medios
complementarios como el metro en las principales ciudades del pais; Metro Monterrey, Metro
Guadalajara, Terminales de Autobuses del D.F., Tren Suburbano Estado de México, Pantallas en
Metrobus en D.F., Estado de México y Puebla, Espectaculares, asi como otros medios, los cuales se

listan a continuacion:

TREN SUBURBANO
MEDIO RAZON SOCIAL | LINEA RECOMENDADA TIPO DE ESPACIO MEDIDA BxA
ESTACIONES ESPACIO MEDIDAS
MURO ViA 6.00 X 6.00
MURO LOBBY 5.65 X 3.15
BANNER HORIZONTAL 10.00 X 3.00
BATICUEVA TALNEPANTLA 4.00 X 1.50
TREN MEil)I]gg’IISl‘f: - BUEN?X:\JS‘I';I;,FI;%ETUNA, BATICUEVA 2.00 X 1.50
SUBURBANO cv COAUTITLAN; LECIH ERIA CENEFA GRANDE 0.82 X 0.20
Y TLALNEPANTLA BANCA 1.50 X 0.95
MUPI BOLEADORA/RECARGADORA 0.84 X 1.38
PUERTA UNIOM GRANDE 0.70 X 2.05
POSTER 0.45 X 0.75
BANCA GRANDE (CON LUZ) 2.80 X 1.80
METRO
MEDIO RAZON SOCIAL | LINEA RECOMENDADA TIPO DE ESPACIO MEDIDA BxA
D.F. METRO
LINEA1Y3 DOVELA SENCILLA 0.46X0.24
LINEA 2 DOVELA SENCILLA 0.39X0.22
LINEAL, 3 CABECERAS 0.55x0.75
LINEA 2 CABECERAS 0.38x0.50
LINEA8,9Y B DOVELA SENCILLA 0.46X0.24
LINEA1,2Y3 PANELES ANDEN 3.48X1.52 y 3.38X1.52
S ISA CORPORATIVO, LINEA 4,5,6,7 Y A PANELES ANDEN 3.48X1.52 y 3.38X1.52
S.A.DE C.V. MONTERREY METRO
LINEA1Y 2 DOVELAS SENCILLAS 0.40X0.195 Y 0.40X0.30
LINEA1Y 2 PANELES ANDEN 2.28x1.52
GUADALAJARA METRO
LINEAL1Y2 DOVELAS SENCILLAS 0.40X0.19
LINEA 1 PANELES ANDEN 2.28X1.52
D.F. CENTRALES AUTOBUSES
PONIENTE WALGRAPHICS VARIABLE
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PONIENTE WALGRAPHICS VARIABLE
PONIENTE WALGRAPHICS VARIABLE
CENTRAL DEL NORTE COLUMNAS 0.92x1.50
TELEURBAN
MEDIO RAZON SOCIAL LINEA TIPO DE ESPACIO MEDIDA BxA
RECOMENDADA
LAZA ESPACIO
TELEURBAN AP&H COMMUNICATION == ESTADO = MEDIDAS
GROUP, S.A. DE C.V. b i
7 NIEXICO'Y PUEBLA AUTOBUSES SPOTS DE 30
TORTILLERIAS
MEDIO RAZON SOCIAL PLAZA DESCRIPCION DEL SERVICIO
PUBLICIDAD EXTERIOR | COMUNICACION EN MEDIOS TORTIPANELY MARQUESINAS EN
EN TORTILLERIAS EXTERIORES, S.A. DE C.V. ESTADO DE MEXICO TORTILLERIAS
ESPECTACULRES
MEDIO RAZON SOCIAL PLAZA DESCRIPCION DEL SERVICIO

ATM

A.T.M. ESPECTACULARES,
S.A.DEC.V.

D.F., EDO. DE MEX., DURANGO, CHIHUAHUA,
COAHUILA, ZACATECAS, BAJA CALIFORNIA, SONORA,
HIDALGO, NUEVO LEON, SAN LUIS POTOSI,
TAMAULIPAS, JALISCO, NAYARIT, NUEVO LEON.

ESPECTACULARES

PUBLICIDAD EN PANTALLAS (AUTOBUSES)

MEDIO RAZON SOCIAL PLAZA DESCRIPCION DEL SERVICIO
D.F., EDO. DE MEX., DURANGO, CHIHUAHUA,
PROMOBUS | MIKASA FILMS, S.A. DE C.V. | NUEVO LEON, SAN LUIS POTOSI, TAMAULIPAS, AUTOBUSES
JALISCO, NAYARIT, NUEVO LEON.

AGENCIA DE NOTICIAS DEL ESTADO MEXICANO

MEDIO

RAZON SOCIAL

DESCRIPCION DEL SERVICIO

www.notimex.gob.mx

NOTIMEX, AGENCIA DE NOTICIAS DEL
ESTADO MEXICANO

CAMPARNA DENTRO DE

DIFUSION DE TEMAS RELACIONADOS CON LA

LA SECCION DE

COMUNICADOQS DEL PORTAL DE INTERNET.
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PUBLICIDAD EN DISPOSITIVOS MOVILES

MEDIO RAZON SOCIAL DESCRIPCION DEL SERVICIO
PUBLICIDAD EN
DISPOSITIVOS SMARTCLIP MEXICO, S.A.P.I. DE C.V. USO DE MED'SIE?;ﬁ;:#iiEANSDISPOSITWOS
MULTIPANTALLAS )

Los medios de comunicacion antes descritos fueron seleccionados a fin de cumplir con el objetivo de
llegar al mayor nimero de personas que se encuentran como el publico objetivo del Instituto FONACOT
para que conozcan los servicios y productos de crédito que ofrece.

La idea es realizar la difusiéon de la campana en toda la Republica Mexicana, dirigida especificamente a
personas de Nivel Socioeconémico C+, C, D+ y D con un empleo formal, que son el mercado objetivo del
Crédito FONACOT.

IV.- PLAZO Y CONDICIONES DE LA PRESTACION DEL SERVICIO

El plazo de la prestacién de los servicios a contratar para la campafia “BENEFICIOS DEL CREDITO
FONACOT VERSION NAVIDAD”, sera a partir de la fecha en la cual el Comité de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios autorice la contratacion y hasta el 31 de Diciembre de 2015.

De conformidad con el “Acuerdo por el que se Establecen los Lineamientos Generales para las
Campafias de Comunicacion Social de las Dependencias y Entidades de la Administracion Publica para
el Ejercicio Fiscal 2015” en el Articulo 3, fraccion XV que a la letra dice:

“Las erogaciones realizadas en materia de comunicacién social, se’ acreditaran tdnicamente con ordenes de transmision para
medios electrénicos, con drdenes de insercion para medios impresos y con ordenes de servicio para medios complementarios. En
todos los casos se debera especificar la tarifa convenida, concepto, descripcién del mensaje, destinatarios, cobertura, pautas de

difusién en medios electronicos y circulacién certificada en medios impresos”,

Por lo que las empresas que presten los servicios Electrénicos (Radio, Televisién y Cineminuto),
Impresos, Digitales y Complementarios, para la difusion de la campafa, comprobaran la prestacion de
estos dentro de los primeros 5 (cinco) dias naturales siguientes a la conclusién del total de los servicios y
conforme al cumplimiento en fechas establecidas en ordenes.

Los entregables requeridos por cada medio se describen a continuacion:

v MEDIOS ELECTRONICOS (RADIO, TELEVISION, CINEMINUTO), para demostrar el
cumplimiento fiel y exacto de los servicios conforme a la orden de trabajo, el prestador del
servicio debera entregar de forma aleatoria un reporte de la transmision de los spots, junto con
(2) dos CD’s, en donde se incluya al menos un 10% (diez por ciento) para el caso de Radio, un
50% (cincuenta por ciento) para el caso de Television y de un 5% (cinco por ciento) para el caso
del Cineminuto del total de los spots transmitidos con una parte de los programas contratados y
el anuncio.
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NOTA: Los horarios y programas de radio, television y cineminuto estan sujetos a cambios sin
previo aviso.

Cabe destacar que en estos medios la programacién tiene constantes cambios, sin embargo los
spots se contratan en el horario establecido conforme al pablico objetivo del Instituto.

v" MEDIOS IMPRESOS (DIARIOS PROVINCIA Y REVISTAS), para demostrar el cumplimiento de
las ordenes de insercion, el prestador del servicio deberd entregar como testigos 3 (tres)
publicaciones impresas en originales.

v MEDIOS DIGITALES, INTERNET, al término de la prestacion del servicio que indique la orden de
exhibicién, entregara un reporte del numero de impresiones realizadas y los clics que se
dirigieron a la URL del Instituto FONACOT. En el reporte se debera poner un ejemplo que
muestre la creatividad utilizada, con el objetivo de demostrar que la exhibicién de la publicidad se
realizé en tiempo y forma y se debera entregar como testigos de la exhibicion 2 (dos) ejemplares
en originales y 2 (dos) CD’s de todos los dias de exhibicién que se hayan contratado de cada
una de las empresas contratadas. Para los demas portales se tendra que realizar una impresion
de pantalla por cada dia de publicacién del banner en su pagina de internet.

v/ MEDIOS COMPLEMENTARIOS, las condiciones de entrega seran de conformidad a las érdenes
de trabajo, anexando los disefios emitidos por la Direccion de Comunicacion Social.
Asimismo, para demostrar el cumplimiento de las ordenes de trabajo debera entregar 2 (dos)
testigos fotograficos y 2 (dos) CD’s que contengan las imagenes que demuestren la difusion de la
campafa durante la vigencia del servicio a fin de comprobar que se realizé en tiempo y forma.

Cabe sefialar que las 6rdenes de servicio, trabajo, trasmision y de exhibicion, seran entregadas el dia de
la notificacion de adjudicacion a cada prestador del servicio junto con el arte, a fin de dar inicio a la
difusion de la campania.

V.- RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADO

Para efectos de la identificacién de los medios de comunicacién a considerar en la prestacion de los
servicios requeridos para la Campaiia Publicitaria denominada “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT
VERSION NAVIDAD”, se consideraron los resultados del estudio realizado por la empresa Act Master,
S.A. de C.V., referente a la evaluacién de la Campafia Publicitaria Denominada “CREDITO FONACOT”
EN SU VERSION “CREDITOS CON DESCUENTO VIA NOMINA ETAPA 2”, llevada a cabo del 29 de
octubre al 31 de diciembre 2014; estudio que llevé a cabo la Direccién de Desarrollo de Mercados del
Instituto FONACOT, con base en el “Acuerdo por el que se Establecen los lineamientos Generales para
las campafias de Comunicacion Social de las Dependencias y entidades de la Administracién Piblica
Federal”, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 31 de diciembre de 2014, que precisan en el
Articulo 8 lo siguiente:

“..realizar estudios para medir la pertinencia y efectividad de las camparias de Comunicacién Social”.

Como resultado, y de acuerdo a los criterios tomados en consideracion respecto a los habitos de
exposicién y consumo de medios de usuarios y no usuarios del crédito FONACOT y a fin de valorar la
efectividad de éstos, destacando los que fueron mas eficientes, con el objetivo de conocer reacciones y
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actitudes especificas hacia los mensajes, asi como el grado de recordacién, comprension, claridad y
entendimiento de los mensajes transmitidos, y posibles puntos débiles se obtuvo lo siguiente:

Medios

Medios de recordaciéon

Los medios masivos de comunicacion son los mas asociados a la campana.

aTotal = Usuarios No Usuarios
22%T
17%19% 15916% {
o 8% %129 11%119%12% 119 339‘-?4% 796 9%
Television Radio Folletos Periddicos Internet Metro En la oficina
fvol [/Prens / Mi trabajo
/Propagandas
/Anuncios -
JCANAL2Z 32%  “aLFA” 4% ELMETRO _19% |=P gg‘;‘;g? 35%  LINEA1 34%
CANAL 5 11% 7 R B 4;" UNIVERSAL 10%
& X8 Faceboak 13% ;
CANAL13 8% INFORMADOR o s LINEA2 203
CAN “LAZ" a%
AL o EL NORTE 9% Aol
CANAL 10 6% “ESTEREQ = LINEA3 12%
3 o 3% PRENSA 6% comercial en 6%
CANAL 4 5% loya intames
CANALS a% 99.3 3% GRARICO 6% voutube 4%  LiNEA12 6%
4 1 SOLO OFERTAS 4% ' :
CANAL 34 % Asis 29 ol Correo 4%
CANAL 12 4% ; 2 REFORMA 3%  electrénico Base 51
Base 186 Base 93 Base 68 Base 52

Se obtuvo que Radio y Prensa se encuentran como los medios a través de los cuales el publico objetivo
del Instituto visualiza y escucha los mensajes publicitarios. Asimismo, los medios digitales y los
complementarios presentan resultados favorables en cuanto al reconocimiento de la publicidad que lleva
a cabo el Instituto para dar a conocer sus servicios.

Principales Respuestas

Mujeres 51%
30 -39 aflos 32%
Usuarios Fonacot 60%

|

Hombres 52%
30 - 39 aflos 34%
Usuarios 55%

El metro, radio y pericdicos son los medios para llegar al mercado meta,

Medios de Comunicacidn

64%
18 a 19 afios 46% Hombres  45%
Usuarios 18 a 19 aflos 39%
33% 31% Usuarios 52%
20%
. , . e [ .
Television Metro Radio Perigdicas/Prensa SucursalesFonacot Revistas Otros

En este sentido, los resultados reflejan que los medios de comunicacién que tienen mejor respuesta para
llegar al target del Instituto son: television, radio, periédicos y complementarios, los cuales se han

considerado para el desarrollo de la campafia motivo de este documento.

Los medios que se pretende contratar cuentan con caracteristicas especificas y de acuerdo al target al
que el Instituto pretende dirigir la difusion de los mensajes comerciales de la campafia como son: edad,

sexo y NSE.
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A continuacién, se presenta una lista de los beneficios que representa cada medio de comunicacién con
respecto a la transmision y difusion de mensajes publicitarios para la CAMPANA PUBLICITARIA
DENOMINADA: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION NAVIDAD™:

CARACTERISTICAS DE LAS DIFEUSION Y. TRANSMISION'DE MENSAJES EN'ESTOS MEDIOS:

1. La TV ofrece alternativas visuales de sonido, movimiento, color y efectos especiales. Es un medio

con gran impacto visual.

2. Los televidentes no tienen que estar involucrados en el proceso para recibir el mensaje.
TELEVISORAS 3. La TV puede realzar el mensaje, se considera la gran liga de publicidad.

4. Los anuncios pueden apelar a las emociones y empatia de los televidentes.

5. La publicidad en TV puede ser muy efectiva en ayudar a crear una imagen para el Instituto.

1. La radio y sus mensajes se mueven con su audiencia. Pueden ser escuchados en cualquier lugar
donde se encuentre el radioescucha.

RADIODIFUSORAS 2. El mensaje puede transmitirse con la frecuencia que se seleccione.
3. La compra de tiempo en radio es menos costosa que en television y su penetracién es mayor.

1. Los periddicos diarios alcanzan una audiencia diversa y amplia.
2. Los consumidores buscan los anuncios en los periddicos; asi pues, son mas receptivos a los
mensajes publicados en ese medio.

DIARIOS 3. El espacio es ilimitado en los periédicos. Pueden ser largos mensajes, o sélo unas cortas lineas.
4. La prensa ha logrado avanzar en cuanto a sus capacidades tecnoldgicas para poder ofrecer una
reproduccion de fotos y colores de mejor calidad, esto hace captar mejor el mensaje.
5. Los lectores se involucran activamente en la lectura del periédico.

1. Las revistas se imprimen en papel de buena calidad lo que permite una excelente calidad en colores

y reproduccion de fotos, lo que hace captar mejor la publicidad.

2. La seleccidn de una audiencia especifica es mucho mas facil. Es decir, se tiene la opcion de elegir la
REVISTAS publicacién més conveniente de acuerdo al publico objetivo al que se quiera llegar.

3. Por su disefio y formato, las revistas son mas flexibles, los anuncios pueden contener muchos

colores o muestras.

4. Las revistas tienen mayor permanencia. Las personas las guardan para leerlos con detenimiento.

1. Costo eficiente, son independientes del tamafio de la audiencia o sea, el costo sera el mismo no
importa cuantas personas visiten su pagina.

2. Los banners pueden dirigirse a las audiencias especificas al colocar sus cintillos en Paginas de
temas relacionados.

3. Los mensajes pueden actualizarse facil y rapido.

4. Los anuncios en el Internet pueden ser interactivos. Se puede solicitar una respuesta inmediata del
lector, se puede comprar o contestar preguntas instantaneamente.

5. Los anunciantes en el Internet pueden alcanzar una audiencia global.

INTERNET

1. El tiempo de exposicion se amplia debido a que la publicidad se encuentra en los andenes.
2. El nimero de veces en que las personas estan expuestas al mensaje dependerd de si usa ese
transporte rutinariamente.

TRANSPORTES 3. 'EI mensaje _pue_de tener un efecto inmesﬁ‘atc puesto que probablemente la persona que lo utiliza
reciba la comunicacién en el transcurso del viaje.
4. Pueden ser dirigidos a un estilo de vida especifico. Todo dependera de los vecindarios por los que
pase la ruta de transportacion.

1. Los anuncios gigantescos y coloridos atraen la atencidn. Al utilizar este medio, el mensaje debe ser
corto y directo.
ng#__:%%‘:‘?o 2. El elemento publicitario se ubica a nivel de calle, facilitando el alcance visual del consumidor.
} 3. La presencia de la publicidad en cada punto de venta, permite un mayor tiempo de exposicién (entre
(TORTILLERIAS) i - .
7 y 10 minutos) promedio, conforme a estudios de mercado.
4. La publicidad en el exterior de las tortillerias tiene alcance a los peatones y automovilistas.
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Adicional a los medio sefialados en el cuadro anterior, para esta Campafia se estd integrando el
Cineminuto y Espectaculares, los cuales se consideran medios de comunicacién idéneos para la
ejecucion de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT
VERSION NAVIDAD”, toda vez que la cobertura de ambos medios es muy amplia y se encuentran
dentro de los medios gque llegan al publico meta del Instituto FONACOT.
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A través de los medios de comunicacion sefalados, se busca llegar al publico objetivo del Instituto
proporcionando la publicidad efectiva que proyecte a los trabajadores y centros de trabajo (afiliados y no
afiliados) las bondades del crédito FONACOT por medio de los distintos productos que ofrece. Asimismo,
destacando que el Instituto FONACOT promueve el ahorro para el bienestar social y de las familias de los
trabajadores.

Con esto, se pretende coadyuvar en el logro de los objetivos y metas planteadas por el Instituto en la
colocacion de créditos, buscando siempre salvaguardar el patrimonio e intereses de los trabajadores.

En terminos de lo establecido por los Articulos 2, fraccion X, 26, parrafo sexto de la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico; asi como 28 y 29 de su Reglamento, se procedi6 a
realizar la investigacion de mercado de acuerdo a los criterios que definen el mercado potencial del
Instituto FONACOT los cuales son: edad, sexo y NSE y con énfasis en medios locales que permitan
impactar a una mayor cantidad de personas de nuestro publico objetivo, con el propésito de verificar la
existencia del servicio en la cantidad, calidad y oportunidad requeridas, y su proveeduria a nivel nacional
con posibilidad de cumplir con las necesidades de contratacion y asi obtener los precios prevalecientes al
momento de llevar a cabo la contratacion.

Cabe hacer mencion que conforme al calendario del proceso electoral extraordinario, a partir del proximo
05 de noviembre los gobiernos de los tres niveles de gobierno en los estado de: Aguascalientes,
Michoacan y Querétaro y hasta el 06 de diciembre 2015, deberan abstenerse de difundir las acciones y
programas sociales, por lo cual, en dichos estados no se realizara la difusion de la Campafa
“BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION NAVIDAD”, sino hasta después del dia 06 de
diciembre 2015. Asimismo, para el estado de Colima no se ejecutara difusion de la campana, toda vez
que la veda electoral en dicho estado concluira hasta el 17 de enero 2016. Se adjunta copia del Oficio
Circular Nam. SNM/112/2015, el cual hace referencia a la veda electoral.

De acuerdo a lo anterior, se adjunta al presente cuadro de precios ofertados por las empresas que
cotizaron:

MEDIOS ELECTRONICOS
Radio

Transmision de Spots de Radio de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del 01
al 31 de Diciembre 2015.

NOMBRE DE LA EMPRESA MONTO (No Incluye IVA)
GRC COMUNICACIONES, S.A. DE C.V./RADIO CENTRO S 3,448,275.86
CADENA RADIODIFUSORA MEXICANA, S.A. DE C.V./W RADIO S 1,000,000.00
INNOVACION DE RADIO DE TAMAULIPAS, S.A. DE C.V./RADIORAMA S 2,000,000.00
GRUPO RADIODIFUSORAS CAPITAL, S.A. DE C.V./RADIO CAPITAL $ 1,724,137.93
RADIODIFUSORAS ASOCIADAS, S.A. DE C.V./CADENA RASA S 2,000,000.00
COMERCIALIZADORA DE MEDIOS ELECTRONICOS DE PUEBLA, S.A. DE C.V./
LA TROPICAL CALIENTE 3 LAM.983.90
ZEA GRUPO DE MEDIOS PUBLICITARIOS, S.A DE C.V./MILED S 1,724,133.60
TOTAL $ 13,896,546.89
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Transmision de Spots de Television de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del

01 al 31 de Diciembre 2015.

NOMBRE DE LA EMPRESA MONTO (No Incluye IVA)
OPERADORA MEXICANA DE TELEVISION S.A. DE.C.V./
CANAL 40 $ 3,000,000.00
TOTAL S 3,000,000.00
Cineminuto
NOMBRE DE LA EMPRESA MONTO (No Incluye IVA)
RACK STAR, S.A. DE C.V./
CINEMEX $ 38,004,714.83
TOTAL $ 38,004,714.83

MEDIOS IMPRESOS

Diarios Provincia

NOMBRE DE LA EMPRESA MONTO (No Incluye IVA)
MEDIOS MASIVOS MEXICANOS, S.A. DE C.V. $ 3,000,000.00
TOTAL $ 3,000,000.00
Revistas
NOMBRE DE LA EMPRESA MONTO (No Incluye IVA)
EDITORIAL TELEVISA, S.A. DEC.V. /
TR R $ 250,000.00
NOTMUSA, S.A. DE C.V./
TV NOTAS $ 250,000.00
TOTAL $ 500,000.00

MEDIOS DIGITALES

FACEBOOK

NOMBRE DE LA EMPRESA MONTO (No Incluye IVA)
t:z;:::; ;g;fg;ﬂ:glleACION, S.A.DECV./ $ 420,000.00
iggﬁ:g{MSN DE MEXICO, S. DER.L. DE C.V./ $ 500,000.00
ﬁﬁl\-l\flli :lGITAL s.c./ $ 500,000.00
GOOGLENYDUTURE : R
ABACO METRICS, S.C./ $ 1,008,620.69
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M&A COMUNICACIONES S.A. DE C.V./

iNDICE CORPORATIVO/FRANCISCO VARELA $ 30,172.81
MAURICIO FLORES ARELLANO/
GENTE DETRAS DEL DINERO $ 3047241
CLAUDIA ARELLANO BELLOC LIMON $ 30,172.41
PRH COMUNICACION, S.A. DE C.V./
PAOLA ROJAS A 30,172.41
TRADE WEB S. DE R.L. DE C.V./ s T
MI MORELIA
LAMAR COMUNICACIONES, S.A. DE C.V./
FEDERICO LAMONT $ 40,1738%
EDITORIAL PERSPECTIVA 2020, S.A. DE C.V.
PROYECCION ECONOMICA 20 20 $ 30,17%:4%
CAMACHO URENA Y ASOCIADOS S.A. DE C.V. /
TELEFONO ROJO 3 17z
CREALO PRODUCCIONES S.A. DEC.V. /
B CARER $ 30,000.00
ROSSANA GUADALUPE DiAZ AVENDANO/
ORO SOLIDO $ 30,172.41
SANDRA ROSAURA RICO ROMERO/
LOS CABOS JOURNAL $ 0174483
MARIA YASMIN ALESSANDRINI MORALES/
LA POLITICA ME DA RISA s 2017243
CONDUCCION DE TELECOMUNICACIONES, S.C./
ADELA MICHA $ 258,620.69
TOTAL $ 3,911,206.86
MEDIOS COMPLEMENTARIOS
NOMBRE DE LA EMPRESA MONTO (No Incluye IVA)

ISA CORPORATIVO, S.A. DE C.V./

METRO S 2,000,000.00

ILUMINA MEDIOS, S.A. DE C.V./

TREN SUBURBANO S 2,000,000.00

AP&H COMMUNICATION GROUP, S.A. DE C.V./

TRTECRERN $ 3,000,000.00

COMUNICACION EN MEDIOS EXTERIORES, S.A. DE C.V./

PUBLICIDAD EXTERIOR EN TORTILLERIAS 3 #,800,000:00

A.T.M. ESPECTACULARES, S.A. DE C.V./ s 897,000.00

ATM

MI CASAFILMS, S.A. DE C.V. /

PROMOBUS $ 1,000,000.00

NOTIMEX, AGENCIA DE NOTICIAS DEL ESTADO DE MEXICO [ 556,034.48

SMARTCLIP MEXICO, S.A.P.l. DE C.V. $ 1,220,000.00
TOTAL $ 12,673,034.48
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CUADRO RESUMEN DE MONTOS POR TIPO DE MEDIO:

MEDIO DE COMUNICACION MONTO (No Incluye IVA)

RADIO $ 13,896,546.89
TELEVISION $3,000,000.00
CINEMINUTO $ 38,004,714.83
DIARIOS PROVINCIA $ 3,000,000.00
REVISTAS $ 500,000.00
MEDIOS DIGITALES $3,911,206.85
MEDIOS COMPLEMENTARIOS $12,673,034.48

TOTAL $ 74,985,503.05

De la investigacioén de mercado realizada, se pudo determinar lo siguiente:

v Al tratarse de diversos medios de comunicacion y al requerirse mayor énfasis en medios locales,
no existen proveedores que ofrezcan la prestacion del servicio de la difusién de la Camparia del
Instituto de forma integral.

v" Al ser diferentes medios y proveedores, los precios varian entre uno y otro de manera muy
significativa, en funcién de horarios, presencia, tipo de medio, audiencias, alcances y frecuencias.

v" Al contratar directamente con los medios de comunicacién, se pueden obtener mejores
condiciones de contratacion.

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION EN COMPRANET

Como parte de la Investigacion de Mercado Realizada, se efectud una consulta al Sistema de Compras
Gubernamentales a través de la Pagina electrénica de CompraNet (www.compranet.gob.mx) a fin de
verificar la existencia de contrataciones similares a la requerida por el Instituto FONACOT para la
CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA“BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION
NAVIDAD” y contar con costos como referencia para la contrataciéon que nos ocupa.

De los resultados obtenidos se encontraron contrataciones de Medios Electronicos (Radio, Television),
Digitales, y Medios Impresos, sin embargo los costos que se indican en las contrataciones se observan
como montos totales de los servicios, lo cual dificulta precisar los costos unitarios y tomarlos como
referencia para los precios de los servicios a contratar.

Asimismo, la descripcién de los servicios es muy general, por lo cual no se cuenta con la descripcion
técnica de los servicios para poder comparar con las caracteristicas sefialadas en el Anexo Técnico del
Servicio Requerido.

La documentacion soporte de la investigacion realizada en COMPRANET, se adjunta a este documento.

VI.- PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACI()N PROPUESTO

Fundamentacion: ,
De conformidad con lo sefialado en el Articulo 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 22 fraccion |1, 25, 26 fraccién lll, 40 y 41 fraccion Ill de la LAASSP; y 71 de su Reglamento,

22




STPS

SECRETARIA DEL TRABAJO
¥ PREVISION SOCIAL

fonacot

se propone realizar la contratacion de las personas morales y fisicas antes mencionadas, a traves del
procedimiento de ADJUDICACION DIRECTA como caso de excepcion a la Licitacion Publica.

Motivacion:

La difusion de la campaiia publicitaria “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION NAVIDAD”,
tiene el objetivo de dar a conocer los beneficios especificos del Crédito FONACOT, asi como los
productos y servicios que se pueden adquirir con el crédito en efectivo y la utilizacion de la tarjeta
Fonacot-MasterCard, pretendiendo apoyar en el cumplimiento de las metas de captacion.

Esta estrategia, de acuerdo al Programa Anual de Publicidad y Promocion para el ejercicio fiscal 2015 del
Instituto FONACOT, esta dirigida a hombres y mujeres en edades de 19 a 24, 25 a 34, 35 a 44 y 45 a 60
afios, en poblaciones urbanas y rurales (semiurbanas) y en un nivel socioeconémico C+, C, D+y D.

Tomando en consideracion este publico objetivo, asi como los estudios realizados por la empresa Act
Master, S.A. de C.V., la Direccién de Comunicacion Social del Instituto FONACOT, determiné los medios
masivos de comunicacion que se debian utilizar para la difusion de mensajes. Asimismo, para la
seleccion de los medios de comunicacion se consideraron las sugerencias emitidas por la Direccion
General de Normatividad de Comunicacién (DGNC), de la Subsecretaria de Normatividad de Medios,
toda vez que conforme a lo sefialado en el ACUERDO por el que se establecen los Lineamientos
Generales para las Campafias de Comunicacion Social de las dependencias y entidades de la
Administracién Pablica Federal para el ejercicio fiscal 2015, en su Articulo 23 sefiala lo siguiente:

- La DGNC podré hacer las recomendaciones correspondientes al plan de medios presentado por la Dependencia
o Entidad.

Los medios de comunicacion propuestos por la DGNC, asi como los identificados y seleccionados en la
Investigacion de Mercado realizada por la Direccion de Comunicacion Social del Instituto FONACOT,
contemplan medios que ofrecen costos convenientes por sus servicios, presentan bonificaciones,
descuentos y precios preferenciales para el Instituto, lo cual se puede identificar en las cotizaciones que
integran la Investigacion de Mercado.

A través de la contratacion de los medios de comunicacion indicados en esta Justificacion se estara
haciendo uso de los recursos de manera eficiente, eficaz y apegandose al criterio de economia. También
se tendra la certeza de estar contratando medios de comunicacién que cuentan con la experiencia
necesaria, la capacidad técnica y econémica para llevar a cabo la difusién de la Campaiia Publicitaria
Denominada: “Beneficios Del Crédito Fonacot Version Navidad”, ya que son medios que han prestado
servicios a diversas dependencias del Gobierno Federal y por lo tanto garantizan la prestacion de los
servicios en las mejores condiciones para el estado.

De no contratarse los medios a través del procedimiento de excepcién a la Licitacion Publica para ser
para ser a través de Adjudicacién Directa, se pudiera generar que no se cumplan los objetivos del
Instituto y que el ejercicio del gasto autorizado no cumpla el objeto de la camparia, no se logre el impacto
proyectado y por ende no se coadyuve al cumplimiento de la meta institucional tanto de proyeccion como
de captacion.
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Esta situacion, imposibilitaria al Institutc FONACOT para dar a conocer de una forma directa a los
trabajadores formales, el derecho que tienen de acceder a un crédito del Instituto, asi como los beneficios
del mismo, lo que afectaria negativamente el crecimiento esperado para el Instituto en el presente
ejercicio fiscal.

Esta justificacion establece la conveniencia de contratar los servicios de difusion de la campaiia
publicitaria con las empresas propuestas en forma simultanea, a fin de promover el ahorro de los
trabajadores, otorgarles financiamiento y garantizar su acceso a créditos para la adquisicion de bienes y
servicios; con lo cual se busca el ejercicio responsable del gasto, dando cabal cumplimiento al mandato
constitucional contenido en su Articulo 134.

Aunado a lo anterior, se reitera que los medios de comunicacién propuestos relinen los requisitos
necesarios para la difusion de la campafia requeridas y se apegan a la forma de pago y condiciones
propuestas.

Por ofra parte, se considera conveniente exceptuar de Licitacién Publica el presente procedimiento de
contratacion, toda vez que al facilitar el registro a cualquier medio de comunicacion cabe la posibilidad del
ingreso y posible adjudicacion de empresas con poca cobertura o enfocadas a segmentos de la poblacion
diferentes al publico objetivo del Instituto FONACOT, lo que como ya se ha citado anteriormente,
conllevaria el no cumplimiento del objeto con las consiguientes pérdidas en la captacién de recursos.

También es importante destacar que algunas de los prestadores de servicio que se propone contratar,
cuentan con concesiones para la difusién de publicidad, promocién y propaganda en algunos medios
como lo son el sistema de transporte colectivo metro en las Cd. de México y Guadalajara, el MetroBus,
que de igual forma son medios estratégicos para la difusiéon de la campana, toda vez que la gran
afluencia de personas que a diario vigjan en este transporte hace que la cobertura y difusion de la
Camparia “Beneficios del Crédito FONACOT Versién Navidad” impacte en un mayor volumen del publico
objetivo del Instituto.

Por lo antes expuesto, se concluye que las condiciones para llevar a cabo una Licitacion Publica no son
favorables ya que se abriria la posibilidad del ingreso de empresas con poca cobertura o enfocadas a
segmentos de la poblacién diferentes al publico objetivo, y no se logre la meta de captacién y colocacién
de créditos programada para el presente ejercicio fiscal.

En cuanto a los medios concesionados son la Unica opcién disponible, por lo que en su conjunto, existen
circunstancias que puedan provocar pérdidas o costos adicionales importantes, cuantificados y
justificados que no permiten realizar una Licitacién Publica.

Aunado a lo anterior, se reitera que los medios de comunicacion propuestos retnen los requisitos
necesarios para la difusién de la campafia requerida, en las mejores condiciones disponibles en cuanto a
precio, calidad, financiamiento, oportunidad y demas circunstancias pertinentes, y se apegan a la forma
de pago y condiciones propuestas.
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VII.- MONTO ESTIMADO DE LA CONTRATACION Y FORMA DE PAGO PROPUESTA

El costo de los servicios a contratar con los diferentes medios para la difusion de la camparfia de
publicidad del Instituto “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT VERSION NAVIDAD”, asciende a la
cantidad de $ 74,985,503.05 (Setenta y Cuatro Millones Novecientos Ochenta y Cinco Mil
Quinientos Tres Pesos 05/100 M.N.) mas el Impuesto al Valor Agregado.

El desglose del monto estimado de la contratacién, se detallé en el numeral relativo al V.- Resultado de
la Investigacion de Mercado.

La forma de pago propuesta de conformidad con lo dispuesto en el Articulo 51 de la LAASSP sera dentro
de los 20 dias siguientes a la aceptacion de las facturas respectivas por parte del Administrador del
Contrato, previa presentacion y validacion de la factura, las érdenes de insercion y de servicio emitidas
por la Direccion de Comunicacion Social del Instituto FONACOT para cada uno de los proveedores a los
gue se realizara la contratacion.

La erogacion se acreditara con ordenes de exhibicion, trabajo, trasmision o insercién segtin corresponda
en cada medio en las cuales se debera especificar la tarifa convenida, concepto, duracion, No. de
inserciones, segun sea el caso y las pautas de difusiéon anexas.

Una vez entregadas y validadas estas érdenes con facturas por la Direcciéon de Comunicacion Social, se

pagara la prestacién del servicio a mes vencido.

VIIl.- EMPRESAS QUE SE PRETENDEN CONTRATAR:

Al contratar a las empresas propuestas, se cuenta con prestadores de servicio con experiencia y
capacidad suficiente para implementar las acciones debidas para el cumplimiento del ejercicic de la
actividades sustantivas del Instituto FONACOT, las cuales se enlistan a continuacion:

RADIO

RAZON SOCIAL RFC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL

AV. CONSTITUYENTES # 1154, COL.

GRE IEOWLUNICACIONES, Sib. DE GCO060808721 | LOMAS ALTAS, C.P.11950 MEXICO D.F. ARTURO YANEZ

cv. C.P. 06040
LUIS RAMON
, |CADENA RADIODIFUSORA ECRIASTOEA0IES MONTECITOS # 38, 1° PISO - 14, | MALDONADO
MEXICANA, S.A. DE C.V. COLONIA NAPOLES, MEXICO, D.F. 03810 | PALOMARES,  JUAN
MANUEL LOPEZ LOPEZ
3 INNOVACION DE RADIO DE IRT130511UTA BLVD. ALGECIRAS # 1504, COL. LOMAS | MIRIAM EUGENIA
TAMAULIPAS, S.A. DE C.V. DE ARBIDE, C.P. 37368, LEON, GTO. FLORES GONZALEZ
MONTES URALES 425 PISO 1 COL. LOMAS
& GRUPO RADIODIFUSORAS GRC981221UES DE CHAPULTEPEC | SECCION | RAUL JESUS ANAYA
CAPITAL, S.A. DE C.V. DELEGACION MIGUEL HIDALGO, CP.|MANZANERO

11000 MEXICO, D.F.

DURANGO # 341, PISO 1, COL. ROMA,
RAS560314PK7 | DELEGACION CUAUHTEMOC, MEXICO
D.F., C.P. 06700

DR. EDUARDO LUIS
LARIS RODRIGUEZ

RADIODIFUSORAS  ASOCIADAS,
S.A.DEC.V.

COMERCIALIZADORA DE MEDIOS
6 |ELECTRONICOS DE PUEBLA, S.A.| CME091211UF2
DE C.V.

SAN MARTIN TEXMELUCAN No.57, COL.| ADOLFO ACEVEDO
LA PAZ PUEBLA PUE. GARCIA
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ZEA GRUPO DE  MEDIOS
PUBLICITARIOS, S.ADE C.V.

ZGM1210197J0

YUCATAN # 22, DEPTO. 302,

HIPODROMO, MEXICO, D.F., C.P. 06100

COL. | MIGUEL GARCIA

GONZALEZ

DIARIOS PROVINCIA
RAZON SOCIAL RFC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL
LUZ SAVINON 13 — 602 COL. DEL VALLE
MEDIOS MASIV X A,
DEC VS MASIVOS MEXICANOS, S.A MMM920105QU1 | C.P. 03100 DEL. BENITO JUAREZ | RENATO INIESTA LACALLE
e MEXICO DF
REVISTAS
RAZON SOCIAL RFC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL
BOULEVARD_ PERIFERICO SUR 4293 | 51 ¢ o iaNDRA ReLLA
NOTMUSA, S.A. DE C.V. NOT-011226-T29 L : FLORES
MONTARNA , DELEGACION TLALPAN, JESUS LOPEZ VILLAGOMEZ
ESTADO DE MEXICO, C.P. 14210
AV. VASCO DE QUIROGA 2000 EDIFICIO
EDITORIAL TELEVISA, S.A. DE C.V. ETE950324R23 E COL. SANTA FE CP. 01210, DELEG. 2:5&@”;;?\;’&&2’;520‘;?33'
ALVARO OBREGON, MEXICO, D.F.
MEDIOS DIGITALES
RAZON SOCIAL RFC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL
FERRAEZ COMUNICACION, S.A. DE INSURGENTES SUR  1898. COL.
V. FCO951130GD6 FIGRIDA, CPIGHODE. DiF. WEICe: SUSANA SANCHEZ GASCA
AV. VASCO DE QUIROGA 3200 PISO 3
PRODIGYMSN DE MEXICO, S. DE T —_ COL. ZONA CENTRO DE CIUDAD SANTA | JULIO ALBERTO

R.L.DEC.V.

FE, DEL ALVARO OBREGON, CP.
01210, DISTRITO FEDERAL

SANTILLAN MARTINEZ

AGAVIS DIGITAL S.C.

ADI1010297ZA

ALICA #18 — 101. COL. MOLINO DEL
REY. DEL. MIGUEL HIDALGO CP 11040
MEXICO DISTRITO FEDERAL

AARON FERNANDEZ MEDINA

AGAVIS DIGITAL, 5.C.

ADI1010297ZA

ALICA #18 — 101. COL. MOLINO DEL
REY. DEL. MIGUEL HIDALGO CP 11040
MEXICO DISTRITO FEDERAL

AARON FERNANDEZ MEDINA

CALLE OCASO # 101, DESP. 401, COL.

ABACL METRICS, 5.€. AME120207LP3 |JINSURGENTES  CUICUILCO,  DEL. :Eﬁgﬁgfﬁ“‘s‘”“z
COYOACAN, D.F., CP. 04530
SAN FRANCISCO FIGURACO NO. 48
M&A COMUNICACIONES S.A. DE Y " | ROGELIO FRANCISCO VARELA
e MCO130731LC1 | COYOACAN. CP 04000, MEXICOD. F. | FO8E 0 T2
MANZANAS 56 PISO 2, COL DEL VALLE,
MAURICIO FLORES ARELLANO FOAMB640S9224A | C.P. 03200, DEL. BENITO JUAREZ, MAURICIO FLORES ARELLANO

MEXICO D.F.
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EMILIO CASTELAR NO. 219 DEPTO. 502

CLAUDIA ARELLANO-BELLOC COL.POLANCO CHAPULTEPEC | CLAUDIA ARELLANO-BELLOC
9 LIMON AELCEE0831PWG | e\ cACIGN MIGUEL HIDALGO C.P. | LIMON
11560
EJE CENTRAL LAZARO CARDENAS 404-
0 CREALO PRODUCCIONES S.A. DE CLPO11116314 | 601, COLONIA ALAMOS CP 03400 I(\:n(,)a;g?dzussus ESTELA LIVERA
Cv. DELEG. BENITO JUAREZ, MEXICO DF
SOR JUANA INES DE LA CRUZ 204 COL.
METROPOLITANA SEGUNDA SECCION, | ROSA DEL CARMEN LOPEZ
11 | PRH COMUNICACION, 5.A. DE C.V. | PCO1312051N2 CP. 57740,  NEZAHUALCOYOTL. | CORREA
ESTADO DE MEXICO
AV. IGNACIO CHAVEZ GALVEZ 470 COL.
12 | TRADE WEBS. DE R.L. DE C.V. TWEO51111CX8 | BOSQUES CAMELINAS. C:P: 58290 gﬁgmcgzsmos HE GLERSERG
MORELIA, MICHOACAN
DR. ATL #100 COL. SANTA MARIA LA
13 E?Z%RIAL PERSPECTIVA.ZR20/5.4 EPD980430RI6 |RIBERA , DELEG. CUAUHTEMOC, | LIC. RAUL GOMEZ ESPINOSA
T MEXICO D.F, 06400
« MARIANO OTERO #5733-88 COL.
14 EAMACE?I UBEHA. ¥ AS0GARHS CUA110214944 | PASEOS DEL SOL PRIMERA SECCION | RAFAEL GARCIA HERNANDEZ
A.DEC.V. C.P. 45079 ZAPOPAN JALISCO
PRIMERA CERRADA DE MELCHOR
A,
is '[‘)2“2‘:? COMUNICACIONES, 5 LCO10073049A OCAMPO NO. 23, COL. ROMERO DE | SOFIA EUGENIA MARTINEZ
e TERREROS, COYOACAN, DISTRITO | CORVERA
FEDERAL, MEXICO, C.P. 04310
i ROSSANA  GUADALUPE  DIAZ | DIAR731006B5A | PARQUE ViA 198, COL. CUAUHTEMOC | ROSSANA GUADALUPE DIAZ
AVENDARNO C.P. 06500 MEXICO D.F. AVENDANO
CALLE DATIL 9,10 LAS LOMAS, SAN | SANDRA ROSAURA RICO
17 | SANDRA ROSAURA RICO ROMERO | RIRS750715QT7 | oo CABO, BCS, MEXICO. CMERD
. . BOSQUE DE ABETOS 101-1C, COL.
18 mgifLESYASM'N ALESSANDRINI | 1 e01v5404021T7 | BOSQUES DE LAS LOMAS, DEL. MIGUEL ngRm?sz ALESSANDRIN!
HIDALGO D.F. C.P. 11700
. PROLONGACION PASEO DE LA
CONDUCCION DE REFORMA 51, OFI. 901, PASEO DE LAS | C. SUZANNE FAUGIER
19 CTE061020391 :
TELECOMUNICACIONES, S.C. LOMAS, SANTA FE, ALVARO OBREGGN, DRACOULIS
.C.P. 01330, MEXICO, D.F.
MEDIOS COMPLEMENTARIOS
RAZON SOCIAL RFC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL
MANUEL M. PONCE # 266, COL |ING.RAULCAMOU
1 | ISA CORPORATIVO, S.A. DE C.V. 1C0960722VD7 GUADALUPE INN, MEXICO, D.F. 01020 | RODRIGUEZ
2 | ILUMINA MEDIOS, S.A. DE C.V. HMA131008U23 ARQUIMEDES # 142-702, POLANCO, JACK ATRI LEIMAN

MIGUEL HIDALGO, D.F, C.P.11560
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BOSQUES DE CIRUELOS # 168, PISO 3, | JUAN CARLOS ASTURIANO
3 SE%HVCOMMUN'CM'ONGROUP' SA. ACG090929BM2 COL. BOSQUES DE LAS LOMAS, C.P.|Y PEDRO ASTURIANO
e 11700, MEXICO, D.F. ZUNIGA
COMUNICACION EN MEDIOS PILARES# 35, COL. DEL VALLE, MEXICO,
: EXTERIORES, S.A. DE C.V. CRARRHDR0AREL . D.F., C.P. 03200 RAVID RGNS CARRAZCO
REVOLUCION # 303, DESP. 24, COL.
5 | A.T.M. ESPECTACULARES, S.A. DEC.V. | AES051124 2W3 PERIODISTA, C.P. 42060, PACHUCA DE :R“éi'fco RODRIGUEZ
SOTO, HIDALGO
LAGO ZURICH # 245, EDIFICIO FRISCO,
PISO 11, OFICINA 1101, COL | GUSTAVO GONZALEZ
6 | MIKASA FILMS, S.A. DE C.V. MFI070823JW3 AMPLACION  GRANADA,  MIGUEL | PEREZ
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IX.- ACREDITACION DE LOS CRITERIOS CONTENIDOS EN EL ARTICULO
ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.

40 DE LA LEY DE

En cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 40, segundo parrafo de la LAASSP, que a la letra indica:

“La seleccién del procedimiento de excepcién que realicen las dependencias y entidades debera fundarse y motivarse,
segun las circunstancias que concurran en cada caso, en criterios de economia, eficacia, eficiencia, imparcialidad,
honradez y transparencia que resulten procedentes para obtener las mejores condiciones para el Estado....”

El procedimiento de contratacion propuesto, representa la mejor alternativa para el Instituto FONACOT,
ya que permite contratar con medios de comunicacion solventes, con amplia experiencia y capacidad,
técnica, legal y financiera, lo cual garantiza el logro de los objetivos de la campara publicitaria,
coadyuvando al logro de los objetivos de colocacién de créditos a trabajadores.

A continuacion, se citan los criterios en que se funda y motiva la excepcion de no llevar a cabo el
procedimiento de Licitacion Puablica.

EFICIENCIA

La presente contratacién permitira, a diferencia de una Licitacion Publica, hacer un uso racional de los
recursos con los que cuenta la entidad, toda vez que se pretende contratar a los prestadores de servicios
que permitan llegar al publico objetivo de la camparia, coadyuvando asi al logro de los objetivos
institucionales de captacion. Asimismo, por medio de una campana disefiada y orientada al publico
objetivo a través de los medios precisos se obtendra el maximo rendimiento utilizando el minimo de
recursos, evitando asi la pérdida de tiempo y recursos al Estado.
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EFICACIA

Con la contratacién propuesta, se realizara la contratacion con oportunidad, favoreciendo un
procedimiento de contratacién agil y expedito, sobre los servicios adecuados para llegar al publico
objetivo, para obtener las mejores condiciones de contratacion y cumplir los objetivos que se persiguen,
ya que a través del procedimiento de Licitacién Publica, se abriria la posibilidad del ingreso de empresas
con poca cobertura o enfocadas a segmentos de la poblacién diferentes al requerido.

ECONOMIA

El procedimiento que se pretende es con la finalidad de asegurar y obtener para el Estado las mejores
condiciones disponibles en cuanto a precio, calidad y oportunidad; dando cumplimiento a lo establecido
en la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Publico y su Reglamento, Manual Administrativo de Aplicacion General en Materia
de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, asi como la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria; debido a que a través del procedimiento de contratacion
propuesto se realizara el uso racial de los recursos que se tienen previstos para la contratacion del
servicio, toda vez que a traves de la investigacion de mercado se ha buscado el costo mas conveniente
para el Instituto FONACOT.

HONRADEZ

Es importante mencionar que en este procedimiento de adjudicacion directa, los servidores publicos
participantes, se han conducido de forma ética y profesional, realizando la solicitud de cotizaciones por
escrito y a traves de medios electronicos, en igualdad de condiciones, ademas los proveedores
seleccionados son los Unicos que pueden prestar el servicio en con las caracteristicas, calidad,
oportunidad y cobertura requerida, lo cual practicamente imposibilita cualquier acto de corrupcion.

TRANSPARENCIA

Este procedimiento se lleva a cabo con total transparencia, en virtud de que la informacion que se ha
manejado es accesible, clara, oportuna, completa y verificable, y obedece a las necesidades y
condiciones exigidos por el Instituto FONACOT, con estricto apego a la legislacion aplicable, en
concordancia con los requisitos establecidos de manera totalmente objetiva, y no asi a las
particularidades de los prestadores plblicos. ‘

IMPARCIALIDAD

La seleccion del procedimiento de adjudicacion directa, se realiza con total imparcialidad, basado en las
necesidades Institucionales a satisfacer, en igualdad de condiciones y con proveedores con capacidad y
experiencia probada.

X.- RECURSOS PRESUPUESTALES

Con fecha 23 de octubre de 2015, el Consejo Directivo del Instituto FONACOT, en su cuadragésima
tercera sesion ordinaria, autorizé la adecuacién al presupuesto de la partida 36201 DIFUSION DE
MENSAJES COMERCIALES PARA PROMOVER LA VENTA DE PRODUCTOS O SERVICIOS,
mediante afectaciones compensadas en el Capitulo de Servicios Generales para ampliar la Campafa de
difusion y publicidad por $83,000,000.00 (Ochenta y tres Millones de Pesos 00/100), sin incluir IVA.
Asimismo, mediante oficio No. SNM/DGNC/2556/15, emitido por la Direccion General de Normatividad de
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Comunicacion de la Subsecretaria de Normatividad de Medios, notifica la autorizacion en el ambito de su
competencia sobre la adecuacion presupuestal en mencion.

Xl.- VIGENCIA DEL SERVICIO
Los servicios tendran una vigencia a partir de la fecha en la cual el Comité de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios autorice la contratacion y hasta el 31 de Diciembre de 2015.

De conformidad con lo antes expuesto, se emite la siguiente:

PROPUESTA

Con fundamento en lo dispuesto por los Articulos 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 22 fraccion Il, 25, 26, fraccion Ill, 40 y 41 fraccion lll, de la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Plblico; 71 de su Reglamento; se somete a la aprobacién de este
H. Comité de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios, la Adjudicacion Directa como caso de
excepcion a la Licitacion Pubica, para la contratacion del SERVICIO DE ESPACIOS PARA LA
DIFUSION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “BENEFICIOS DEL CREDITO
FONACOT VERSION NAVIDAD”, |a cual se llevara a cabo a partir de la fecha en la cual el Comité de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios autorice la contratacion y hasta el 31 de Diciembre de 2015,
por un monto de $ 74,985,503.05 (Setenta y Cuatro Millones Novecientos Ochenta y Cinco Mil
Quinientos Tres Pesos 05/100 M.N.) mas el Impuesto al Valor Agregado, conforme al esquema de
pago expuesto en la presente justificacion.

ATENTAWMENTE

IGN SOCIAL

DANTE OMAR
DIRECTOR

México, D. F. a 27 de Noviembre de 2015
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