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JUSTIFICACION

CONTRATACION DE LA PRESTACION DEL SERVICIO DE ESPACIOS PARA LA DIFUSION DE LA
CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES
FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”.

En cumplimiento a lo dispuesto por los Articulos 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 22 fraccion Il, 25, 26, fraccion lll, 40 y 41 fraccion lll de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Publico; 71 de su Reglamento; la Direccién de Comunicacion Institucional solicita al H.
Comité de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Instituto FONACOT, dictamine procedente la
excepcion a la Licitacién Publica para llevar a cabo el procedimiento de Adjudicacién Directa para la
CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE ESPACIOS PUBLICITARIOS PARA LA DIFUSION DE LA
CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES
FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”.

l.- ANTECEDENTES

En 2017 se realizaron cinco campafas publicitarias que buscaron impulsar y promover al Instituto FONACOT
como la mejor Institucién de Crédito para los trabajadores formales del pais, dando cabal cumplimiento a los
fines para los cuales fue creado. Por lo anterior en el panorama actual resulta necesario dar a conocer al
publico en general en el ambito de sus respectivas competencias como patrones, trabajadores, o como
iniciadores de una empresa, la necesidad de adoptar una cultura de trabajo formal para que los trabajadores
cuenten con prestaciones laborales que incentiven su productividad y competitividad, entre otros, el
otorgamiento de créditos que les permitan adquirir y/o pagar bienes y servicios para el bienestar de sus
familiares.

Para el primer trimestre de 2018 se llevé a cabo la difusion de la CAMPANA PUBLICITARIA COEMITIDA CON
LA SECRETARIA DEL TRABAJO Y PREVISION SOCIAL DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018,
VERSION BENEFICIOS Y PREMIO NACIONAL DEL TRABAJO”, en la cual se promovi6 y se impulsaron los
beneficios del crédito FONACOT como apoyo para la compra de bienes y servicios con tasas de interés
competitivas en el mercado; y los incentivos de aplicar a través de buenas préacticas laborales en los Centros de
Trabajo, a través del Premio Nacional de Trabajo.

En este sentido y a fin de dar cumplimiento a la Estrategia Anual de Promocion y Publicidad para el ejercicio
Fiscal 2018, la Direccién de Comunicacion Institucional del Instituto FONACOT esta impulsando la CAMPANA
PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES,
TEMA: REGRESO A CLASES”, como la mejor institucién financiera del Estado que otorga a los trabajadores
formales créditos con los mayores beneficios y las mejores tasas de interés en el mercado, todo ello bajo
criterios que favorezcan el desarrollo social y las condiciones de vida de los trabajadores y sus familias.
Asimismo, se esta promoviendo el crédito FONACOT como apoyo para los trabajadores en la compra de bienes
y servicios en la temporada de vacaciones y regreso a clases.

La finalidad de llevar a cabo campaiias publicitarias es difundir y dar a conocer al publico meta del Instituto
FONACOT los productos que ofrece haciendo énfasis en:

v El derecho que tiene el trabajador de acceder a los créditos del Instituto FONACOT.
v Los bienes y servicios que se pueden adquirir con los créditos.
v Las ventajas de los Centros de Trabajo al afiliarse al Instituto.
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A fin de dar continuidad y cumplimiento a la Estrategia Anual de Promocién y Publicidad para el ejercicio Fiscal
2018, la Direccién de Comunicacion Institucional requiere llevar a cabo las acciones pertinentes para dar a
conocer los servicios y productos crediticios del Instituto como una prestacién adicional sin costo para los
Centros de Trabajo por medio de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018,
VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES".

Il.- PLANTEAMIENTO

En cumplimiento a las facultades y atribuciones conferidas a la Direccién de Comunicacion Institucional en el
Estatuto Orgénico del Instituto FONACOT, asi como a la Estrategia Anual de Promocién y Publicidad para el
ejercicio Fiscal 2018, esta Direccién tiene la encomienda de llevar a cabo a través de los medios de
comunicacion que se presentan, la difusion de los diversos productos y servicios con los que cuenta el Instituto
FONACOT, asi como los principales beneficios de éstos.

Con el objetivo de coadyuvar en las metas de colocacion de créditos para el gjercicio 2018 asi como de apoyar
la economia de los trabajadores formales del pais, se requiere promover los productos y servicios del Instituto
FONACOT en este verano para la compra de bienes y servicios en los temas de vacaciones y regreso a clases.

Por lo anterior resulta conveniente para los intereses del Instituto FONACOT el contratar a diversos
proveedores de espacios publicitarios para llegar al publico objetivo a través de la difusién de mensajes en las
siguientes vias: Medios Electronicos (Radio y Televisién), Medios Impresos (Diarios editados en la Ciudad de
México, Diarios editados en los Estados y Revistas), Medios Digitales (Internet), Medios Complementarios y
Cineminuto. Lo anterior con el objetivo de informar a los trabajadores formales del pais sobre los muiltiples
beneficios de contar con el Crédito FONACOT e incentivar su desarrollo social y productivo con esta prestacion
laboral garantizando el acceso a créditos en condiciones favorables y promover el ahorro para su bienestar y el
de su familia. Asimismo, continuar con la difusién de la afiliacion de Centros de Trabajo, debidamente
constituidos en territorio mexicano.

Derivado de la reforma a la Ley Federal del Trabajo del 30 de noviembre de 2012 y su entrada en vigor a partir
de noviembre de 2013, el mercado objetivo de las campafias publicitarias del Instituto se amplio
significativamente, ya que se continta incentivando a los patrones para la afiliacién de sus empresas, asi como
a los trabajadores informales a integrarse a la formalidad.

Para ello, es importante adoptar una cultura de trabajo formal, contribuyendo asi a que los trabajadores puedan
ejercer dentro de sus derechos laborales, las prestaciones sociales relacionadas con los beneficios de los
créditos que les brinda el Instituto FONACOT vy obtener los reconocimientos que sirven de motor para el
incremento de la productividad y competitividad.

Con la difusién de la campafia que nos ocupa en esta justificacion, el Instituto FONACOT proporcionara la
informacion necesaria a los trabajadores respecto al otorgamiento de financiamientos que los apoyen en la
adquisicion de bienes y servicios en el periodo de vacaciones ye regreso a clases.

Ademas, se dara a conocer a los trabajadores la informacién necesaria para que tengan acceso a los servicios
financieros que ofrece el Gobierno de la Republica a través del Instituto FONACOT.
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Con lo cual se estara apoyando al cumplimiento de lo planteado en el Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018
impulsado por el Gobierno de la Republica, en su Eje Rector "México Préspero” ya que éste destaca lo
siguiente:

¢ La importancia de acelerar el crecimiento econémico para construir un México préspero, en donde, en
materia de empleo, resulta imprescindible e impostergable impulsar politicas publicas que propicien la
generacién de empleos y de empresas formales para brindar certidumbre a los trabajadores en el
acceso a los mecanismos de previsién social, tomando como medida de accién, entre otras, la de
promover el acceso y uso responsable de productos y servicios financieros, con base en la Estrategia
4.3.4 Perfeccionar los Sistemas y Procedimientos de Proteccion de los Derechos del Trabajador,
Consistente en: Otorgar Créditos Accesibles y Sostenibles a los Trabajadores Formales.

Con el objetivo de evaluar el impacto y analizar los resultados de las Ultimas dos campaiias publicitarias del
2017, “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION BUEN FIN” y “BENEFICIOS DEL CREDITO
FONACOT, VERSION NAVIDAD”, se llevé a cabo a través de la empresa Interdisciplinaria Grupo Consultor,
S.C. un estudio el cual tuvo como objetivo evaluar la pertinencia y efectividad de dichas campafias. Parte de los
resultados son los siguientes:
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Indice de Recordaci6n de la Campafia del Indice de Recordacidn de fa Campafia el
Instituto FONACOT del Buen Fin Instituto FONACOT de Navidad

Alcance Alcance
Con relaci6n  los resultados de los estudios cuantitativas y el cualitativo, en cuanto al alcance

Con relacidn a los resultados de los estudios cuantitativos y el cualitativo, en cuanto al alcance o :
de la campaiia de FONACOT podemos decir:

dela campafia de FONACOT podemos decir:

+ Para conacer |os alcances de las campafias de FONACOT, se les preguntd a los entrevistados
i habian oido o visto alguna camparia publicitaria en los Gltimos seis meses del Instituto, 3
o que el 21.38% menciond que si, de estos la mayaria (55.06%) sefiald que fue la radio
dondela escucharon.

+ Conrelacidn a la campania de Navidad, se les preguntd si [ habian visto o escuchado, a fo
que el 12.04% difo que si en la encuesta cara a cara y el 12.60% en la encuesta telefdnica,
Siendo también en ambos casos a radio &l medio por el que la vieron en su mayori,
47.19% y 47.62% respectivamente.

+ Entre quienes vieron la campafia de Navidad, el 26.97% sefiald que esta fue para
aprovechar los descuentos de este periodo y 29.21% sefiald que era para considerar a
FONACOT una opcionde crédita.

+ Durante los grupos de enfoque diversas personas dijeron haber visto la campafia y otras la
identificaronal verla.

+ Para conocer los alcances de las camparias de FONACOT, se les preguntd a los entrevistados
si habian oido o visto alguna campaia publicitaria en los Liltimos seis meses del Instituto, a
lo que el 27.72% menciond que si, de estos la mayoria (44.78%) sefiald que fue la radio
dondela escucharon.

¢ Con relacion a la campaia de Buen Fin, se les preguntd si la habian visto o escuchado, a lo
que el 15.45% dijo que sf en la encuesta cara a cara y el 15.12% en la encuesta telefénica.
Siendo también en ambos casos la radio el medio por el que la vieron en su mayoria,
55.36% y 57.50% respactivamente.

+ Entre quienes vieron la campafia del Buen Fin, el 36.61% sefiald que esta fue para
aprovechar los descuentos de este periodo y 24.11% sefialo que era para considerar a
FONACOT una opcion de crédita.

+ Durante los grupos de enfoque diversas personas dijeron haber visto la campafia y otros la
identificaron al verla,

En la evaluacion de las Camparias publicitarias BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION BUEN FIN”
y “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION NAVIDAD” se puede ver que, en materia de alcance, la
Campafia Versién Buen Fin tuvo un 44% y la Campaiia Versién Navidad un 55% en radio.
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Indice de Recordacion de la Campafia del
Instituto FONACOT del Buen Fin

Percepcion

Con relacion a los resultados de los estudios cuantitativos y el cualitativo, en cuanto a
parcepcion de FONACOT podemos decir que:

De as personas que fueron entrevistadas en la encuesta cara a cara, dentra del 67.17% de
los que mencionaron que si conocian a FONACOT, el 65%, dijo no tener algin tipo de
percepcion, lo que nos ofrece un drea de oportunidad para posicionario de manera
positiva. El 14.21% dijo tener una percepcion buena, el 5.93% malay el 14.07% regular.

Al mostrarles las campafias del Buen Fin, se les preguntd a los entrevistados si haba
cambiado su percepcion sobre el Instituto FONACOT, a lo que el 41.24% dijo que si, el 36%
dijo que esta habfa mejoradoy e} 46.34% que seguiaigual.

La imagen del instituto en general es buena, por ejemplo en los grupos de enfoque se
menciond de manera recurrente que los servicios que prestaba son para beneficiar a los
trabajadores, que ofrecian tasas mas bajas que las que existen en el mercado finandiero, lo
que es uno de los elementos mds importante para quienes consumen este tipa de
servicios.
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[ndice de Recordacion de la Campafia del

Instituto FONACOT de Navidad

Percepcion

Con reladidn a los resultados de los estudios cuantitativos y el cualitativo, en cuanto a
percepcion de FONACOT pademos decir que:

De las personas que fueron entrevistadas en fa encuesta cara a cara, dentro del 72.26% de
los que mencionaron que si conacian a FONACOT, el 61.30%, dijo na tener algin tipo de
percepcidn, lo que nos ofrece un drea de oportunidad para posicionarlo de maners
positiva. E111.77% dijo tener una percepcionbuena, el 4.06% mala y el 22.87% regular.

Al mostrarles las campafias de Navidad, se les preguntd a los entrevistados si habia
cambiado su percepcidn sobre el Instituto FONACOT, a lo que el 37.62% dijo que si, el
34.24% dijoque esta habiamejoradoy el 44.65% que seguiaigual.

La imagen del instituto en general es buena, en los grupos de enfoque se menciond
recurrentemente que los servicios que prestaba eran buenos y con tasas bajas, aunque
estd muy posicionadoa frecer servicios de crédito para muebles.

Lo A8

La Opinién de los usuarios y no usuarios después de ver, leer o escuchar informacién del Instituto FONACOT
sobre las CAMPANAS DE BUEN FIN Y NAVIDAD, arrojé una mejora en la percepcién del 41% y el 37%
respectivamente de las campaiias.
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Indice de Recordacion dela Campafia del
Instituto FONACOT del Buen Fin

Impacto

Con relacion a los resukades de los estudios cuantitativos y el cualitative, en cuantoa
impatto de 12 campafia de FONACOT pademos decir que:

* Durante Jas entrevistas cara 3 cara s mostraron fas dos campafas y se les pregunto st
les habia gueado, si no les habia gustado o s fes habia pareddo indiferente, 3 esto
respondizran sobre ka campafia imgresa el 53.66% que les haba gustado, o 11.17%
que na les habia gustado y para & 31.31% les fue indiferente; sobre &l audio el 56%
dijo que les habia gustado, ef 12.5% qua no les gusto v el 31.45% que les habia
pareddo indferante; por dltimo frente al video sefialaron & 64,145 que les habia
gustado, el 7.72% que noles habia gustadoyel 28.14% que lesfue indiferanta,

Indice de Recordacion dela Campafia el
InstitutoFONACOTde Navidad

Impacto

Con retacion 2 Jos resukados de los estudios cuantitativos y e} cuslitativo, en cuantoa
impacto dela camparia de FONACCT pedemos decir que:

* Durantz fas entrevistas cara 3 ¢ara se mostraronlas dos campafias y se les preguntdsi
les habia gustado, i no les habia gustado o si les habia paceddo indiferente, a esto
respondieron sobra la ampadia imprasa &) 5196% que les habia gustado, o $1.50%
que no les habia gustado y para ef 34.64% les fue indiferante; sobre el audio el
57.65% dijo que las habia gustado, &l 11.10% que no les gustd y el 31.26% que les
habia parecido indiferente; por ltimo frante o video sefialaron el 6387% que les
habia gustado, el 7.85% que no leshabiagustadoy el 28.285% que les fue indifarente,

* Hlimpacto de ks dos ampafias en su rayori fue positive, ya que ka mayori, entre
un 52y un 645 de los encuestados sefiald que les habia gustado, de |3 misma manera
resultd en los grupos de discusion donde 3demds se pudo explorar sobre mis
deralies de las mismas, pero Ja mayaria de Jas personas sefialiron un impacto
positive. é:m%
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en sentido positivo en cada rubro utilizado de medios de comunicacién expuesto a usuarios y no usuarios.
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Indice de Recordacion della Campafiadel ~ Indice de Recordacidn de la Campafiadel
Instituto FONACOT del Buen Fin Instituto FONACOT de Navidad
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Finalmente, con la evaluacion de pertinencia y efectividad de las Campanas Publicitarias “BENEFICIOS DEL
CREDITO FONACOT, VERSION BUEN FIN” y “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION
NAVIDAD” de 2017, se obtuvo un indice de recordacion del 38% en ambas.

lll.- DESCRIPCION DEL SERVICIO:

Para llevar a cabo la difusion de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018,
VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”, se requiere de la prestacion de
servicios en espacios publicitarios por parte de diversos medios de comunicacion, por lo que la transmision de
la campafia se considera sera a través de Medios Electrénicos (Radio y Televisién), Medios Impresos (Diarios
editados en la Ciudad de México, Diarios editados en los Estados y Revistas), Medios Digitales, Medios
Complementarios y Cineminuto. Lo anterior con base en el Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos
Generales para las campanas de Comunicacién Social de las dependencias y Entidades de la Administracién
Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2018 publicado en el Diario Oficial de la Federacién (DOF) de fecha 29
de diciembre de 2017, en sus Articulos 19, 20, 21, 22, y puntualmente en lo referido en los Articulos 23 y 24.

Asimismo, y tomando en cuenta los resultados de estudios cuantitativos realizados a las Campanas de difusion
de 2017 (Buen Fin y Navidad), se han considerado medios de comunicacion que resultan ser los mas vistos,
escuchados y consultados por el publico objetivo al que va dirigida la presente campainia, tales como:
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'MEDIOS DE COMUNICACION

RADIO

TELEVISION

DIARIOS EDITADOS EN LA CIUDAD DE MEXICO
DIARIOS EDITADOS EN PROVINCIA

REVISTAS

INTERNET

PUBLICIDAD EN PANTALLAS DE INTERIET Y VOLARIS

METROBUS (PANTALLAS, MUPIS)
= : PUBLICIDAD EN PANTALLAS DE AUTOBUSES

COMPLEMENTARIOS FORANEOS Y CENTRALES CAMIONERAS

: : PUBLICIDAD EN VALLAS DE FUTBOL
PANTALLAS DIGITALES
INSERCIONES EN RECIBOS DE GAS NATURAL
IMPRESION DE BOLSAS (BAGADDS)
METRO (SPOT, PANELES Y DOVELAS)

CINEMINUTO

v

viviviv|v|iv|v|wVv

V|IV|V|V|V|VY

MEDIOS ELECTRONICOS

Para el caso de los medios electrénicos (Radio y Televisién), los cuales representan los principales canales de
comunicacién masiva para la difusién de mensajes publicitarios, se han considerado a prestadores de servicio
que cumplen con la experiencia, capacidad técnica y humana.

De las empresas para la publicidad en medios electrénicos se tienen los siguientes:
Television:

Transmisién de Spots de Television de 30 segundos cada uno en los que ofrece mejores retornos de inversién
en horarios donde hay mas televidentes del publico meta del Instituto FONACOT.

RAZON SOCIAL FORMATO CANAL NUMERO DE SPOTS
GRUPO TELEVISA S.A.B. SPOT 30" FOX, TNT, UNIVERSAL CHANNEL, WARNER, ESPN | 396
ESTUDIOS AZTECA S.A. DE C.V. SPOT 30" AZTECA TRECE / UNO 8
AGENCIA DIGITAL, S.A. DE C.V. SPOT 30" MILENIO TV 38
PROVEEDORA DE SERVICIOS DE " PANICO, TVC, VIDEO ROLA, TVC DEPORTES,
TELEVISION S.A. DE C.V. SEpT30 CINEMA PLATINO, CINE MEXICANO L
EEvsIONSADECY | SPOT0 0N 40 “
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Radio

Transmisién de Spots de Radio de 30 segundos cada uno en diversos horarios en los que existe mayor
audiencia a fin de llegar a una mayor cantidad del publico objetivo del crédito FONACOT y asi posicionar los
productos y servicios del Instituto.

RADIO
MEDIO RAZON SOCIAL FORMATO ESTACION NO. DE SPOTS
' ; JAVIER POZA EN FORMULA 10
LA TAQUILLA RENE FRANCO 10
ATANDO CABOS CON DENISE MEARKER 10
PAOLA ROJAS EN FORMULA 10
AZUCENA URESTI :
RADIO FORMULA RAoloGD?Fl:JPs?JEI-E\s S.A. SPOT 30" 1000 RARAL A MUIER MAXINE WOODOIRE 2
DEC.V. ' LA UNA (Noticias, .Deportes y Estilo de g
Vida)
JOAQUIN LOPEZ DORIGA 9
EDUARDO RUIZ HEALY 9
JOSE CARDENAS INFORMA 9
JOSE CARDENAS INFORMA 1
TOTAL | g5
LAZ PROG. GRAL. 58
JOYA PROG. GRAL. 45
JOYA PROG. GRAL. 1
RADIOCENERG GRUZKF:EI’JISCC.EI{“RO PO UNIVERSAL PROG. GRAL. 46
RED FM SERGIO SARMIENTO 9 Ve,
TOTAL 159 4/
STEREO CIEN 100.1 FM 9 71
STEREO CIEN 100.1 FM 22
OYE 89.7 FM 22
BEAT 100.9 FM 22
NRM MIL 1000 AM 46
NRM COMUNICACIONES, SPOT 30" SABROSITA 590 AM 46
S.A.DEC.V. BANDOLERA 1410 AM 46
SUPER STEREO 100.5 FM . 310
STEREO CIEN 100.1 FM 1
TOTAL 524
Romantica 1380 85
Extasis Digital 92
RADIORAMA RADI ORACN\',A’ Seiiis SPOT 30" La Poderosa 85
SUPER 86
La Dinamica 92
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Bestia Grupera 86
Exa FM 86
@FM 92
La Poderosa 96
Extasis Digital 86
@ FM 92
Super 92.5 86
Fiesta Mexicana 92
La Poderosa 92
Tu Recuerdo 86
La Mas Picuda 92
Maéxima 86
Extasis Digital 105.9 92
@ FM 94
Neurotik 86
Top91.5FM 86
Radio Ranchito 87
La Romantica 86
Mia 93.9 92
La Bestia Grupera 86
Z93 FM 92
La Bestia Grupera 86
Romantica 86
La Neta 87
Vida Romantica 92
Azul 106.9 92
One 94.9 87
Sudper Stereo 86
Amor 86
Azul 106.9 1
TOTAL 3,016
IMAGEN INFORMATIVA QON PASCAL 5
BELTRAN DEL RIO
QUE TAL FERNANDA CON FERNANDA 15
FAMILIAR
IMAGEN RADIO BIEN Y SALUDABLE CON ETHEL SORIANO 14
GRUPO IMAGEN . COMERCIAL, S.A. DE SPOT 30" -
C.V. . SEGUNDA EMISION CON FRANCISCO ZEA 4
BIEN Y SALUDABLE CON ETHEL SORIANO 1
TOTAL 39
MVS STEREORSE :MEXICO, SPOT 30" NOTICIAS MVS ;:
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23
23
23
EXA 23
EXA 1
TOTAL 145
VARIADA Y NOTICIAS 248
POP ESPANOL-INGLES 217
VARIADA 248
GRUPERA BANDA 248
VARIADA ESPARNOL 248
FIRMESA RADIODIEUSORAS SPOT 30" JARZDA =
MEXICANAS GRUPERA 217
ENLAZADAS S.A. DE
V. VARIADA 240
VARIADA TROPICAL 10
VARIADA TROPICAL 217
VARIADA TROPICAL 217
GRUPERA TROPICAL BANDA 248
TOTAL 2,792
STEREOREY 92
XS929 LA ESTACION DEL AMOR 92 -
CADENA 100.3 52 /7
MORE FM 106.7 92 /7{/
POWER 98 92 ~
KT LA SUPER ESTACION 92
MORE FM 98.9 92
FIESTA MEXICANA 115
HALCON STEREO 115 °
RADIO FELICIDAD 92
PROMOSAT MEF;(TSSAS.?CL?EC.V. SPOT 30" LHCEIETE o
) ANGEL GUARDIAN 92
+POP 92
LA RANCHERITA 92
BLU FM 115
LA GRANDE 92
ULTRA 115
FIESTA MEXICANA 115
FIESTA MEXICANA 114
FIESTA MEXICANA 1
RADIO MUIER 1040 am 115
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LA TRIPLE'A 115
FIESTA MEXICANA 115
ZONA TRES 115
LA RANCHERA 92
LA ZAMORANA 92
CANDELA 94.1 92
RADIOLOGICO 92

FACTOR 92
LA KE BUENA 92
LA KE BUENA 102.5 92

LA GS 92
LA GRANDE DE TABASCO 92
RADIO HIT- LA EXPLOSIVA 92

SOY FM 92
MAR FM 92
RETRO 103.1 90

TOTAL 3,540

CANDELA FM 157
CANDELA FM 157
LOS 40 PRINCIPALES 156

CANDELA FM 1
LOS 40 PRINCIPALES 157
CANDELA FM 157
CANDELA FM 157

: RADIODIFUSORAS -
CADENA RASA ASOCIADAS, S.A. DE SPOT 30" CATEDRAL DE LA MUSICA 157
c.v. CATEDRAL DE LA MUSICA 156
LOS 40 PRINCIPALES 156
CANDELA FM 156
CANDELA FM 156
LOS 40 PRINCIPALES 156
CANDELA FM 157
CANDELA FM 157
TOTAL 2,193

RADIO CAPITAL 92
CAPITAL PIRATA 64

CAPITAL MAXIMA 62
EhileD CAPITAL MAXIMA 62
RADIO CAPITAL RADIODIFUSORAS SPOT 30" CAPITAL FM 62
‘CAPITAL, S.A. DEC.V. CAPITAL FM 62
CAPITAL FM 62

CAPITAL MAXIMA 63
CAPITAL FM 62

10



SECRETARIA DEL TRABAJO
¥ PREVISION SOCIAL

fonacot

CAPITAL MAXIMA 62
CAPITAL FM 62
CAPITAL FM 1
TOTAL 716
LA TROPICAL CALIENTE 528
LA TROPICAL RIF PUBLICIDAD, S.A. : ,
oo ) SPOT 30 LA TROPICAL CALIENTE 2844
TOTAL 3,372
STEREO TIEMPO 217
RADIO SAN MIGUEL 186
LA MAS BONITA 217
RADIO CADENA . LA GRANDE DE IGUALA 216
feH NACIONAL, s.A. DECV. | 70730 JAZZ RADIO 186
LA GRANDE DE RIO GRANDE 186
LA GRANDE DE RIO GRANDE 1
TOTAL 1,209
ELY ELLA 103.7 FM 1178
CORPORACION PUBLICIDAD EN RADIGLOBO 8
BAJIO MEDIOS DEL BAJIO, SPOT 30" RADIO LOBO 1193
COMUNICACIONES S.A. DEC.V. _ RADIO LOBO 1
RADAR 1178
TOTAL 4,728

CONCESIONES DE RADIODIFUSION DE USO SOCIAL COMUNITARIO E INDIGENA

En apego al Oficio No. SNM/043/2017 en 2017 por la Subsecretaria de Normatividad de Medios, en el cual
hace mencién del Comunicado de Prensa No. 57/2017 del Instituto Federal de Telecomunicaciones, de fecha 7
de junio de 2017, a través del cual se determind, por primera vez, asignar presupuesto publicitario a 15
concesiones para uso social, comunitario e indigena que cumplen con los requisitos establecidos al efecto y de
conformidad con lo dispuesto por el articulo 89, fraccién VIl de la Ley Federal de Telecomunicaciones y
Radiodifusién (LFTR), la Direccion de Comunicacion Institucional del Instituto FONACQOT requiere llevar a cabo
la inclusién de medios radiofénicos para la difusion de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA:
“CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”.

(Se adjunta copia de los oficios antes sefialados para referencia)

En la siguiente lista se encuentran las concesiones de radiodifusion de uso social comunitario e indigena:

RADIO

MEDIC RAZON SOCIAL FORMATO ESTACION NO. DE SPOTS

RADIO CALENDA, LA VOZ
DEL VALLE, A.C.
COMUNICADORES FILO
RED DE RADIOS DE TIERRA COLORADA, 108

AMARC COMUNITARIAS DE SPOT 30" A.C.

MEXICO, A.C. COMUNIDAD DE SANTA

MARIA TLAHUITOLTEPEC,

MIXE, OAXACA, (KUKOJ,
AC)

108

108
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COMUNIDAD MAZATECA
EN MAZATLAN VILLA DE
FLORES, TEOTILAN DE o
FLORES MAGON,
OAXACA, (MIE NILLU
MAZATECO, A.C.)
ECOS DE
MANANTLAN,A.C. i
LA VOLADORA %08
COMUNICACION, A.C.
RADIO ARO, A.C. 108
UANDARH], A.C. 108
RADIO CULTURA DE 108
TEPALTEPEC, A.C.
TEPONAZTLE, CULTURA Y 308
COMUNICACION, A.C.
TOTAL 1,080
RADIO TIERRA Y POR LA IGUALDAD SOCIAL, N RADIO TIERRA Y
LIBERTAD A.C. SR LIBERTAD 108
COMERCIALIZADORA DE
SERVICIOS PUBLICITARIOS Y r
ZAACHILA RADIO MUOLTIMEBIOS MAYANN SPOT 30 ZAACHILA RADIO 216
S.A. DEC.V.
ASOCIACION VERACRUZANA
AVERCOP DE COMUNICADORES SPOT 30" AVERCOP 216
POPULARES A.C.

MEDIOS IMPRESOS

De los medios mas vistos por el publico objetivo del Instituto FONACOT se encuentran los medios impresos, es
por ello que se requiere contratar espacios publicitarios considerando los que son editados en la Ciudad de
México y en el Interior de la Reptiblica, asimismo, incluir la difusién impresa en Revistas de circulacién nacional.
En estos medios se efectuara la insercion del material para difusién y promocion de la CAMPANA
PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES,
TEMA: REGRESO A CLASES”,

La contratacion de espacios publicitarios en la versién impresa de los diarios de mayor circulacién en la Ciudad
de México y de la Repliblica, asi como en revistas, tiene como principal objetivo difundir oportunamente la
campafia de promocién de los productos, servicios y principalmente del crédito en efectivo que el Instituto
FONACOT ofrece a los trabajadores formales del pais, el cual les permite adquirir y/o pagar bienes y servicios
para el bienestar de sus familiares considerando que la temporada de vacacione y regreso a clases representa
para los trabajadores formales un periodo en el cual deben anticipar la compra de Utiles escolares y pagar
servicios relacionados con este aspecto. )

De esta manera cada uno de los medios impresos que aqui se listan, cuentan con las caracteristicas requeridas
por el Instituto FONACOT en cuanto a capacidad técnica, humana, financiera, cobertura, costo y oportunidad,
asi como estar registrados en el Padrén de Medios Impresos. Las caracteristicas antes descritas son con el fin

de alcanzar el objetivo de que el mensaje publicitario llegue al mayor numero de lectores meta del Instituto
FONACOT.
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Las inserciones en los periddicos de mayor circulacion de la Ciudad de México y distintos periédicos estatales y
revistas se consideran convenientes como a continuacién se detalla;

DIARIOS EN LOS ESTADOS

IMPRESQS PROVINCIA
CUARTOS DE PLANA

MEDIDA MECANICA | NUMERO DE
ADC MEDIOS s.g. DEC.V. ESTADO CIUDAD Nichie S
BASE | X | ALTURA
LEGRITAMGS TAYERBAD A AGUASCALIENTES AGUASCALIENTES 165 | X 14 5
AGUAS
HPRACAIBOIAVERDADEOR AGUASCALIENTES AGUASCALIENTES 175 | X| 203 6
DELANTE
LA CRONICA DIARIO
INDEPENDIENTE DE BAIA BAJA CALIFORNIA MEXICALI 1257 | X| 14.02 5
CALIFORNIA
FRONTERA DIARIO
INGEPENDIENTEBE THLANA BAJA CALIFORNIA TUUANA 12.57 | X | 14.02 6
FRONTERA ENSENADA BAJA CALIFORNIA ENSENADA 1257 | X| 14.02 5
DIARIO DE LA PAZ ~ BAJACALIFORNIA LA PAZ 14.7 | X 17 5
TRIBUNA DE LOS CABOS BAJA CALIFORNIA SAN JOSE DE LOS CABOS 14.7 | X 17 5
LA VOZ LO QUE TU QUIERES LEER
s BAJA CALIFORNIA LOS CABOS 147 | X 17 5
DIARIO INDEPENDIENTE
L CAMPECHE CAMPECHE 138 | X| 262 6
CRONICA DE CAMPECHE CAMPECHE CAMPECHE 13.75 | X 27 5
EL ORBE CHIAPAS TAPACHULA 12.8 | X 6. 5
EL DIARIO EXPRESION DE
Sulioi: CHIAPAS TUXTLA GUTIERREZ 98 |X| 162 6
EL DIARIO DE CHIHUAHUA CHIHUAHUA CHIHUAHUA 13.1 | X 27 5
EL PESO DE CHIHUAHUA CHIHUAHUA CHIHUAHUA 12.7 | X 15 5
EL DIARIO DE JUAREZ CHIHUAHUA CIUDAD JUAREZ 13.1 |X| 255 5
LA VOZ DE MONCLOVA COAHUILA MONCLOVA 165 | X 27 6
EL GUARDIAN COAHUILA AL 139 | X 26 5
INFORMACION CON VALOR SALTILLO
e COAHUILA 139 | X 26 6
VICTORIA DE DURANGO DURANGO DURANGO 147 | X 26 5
LA NETA DURANGO DURANGO 1275 | X | 14.24 5
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CAPITAL TOLUCA EDO. DE MEXICO TOLUCA 12.8 |X| 165 5
AL DA GUANAIUATO LEON 15.66 | X | 13.88 5
A.M. LAS NOTICIAS COMO SON GUANAJUATO LEON 14.6 | X| 25.89 6
NOVEDADES DE ACAPULCO GUERRERO ACAPULCO 13.26 | X 27 6
CRITERIO LA VERDAD IMPRESA HIDALGO PACHUCA 148 |X| 175 5
PERIODICO RUTA HIDALGO TULANCINGO 125 | X 17 3
EL TREN JALISCO GUADALAJARA 1215 |iX 14 1
TRIBUNA DE LA BAHIA JALISCO PTO. VALLARTA 1513 | X | 16.29 5
EL DIARIO GRANDE DE y

MICHOACAN PROVINEIA MICHOACAN MORE'LIA 12.8 | X 27 5
TESTIGO DIARIO DE LOS SUCESOS

Ubainics MICHOACAN MORELIA 15 |X| 165 5
LA VOZ DE MICHOACAN MICHOACAN MORELIA 15.4 | X 15 5
DIARIO DE MORELOS , AL

SERVICIO OE LA COMUNIDAD MORELOS CUERNAVACA 14.2 | X 27 6
MATUTINO GRAFICO NAYARIT TEPIC 147 | X 26 5
MERIDIANG DE NAYARIT NAYARIT TEPIC 145 | X 26 6
ABC DE MONTERREY NUEVO LEON MONTERREY 145 | X 18 6
EL IMPARCIAL, EL MEJOR DIARIO

e OAXACA OAXACA 144 | X 27 5
EL IMPARCIAL DEL ISTMO OAXACA SALINA CRUZ . 12.93 13.68 5
EL POPULAR PUEBLA PUEBLA 14.6 25 5
NOTICIAS LA VERDAD CADA ‘

MARANA QUERETARO QUERETARO 15 | X 27 6
NOVEDADES DE QUINTANA ROO QUINTANA ROO CANCUN 13.3 | X 26 5
DE PESO QUINTANA ROO QUINTANA ROO CANCUN 13 |X 13 5
NOVEDADES DE CHETUMAL QUINTANA ROO CHETUMAL 133 | X 26 5
PERIODICO ESPACIO DE p

QUINTANA ROO QUINTANA ROO CANCUN 25 | X| 377 71
DE PESO CHETUMAL QUINTANA ROO CHETUMAL 1B X 13 5
DE PESO RIVIERA MAYA QUINTANA ROO PLAYA DEL CARMEN 13 | X 13 5
i el il i o SAN LUIS POTOSI SAN LUIS POTOSI 145 | X 27 6
POTOSI 7

EL DEBATE DE CULIACAN SINALOA CULIACAN 128 |X| 135 6
EL DEBATE DE GUAMUCHIL SINALOA GUAMUCHIL 12.8 |X| 135 5
EL DEBATE DE GUASAVE SINALOA GUASAVE 128 |X| 135 5
EL DEBATE DE LOS MOCHIS SINALOA LOS MOCHIS 12.8 |X| 135 6
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EL DEBATE DE MAZATLAN SINALOA MAZATLAN 128 |X| 135 5
TRIBUNA DEL YAQUI SONORA CIUDAD OBREGON SON. 125 | x| 262 5
EL IMPARCIAL DIARIO
INOESENDENIE SECOHORA SONORA HERMOSILLO 128 [ x| 245 5
aEI.RMOS'LLO IEREERELG RARA SONORA HERMOSILLO 12.75 | X 12 5
NUEVO DIA EL PERIODICO DE
ook SONORA NOGALES 133 |X| 26 5
NOTICIAS DIARIO BINACIONAL
bR SONORA SAN LUIS RIO COLORADO 14 |X| 165 5
EL SOL DEL SURESTE TABASCO VILLAHERMOSA 13 | X 19 5
PRESENTE DIARIO DEL SURESTE TABASCO VILLAHERMOSA 13 | X 19 5
EXPRESO DE CIUDAD MANTE TAMAULIPAS CIUDAD MANTE 13 |X| 15 4
EL MERCURIO DE TAMAULIPAS TAMAULIPAS CIUDAD VICTORIA 1379 | x| 26 5
EXPRESO CIUDAD VICTORIA TAMAULIPAS CIUDAD VICTORIA 13 x| 15 5
EL BRAVO TAMAULIPAS MATAMOROS 143 | X| 258 5
PM DEL BRAVO TAMAULIPAS MATAMOROS 128 | X| 129 5
EL MANANA DE NUEVO LAREDO TAMAULIPAS NUEVO LAREDO 131 | x| 27 5
EL MANANA GRAN DIARIO
R e TAMAULIPAS REYNOSA 10.69 | X| 24.84 5
LA RAZON TAMAULIPAS TAMPICO 124 | x| 228 5
DIARIO DEL ISTMO VERACRUZ COATZACOALCOS 15 1x| 26 5
ORALE LAS NOTICIAS EN
e VERACRUZ COATZACOALCOS e 5
EL MUNDO DE CORDOBA VERACRUZ CORDOBA 136 |X| 26 5
LA OPINION DE POZA RICA VERACRUZ POZARICA 16 X[ 26 5
IMAGEN DE VERACRUZ VERACRUZ VERACRUZ 15 [Xx| 26 5
JAROCHO ORALE! LAS NOTICIAS
o g VERACRUZ VERACRUZ e 5
EL MUNDO DE ORIZABA VERACRUZ ORIZABA i 5
DE PESO YUCATAN MERIDA 13 |X| 17 5
MILENIO NOVEDADES YUCATAN MERIDA 155 [ x| 165 5
TOTAL 379

Diarios Impresos en la Ciudad de México

MEDIOS IMPRESQS CIUDAD DE MEXICO

MEDIO RAZON SOCIAL CARACTERISTICAS NUMERO DE INSERCIONES
EL UNIVERSAL COMPANIA PERIODISTICA
EL UNIVERSAL Mo ca rEcy 1/4 PLANA A COLOR 8
EL GRAFICO ARTES GRAFICAS EN PERIODICO S.A. DE C.V. PLANA A COLOR 10
= . 1
EXCELSIOR GIM COMPANIA EDITORIAL S.A. DE C.V. 1/4 PLANA A COLOR 13
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. 5
LA RAZON L.R.H.G. INFORMATIVO S.A. DE C.V. HOBARLI S ERTICAL A
COLOR 1
6
LA CRONICA LA CRONICA DIARIA S.A. DE C.V. ROBAPLANA B COLOR A
COLOR 1
ROBAPLANA 3
MILENIO MILENIO DIARIO, S.A. DE C.V. e T
IMPACTO DIARIO CEMGISA, S.A. DE C.V. ROBAPLANA A COLOR 16
ROBAPLANA VERTICAL A .
COLOR
24 HORAS INFORMACION INTEGRAL 24/7 S.A.P.I DE C.V. e R AR IANA AR ;
COLOR
EL FINANCIERO EL FINANCIERO MARKETING, S.A. DE C.V. ROBAPLAQ'QL\C';RT'CAL 5 6
EL ECONOMISTA EL ECONOMISTA Gmcu:lo EDITORIAL, S.A. DE el -
e ———— _— ROBAPLANA VERTICAL A 3
T~ DEMOS, DESARR - E MEDIOS, S.A. DE COLOR
o % PLANA A COLOR. 1
LA PRENSA EDITORA LA PRENSA S.A. DE C.V. ROBAPLANA A COLOR 15
EL HERALDO DE OPERADORA Y ADMINISTRADORA DE
MEXICO INFORMACION Y EDITORIAL, S.A. DEC. V. ROBAPLANAACOLOR : 8
-REPORTE [NDIGO
CINCO DIAS CAPITAL NEWS, S.A. DE C.V. RERAPLANARLOLOR 3
-CAPITAL MEXICO ROBA-PLANA A COLOR 7
Revistas
INSERCIONES NUMERO DE
SR RAZON SOCIAL CARACTERISTICAS INSERCIONES
2
REVISTA TV NOTAS NOTMUSA, S.A. DEC.V. PLANA A COLOR 5
REVISTA TVYNOVELAS EDITORIAL TELEVISA, S.A. DE C.V. PLANA A COLOR =
CONTRALINEA EDITORIAL LIBERTAD Y EXPRESION, S.A. DE C.V. PLANA A COLOR 1
V&L GLOBAL SERVICES CONSULTING & ADVISORS 1
FORTUNA BUSINESS, S.C. PLANA A COLOR
ATA DE FORROS
CARICATURAS, INTERNET, ANIMACIONES Y
RERE S = REVISTAS S.A. DE C.V. PLANA A COLOR EN 2
INTERIORES
REVISTA RH EDITORIAL LETO, S.A. DE C.V. PLANA A COLOR 1
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MEDIOS DIGITALES

Considerando la tendencia de los Ultimos afios en los cuales la publicidad en medios digitales se ha
incrementado y se ha mantenido en crecimiento constante, consolidandose como un medio masivo
ampliamente segmentable y de alta transparencia en su medicién, se tiene como un canal de comunicacion
idéneo para dar difusién a la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018,
VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”.

MEDIOS DIGITALES

MEDIO RAZON SOCIAL FORMATO MEDIDAS SITIO WEB
EL UNIVERSAL COMPARNIA
EL UNIVERSAL ONLINE PERIODISTICA NACIONAL S.A. BOX BANNER 300X250 PIXELES www.eluniversal.com.mx
DEC.V.
RUN OF
MSN AMX CONTEI\\JIIDO, S.A. DE CHANNELS 728)(:3[/»3;22)8600/ WiwimSh o
o BANNERS
SDP NOTICIAS L S L S E BANNER 468 X 100 PIXELES www.sdpnoticias.com
S.AP.IDECV.
VOX POPULI YARIKTEL S.A. DE C.V. 2 FULL BANNER 25000 RINELES www.voxpopuli.mx
PRdDUCCIONES MCR PRODUCCIO?:ES MR S 0NDE BANNER GEADER 414 X 170 PIXELES www.saludineroyamor.com
LATEﬁgll'VICS RO 300x150 px
- . -V - ini o -
LA OTRA OPINION COMUNICALO S.A.DEC.V DISPLAY IN TEXT 69070(;(59000 ;:(x www.laotraopinion.com.mx /'
HEADER PA[S P
LA SAGA DE ADELA CONDUCCION DE BOX BANNER www.la-saga.com
MICHA TELECOMUNICACIONES, S.C SKYCRAPER 3;)%()(230;;&;5
HORIZONTAL
EJE CENTRAL ESTRICTAMENTE DIGITAL, EJEY BOX 728X90 PIXELES www.ejecentral.com.mx
S.C. BANNER
JOAQUIN LOPEZ PLATAFORMA DIGITAL BOX BANNER 300x250 PIXELES www.lopezdoriga.com
DORIGA JOAQUIN LOPEZ-DORIGA S. LEADER BOARD 2 728 X 90 PIXELES
DER.L.DEC.V. HALF PAGE 300 X 600 PIXELES
LEADER BOARD 1 970 X 90 PIXELES
EL ARSENAL LUCILA ORTIZ CALDERON BANNER, VIDEO | 300X 250 PIXELES, www.elarsenal.net
BANNER VIDEO MP4
MARCO MARES MARCO ANTONIO MARES BOX BANNER 300x 250, 600x90, WWww.marcomares.com.mx
GARCIA CARROUSEL, FULL 600x90
BANNER, FULL
BANNER
INDICE CORPORATIVO M&A COMUNICACIONES,, SQUARE " 300X250 PIXELES www.indicecorporativo.com
S.A.DE C.V. FATSKYSCRAPER 300X600PIXELES
GENTE DETRAS DEL MAURICIO FLORES ARELLANO BANNER TOP 350X250 PIXELES www.gentedetrasdeldinero.co
DINERO SUPERIOR m
SINAPSISMX OCHOA COMUNICACION HALF BANNER 300x250 PIXELES
CORPORATIVA,S.A.DEC.V. , WwWWw.sinapsis.mx.com
PAOLA ROJAS PRH COMUNICACION S.A. DE BANNER 728 X 270 PIXELES www.paolarojas.com.mx
CV.
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FEDERICO LAMONT LAMAR COMUNICACIONES BANNER 300X250 PIXELES www.federicolamont.com
S.A.DE C.V.
CLAUDIA ARELLANO CLAUDIA ARELLANO BELLOC BANNER 1000 X 100 www.claudiaarellancb.com
LIMON
TELEFONO ROJO CAMACHO, URENA Y BOX BANNER EN 300X250 PIXELES www.telefonorojo.mx
ASOCIADOS S.A. DE C.V. HOME PAGE
LA POLITICA DE ME DA MARIA YAZMIN BANNER 1000X30 PIXELES www.lapoliticamedarisa.mx
RISA ALESSANDRIN!I MORALES SUPERIOR -
MEXICO INFORMA EDICIONES KUKULCANCUN BANNER 300X300 PIXELES www.mexicoinforma.mx
S.A.DECV.
MESA REVUELTA THOT COMUNICACIONES, BANNER 940X140 PIXELES www.mesarevuelta.com.mx
'S.AA.DEC.V.
METROPOLI HOY ALEJANDRO FRANCISCO BANNER FlIO 160X600 www.metropolihoy.com.mx
ALVAREZ MANILLA FLORES
MUIJERES.MX CATEDRA TECNOLOGIA LEADBOARD 700X90 PX Www.mujeresmas.mx
INFORMACION Y
COMUNICACION S.C.
EXPANSION EXPANSION S.A. DE C.V. MOBILE HIGH 320X100 PIXELES www.expansion.mx
BANNER, BOX 300X250 PIXELES
BANNER, 320X50 PIXELES
ESTANDAR,
BANNER MOBILE
ORO SOLIDO ROSSANA GUADALUPE DiAZ BANNER 300X300 PIXELES www.orosolido.mx
AVENDARO f
INFORMADOR UNION EDITORIALISTA, S.A. LEADER BOARD 970X90 PIXELES, www.informador.com.mx
DECV. LARGO, BOX 300X250 PIXELES,
BANNER, 980X250 PIXELES,
BILLBOARD, BOX 300X250 PIXELES
BANNER .
CONTRAMURO CORPORATIVO PUBLICITARIO 5 SQUARE 200X200 PIXELES www.contramuro.com
EN COMUNICACION BANNER
MULTIMEDIA S.A. DEC.V.
EL IMPARCIAL MM ON LINE S.A. DE C.V. BANNER HOME 300 X 250 PIXELES www.elimparcial.com
EN INTERIORES
ACENTO RADIO’ UTILITIES & PROFESIONAL LEADER BOARD 728 X 90 PIXELES www.acento-radio.com.mx
SERVICES AMR, S.A, DEC.V. BOX BANNER 250X250 PIXELES
LA CARPA ALFREDO VEGA YANEZ BANNER 300 X 300 PIXELES wWww.carpa.com.mx
MARU ROJAS OBSERVACION Y CREACION BANNER 728 x 90 PIXELES www.marurojasenfomula.com
DE MEDIOS OCM, S.A. DEC.V ]
MILENIO AGENCIA DIGITAL, S.A. DE BOX BANNER ROS | 300 X 250 PIXELES

C.V.
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COMPLEMENTARIOS

Como una estrategia de reforzamiento adicional, se consideré la difusion de la Campafia en medios
complementarios como la publicidad en Terminales de Autobuses de la Ciudad de México, Pantallas en
Metrobus de Ciudad de México, Estado de México, Puebla y Guadalajara, publicidad impresa en recibos de

gas, entre otros medios, los cuales se listan a continuacion:

NOMBRE T
e RAZON SOCIAL PLAZA CARAS TOTALES POR 2 CAT.
CDMX 38
EDO MEX - AM 38
GUADALAIARA 39
MONTERREY 39
CULIACAN 10
IMU COMERCIALIZADORA IMU S.A. DE MAZATLAN 10
(PARABUSES) i PUERTO VALLARTA 10
OAXACA 10
ACAPULCO 10
TIUANA 9
PACHUCA 10
TOTAL 223
NOMBRE : # DE SPOTS Y
COMERCTAL RAZON SOCIAL MEDIO PLAZA G
CIUDAD DE MEXICO 112,530
ESTADO DE MEXICO 88,660
PANTALLAS EN METROBUS Y PUEBLA 42,966
TEEUREAN AP&H COMMUNICATION GUADALAIARA 55.924
(METROBUS, B D MEXIBUS ;
MEXIBUS) GROUP, S.A. DE C.V. TSU 91,884
TOTAL 391,964
DOVELAS CIUDAD DE MEXICO 4
NOMBRE COMERCIAL RAZON SOCIAL LINEA DE AUTOBUSES # DE AUTOBUSES
AUTOBUSES DE BAJA CALIFORNIA 80
OMNIBUS MEXICANOS 65
AUTOTRANSPORTE FLECHA ROJA 290
AUTOTRANSPORTE VALLE DEL MEZQUITAL 100
AUTOBUSES MEXICO-TOLUCA- o0
ZINACANTEPEC
: OMNIBUS DE TEQUILA 60
TRANSCOM (PANTALLAS | 0 N cOMUNICACION, S.A.
EN AUTOBUSES BEEY AUTOTRANSPORTES ORO GRAN TURISMO 60
FCRERERS) AUTOTRANSPORTES TUFESA 169
TRANSPORTES COSTENOS-ALTAMAR 69
AUTOBUSES EXPRESO AZUL 45
TRANSPORTES Y AUTOBUSES DEL PACIFICO 120
TRANSPORTES COSTENOS-ALTAMAR 1
TOTAL 1,159
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NOMBRE COMERCIAL RAZON SOCIAL DESCRIPCIGN DEL SERVICIO MINUTOS
2
cMmI AMX CONTENIDO, S.A. 2
(VALLAS DE FUTBOL) DEC.V. VALERERE ELITEGL 2
2
TOTAL | 8
NOMERE : ; ESPACIOS
COMERCIAL SRS SUZ 8 M2 : 4 M2 2 M2
= 3 2 4
) 6 3
5M2 ANDENES S.A.P.I. DE L2 i
5M2
) CV. L3 3 2 4
L4 6 T
L-5 3 2 4
TOTAL | 9 18 17
NOMBRE
COMERAIAL RAZON SOCIAL PLAZA SERVICIO PANTALLAS
AGUASCALIENTES, CDMX, CHIHUAHUA, S
COAHUILA COLIMA, DURANGO, EDO. DE
MEX., GUANAJIUATO, GUERRERO, PANTALLAS EN
FUNCIONAMIENTO HIDALGO, JALISCO, MICHOACAN, CENTRALES
INTEGRO DE MORELOS, NAYARIT, NUEVO LEON, CAMIONERAS 1
RADIODIFUSORAS QUERETARO, 5.L.P. TAMAULIPAS Y
FIRMESA
MEXICANAS ZACATECAS
ENLAZADAS S,A, DE T 7
C.V.
A NIVEL NACIONAL SPOTS DE 30” EN PANTALLAS DE AVIONES
INTERJET Y VOLARIS
NOMBRE =
ol RAZON SOCIAL PLAZA # DE RECIBOS
CIUDAD DE MEXICO 485,312
' MONTERREY 560,597
IMPACTA PLATAFORMAS Y SERVICIOS NETWORKS. S.A. :
PUBLICIDAD DE C.V. NUEV? LARERD 25,050
BAIIO SUR 87,447
BAJIO NORTE 82,994
TOTAL 1,250,000
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NOMBRE ; ;
COMERCIAL RAZON SOCIAL MEDIO PRODUCTO LINEAS # DE SITIOS
METRO CDMX PANEL DE ANDEN L1, L2, L3, L4, LS, L8, 10
ESTACIONES PANEL DE ESTACION L9, L12, LAY LB 10
METRO CDMX DOVELA SENCILLA L1, L2Y1L3 315
ISA ISA TRENES DOVELA MEDIANA L7YL9 165
METRO COREGRRTIVG ¢ PANEL DE ANDEN L1 ¢ 4
S.A.DEC.V. METRO MONTERREY
DOVELA SENCILLA L1yL2 252
METRO GOASRLAARA PANEL DE ANDEN L1yL2 4
TRENES DOVELA SENCILLA L1yL2 144
TOTAL 904
NOMBRE
COMERCIAL RAZON SOCIAL MEDIO DIAS FRANJA # DE SPOTS
PRIME 276
; DE LUNES A VIERNES REGULAR 552
SPOTS DE 30” EN
PRIME 207
ISATV ISATV, S.A. DE C.V. FAAL S EE
METRO CDMX PRIME 72
SABADO Y DOMINGO REGULAR 120
PRIME 60
TOTAL 1,287
NOMBRE 3
S RAZON SOCIAL COBERTURA PANTALLAS DIGITALES
o A, A AND F PRODUCCIONES MEXICO,» S.A. TR T e
DEC.V. |
CANTIDAD DE
MEDIO EMIPRESA FORMATO COBERTURA i
A NIVEL
CINEMEX RACK STAR, S.A. DE C.V. CINEMINUTO HASTONAL 85,390

Los medios de comunicacién antes descritos fueron seleccionados a fin de cumplir con el objetivo de llegar -al
mayor nimero de personas que se encuentran como el pdblico meta del Instituto FONACOT.

La proyeccién de la campafia se plantea que sea en toda la Repuiblica Mexicana, dirigida especificamente a
personas de Nivel Socioecondmico C+, C, y D+ con un empleo formal.
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IV.- PLAZO Y CONDICIONES DE LA PRESTACION DEL SERVICIO
El plazo de la prestacion dé los servicios a contratar para la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA:

“CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”.

tendran una vigencia del 1 al 31 de agosto de 2018.

De conformidad con el “Acuerdo por el que se Establecen los Lineamientos Generales para las Campaiias de
Comunicacion Social de las Dependencias y Entidades de la Administracién Puablica para el Ejercicio Fiscal
2018” en el Articulo 3, fraccién XVI que a la letra dice:

“Las erogaciones realizadas en materia de comunicacién social, deben acreditarse Gnicamente con érdenes de transmisién para medios
electrénicos, con érdenes de insercion para medios impresos y con érdenes de servicio para medios complementarios. En todos los casos
deben especificar la tarifa convenida, concepto, descripcién del mensaje, poblacion destinataria, Cobertura, pautas de difusion en
medios electronicos y circulacién certificada en medios impresos. En cuanto a la validacién de pauta, las Dependencias y Entidades podran

contratar servicios de monitoreo que soporten dicha validacién, a fin de certificar y corroborar la difusion realizada por los Medios de
Comunicacién Masivos;”

Por lo que las empresas que presten los servicios Electrénicos, Impresos, Digitales, Complementarios y de
Cineminuto para la difusién de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018,
VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES” comprobaran la prestacion de
estos dentro de los primeros 5 (cinco) dias habiles siguientes a la conclusién del total de los servicios y
conforme al cumplimiento en fechas establecidas en érdenes de trabajo.

Los entregables (testigos) requeridos por cada medio se describen a continuacién:

v' MEDIOS ELECTRONICOS (RADIO). Para demostrar el cumplimiento fiel y exacto de los servicios
conforme a la orden de transmision, el prestador del servicio debera entregar de forma aleatoria un
reporte impreso de la transmisién de los spots junto con (2) dos CD’s, en donde se incluya al menos un
10% (diez por ciento) para el caso de Radio, un 50% (cincuenta por ciento) para el caso de Televisién
abierta y un 20% para Television de paga, dichas cantidades seran del total de los spots transmitidos
con una parte de los programas contratados y el anuncio.

NOTA: Los horarios y programas de radio estan sujetos a cambios sin previo aviso.
Cabe destacar que en estos medios la programacién tiene constantes cambios, sin embargo, los spots se contratan
en el horario establecido conforme al publico objetivo del Instituto.

v MEDIOS IMPRESOS (DIARIOS EDITADOS EN LA CIUDAD DE MEXICO, PROVINCIA Y REVISTAS).
Para demostrar el cumplimiento de la orden de insercién, el prestador del servicio debera entregar
como testigos 2 (dos) juegos de la publicacién impresa original y 1(uno) juego en digital de la portada y
de la publicidad por cada insercién que componga la pauta.

v MEDIOS DIGITALES, INTERNET Al término de la prestacion del servicio que indique la orden de
exhibicién, entregard un reporte impreso del nimero de impresiones realizadas y los clics que se
dirigieron a la-URL del Instituto FONACOT. En el reporte se debera poner un ejemplo que muestre la
creatividad utilizada con el objetivo de demostrar que la exhibicién de la publicidad se realizé en tiempo
y forma. Asimismo, se debera entregar como testigos de la exhibicion 2 (dos) ejemplares en originales y
2 (dos) CD’s de todos los dias de exhibicion que se hayan contratado de cada una de las empresas
contratadas. Para los demas portales se tendra que realizar una impresion de pantalla por cada dia de
publicacion del banner en su pagina de internet.
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v MEDIOS COMPLEMENTARIOS, las condiciones de entrega seran de conformidad a la orden de
trabajo, anexando los disefios emitidos por la Direcciéon de Comunicacion Institucional. Asimismo, para
demostrar el cumplimiento de la orden de trabajo debera entregar 1 (un) testigo fotografico y 2 (dos)
CD’s, ambos deben contener el 20% del total de las imagenes que demuestren la difusion de la
campaiia durante la vigencia del servicio a fin de comprobar que se realizé en tiempo y forma.

v Para el caso de CINEMINUTO, el prestador del servicio debera entregar un reporte impreso de la
transmision de los spots junto con 2 (dos) CD’s, en donde se inciuyan 15 cineminutos elegidos de forma
aleatoria del total de los complejos en donde se transmitieron los spots con una parte de la publicidad
previa y posterior al anuncio de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT
2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”.

NOTA: Los horarios y programas de cineminuto estan sujetos a cambios sin previo aviso. Cabe destacar que en
estos medios la programacion tiene constantes cambios, sin embargo, los spotfs se contratan en el horario
establecido conforme al pablico objetivo del Instituto.

Cabe sefalar que la orden de servicio, trabajo, trasmision, insercién y de exhibicién, seréa entregada el dia de la
notificacién de adjudicacion a cada prestador del servicio junto con el arte, a fin de dar inicio a Ia difusion de la
campaina.

V.- RESULTADOS DE LA lNVESTiGACI()N DE MERCADO

Para efectos de la identificacion de los medios de comunicacién a considerar en la prestacion de los servicios

requeridos para la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION
TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”, se consideraron los resultados del estudio
realizado por la empresa Interdisciplinaria Grupo Consultor, S.C, referente a la evaluacién de las Campanas
Publicitarias: “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION BUEN FIN” y “BENEFICIOS DEL CREDITO
FONACOT, VERSION NAVIDAD” realizadas en el Ultimo trimestre de 2017. Estos estudios se hicieron con
base a lo establecido en el “Acuerdo por el que se Establecen los lineamientos Generales para las campanas
de Comunicacién Social de las Dependencias y entidades de la Administraciéon Publica Federal para el Ejercicio
2017" que precisan en el Articulo 8 lo siguiente:

“...realizar estudios para medir la pertinencia y efectividad de las campafias de Comunicacion Social”.

Uno de los aspectos a evaluar en las Camparias de Buen Fin y Navidad 2017, fue conocer los medios de
comunicacioén que se encuentran como los mas eficaces considerando los habitos de exposicion y consumo de
medios de usuarios y no usuarios del crédito FONACOT , con el objetivo de conocer reacciones y actitudes
especificas hacia los mensajes, asi como el grado de recordacién, comprension, claridad y entendimiento de los
mensajes transmitidos, y posibles dreas de oportunidad; como resultados estan los siguientes:
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Si su respuesta fue afirmativa ¢ Podria decirme por qué ¢Podria decirme porqué mgdios:e enterodela
mediosse enterd de [a campafia? . Campafia Navidad?

De ese 15% que dijo
que si habia visto la
campafia, e 55.36%
djo que la
campafia  Buen
Fin la conocid por
la radio yel 24.11%

“en medios
electronicos.

De ese 15% que dijo que si habfa visto la camparia, ¢ 47.19% dijo que la
campaia |a conocio por la radio y el 28.09% en medios electrdnicos.

: }. S g”“(’é’

Los resultados indican que Radio, Prensa y Televisién (Video) se encuentran como los medios con mayor
impacto a través de los cuales el publico objetivo del Instituto visualiza y escucha los mensajes publicitarios.
Asimismo, los medios digitales y los complementarios agregan valor, alcance y frecuencia a la publicidad que
lleva a cabo el Instituto para dar a conocer sus servicios.

La Opinién de los usuarios y no usuarios después de ver, leer o escuchar informacién del Instituto arrojé una
mejora promedio en la percepcién del Instituto del 39% en promedio entre las dos campafias evaluadas.

En este sentido, los resultados reflejan que los medios de comunicacién que tienen mejor respuesta para llegar
al target del Instituto son: television (video), radio, periédicos y complementarios, los cuales se han considerado
para el desarrollo de la campafia motivo de este documento.

Ademas, se confirma lo siguiente:

v' FONACOT confirma su arraigo y preferencia por los usuarios y ratifican su preferencia hacia la
utilizacion de los créditos de forma recurrente.

v Se identificé que la publicidad en radio es de las principales al contar con mayor impacto y recordacion.

v"  Los medios complementarios y digitales le agregan valor, alcance y frecuencia al mensaje publicitario.

Por lo anterior, se han recabado algunas de las ventajas que presentan los medios de comunicacion

considerados para la transmision y difusion de mensajes publicitarios de la CAMPANA PUBLICITARIA |

DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A
CLASES”.
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_ VENTAJAS DE LAS DIFUSION Y TRANSMISION DE MENSAIES EN ESTOS MEDIOS

%1. La radio y sus mensajes se mueven con su audiencia. Pueden ser escuchados en cualquier lugar donde seg

RADIODIFUSORAS

4
|
:
i

encuentre el radioescucha.
El mensaje puede transmitirse con la frecuencia que se seleccione.
Y S0 N, 50 A-m&«}m}mmwwﬁ
. Los consumidores buscan los anuncios en los periédicos; asi pues, son mds receptivos a los mensajes publicados en
ese medio.
DIARIOS 3. Elespacio esilimitado en los periédicos. Pueden ser largos mensajes, o sélo unas cortas lineas. .
‘4. la prensa ha logrado avanzar en cuanto a sus capacidades tecnolégicas para poder ofrecer una reproduccion de
fotos y colores de mejor calidad, esto hace captar mejor el mensaje. .
1 Las revistas se imprimen en papel de buena calidad lo que permite una excelente calidad en colores yg
2 La seleccidn de una audiencia especifica es mucho mds fécil. Es decir, se tiene [a opcidn de elegir la publicacidn |
mads conveniente de acuerdo al publico objetivo al que se quiera llegar. f
an para
Pl S Y . Ay NS o x P o+, SR AR ¥ &R AN PN RGP Y A
‘1. Costo eficiente, son independientes del tamafio de la audiencia, o sea, el costo serd el mismo no importa cuantas
personas visiten su pagina.
2. Losbanners pueden dirigirse a las audiencias especificas al colocar sus cintillos en Péginas de temas relacionados.
INTERNET 3. Los mensajes pueden actualizarse facil y rapido.
‘4. Los anuncios en el Internet pueden ser interactivos. Se puede solicitar una respuesta inmediata del lector, se
puede comprar o contestar preguntas instantdneamente.
5. Losanunciantes en el Internet pueden alcanzar una audiencia global.
CINE ‘1. Laausencia total de zapping hace que el espectador se quede enganchado al mensaje que tiene delante, sea este
: publicitario o no, con una capacidad de recuerdo que ronda el 400%.
“2.  Esun medio idéneo, sobre todo si se quiere realizar una campafia publicitaria de gran alcance, pero no se cuenta
i con el presupuesto necesario.
‘3. Es un medio capaz de llegar a todos los segmentos de [a poblacién
TELEVISORAS {1. La TV ofrece alternativas visuales de sonido, movimiento, color y efectos especiales. Es un medio con gran impacto‘f’{
1 visual. i
12.  Los televidentes no tienen que estar involucrados en el proceso para recibir el mensaje.
:3.  La TV puede realzar el mensaje, se considera la gran liga de publicidad. £
44. Los anuncios pueden apelar a las emociones y empatia de los televidentes. i
#5 a imagen para el Instituto d
e i g ‘k 79 ~““ !‘}.. < gy ')r
informacién clara y oportuna que informe a los trabajadores y centros de trabajo (afiliados y no afiliados) los
beneficios del crédito FONACOT como apoyo para los trabajadores formales en la compra de bienes y servicios
promueve el ahorro en pro del bienestar social y de las familias de los trabajadores del pais y en esta
temporada de Vacaciones y Regreso a Clases se busca apoyarlos a través del crédito FONACOT para la

rcién es mavor.
reproduccion de fotos, lo que hace captar mejor la publicidad. |
REVISTAS 2
. Las revistas tienen mayor permanencia. Las personas las guard leerlos con detenimiento.
TRANSPORTES 1. Eltiempo de exposicién se amplia debido a que la publicidad se encuentra en los andenes.
©2. El nimero de veces en que las personas estan expuestas al mensaje dependerd de si usa ese transporte
rutinariamente.
3. El mensaje puede tener un efecto inmediato puesto que probablemente la persona que lo utiliza reciba Ia
comunicacion en el transcurso del viaje. |
REsseRee RS A R T R R S e NS R sl
A través de los medios de comunicacion sefialados, se busca llegar al publico meta del Instituto FONACOT con
con tasas de interés competitivas en el mercado, destacando primordialmente que el Instituto FONACOT
adquisicion de bienes y servicios.

Con esto, se pretende coadyuvar en el logro de los objetivos y metas planteadas por el Instituto FONACOT en
la colocacién de créditos buscando siempre salvaguardar el patrimonio e intereses de los trabajadores.

25




STPS

SECRETARA DEL TRABAJO
Y PREVISION SOCIAL

En términos de lo establecido por los Articulos 2, fraccion X, 26, parrafo sexto de la Ley de Adquisiciones,

fonaco,

Arrendamientos y Servicios del Sector Publico; asi como 28 y 29 de su Reglamento, se procedi6 a realizar la
investigacién de mercado de acuerdo a los criterios que definen el mercado potencial del Instituto FONACOT
los cuales son: edad, sexo y NSE con énfasis en medios locales que permitan impactar a una mayor cantidad
de personas de nuestro publico objetivo, con el propésito de verificar la existencia del servicio en la cantidad,
calidad y oportunidad requeridas, y su proveeduria a nivel nacional con posibilidad de cumplir con las
necesidades de contratacién y asi obtener los precios prevalecientes al momento de llevar a cabo la

contratacion.

MEDIOS ELECTRONICOS

Television

Transmisién de Spots de Televisién de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del 1 al

31 de agosto de 2018.

Al

MEDIO RAZON SOCIAL MONTO (No incluye IVA)
12z GRUPO TELEVISA S.A.B. $1,200,000.00
AZTECA TRECE / UNO ESTUDIOS AZTECA S.A. DE C.V. $1,200,000.00
MILENIO TV AGENCIA DIGITAL, S.A. DE C.V. : $500,000.00
PSTV PROVEEDORA DE SERVICIOS DE TELEVISION S.A. DE C.V. $ 800,000.00
ADN40 OPERADORA MEXICANA DE TELEVISION S.A. DE C.V $1,200,000.00
TOTAL $ 4,900,000.00
Radio
Transmisién de Spots de Radio de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del 1 al 31 de
agosto 2018.
MEDIO RAZON SOCIAL MONTO {No incluye IVA)
RADIO FORMULA GRUPO DE RADIODIFUSORAS, S.A. DE C.V. $1,800,000.00
RADIO CENTRO GRUPO RADIO CENTRO S.A.B. DE C.V. $1,200,000.00
NRM NRM COMUNICACIONES, S.A. DE C.V. $1,200,000.00
RADIORAMA RADIORAMA, S.A. DE C.V. $1,200,000.00
GRUPO IMAGEN IMAGEN RADIO COMERCIAL, S.A. DE C.V. $1,800,000.00
FUNCIONAMIENTO INTEGRO DE RADIODIFUSORAS MEXICANAS
BisE ENLAZADAS S.A. DE C.V. e
CADENA RASA RADIODIFUSORAS ASOCIADAS, S.A. DE C.V. $1,200,000.00
LA TROPICAL CALIENTE RIF PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. $1,500,000.00
RADIO CAPITAL GRUPO RADIODIFUSORAS CAPITAL, S.A. DE C.V. $1,200,000.00
RCN RADIO CADENA NACIONAL, S.A. DE C.V. $800,000.00
MVS STEREOREY MEXICO, S.A. $1,200,000.00
CORPORACION BAJIO c
COMINICAGIONES PUBLICIDAD EN MEDIOS DEL BAJIO, S.A. DE C.V. $800,000.00
PROMOSAT PROMOSAT DE MEXICO, S.A. DE C.V. $1,200,000.00
TOTAL $16,600,000.00
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CONCESIONES DE RADIODIFUSION DE USO SOCIAL COMUNITARIO E INDIGENA

A fin de dar cumplimiento a lo sefialado en el Oficio No. SNM/043/2017 y en apego al 89, Fraccion Vil de la Ley
Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion, se consultaron los costos en los espacios de radiodifusion a
las concesiones citadas en el Comunicado de Prensa No. 57/2017 del Instituto Federal de Telecomunicaciones
y la respuesta que se obtuvo es la siguiente:

Transmisién de Spots de Radio de 30 segundos cada uno en diversos horarios durante el periodo del 1
al 31 de agosto 2018. :

MEDIO RAZON SOCIAL MONTO {No incluye IVA)
AMARC RED DE RADIOS COMUNITARIAS DE MEXICO, A.C. $540,000.00
RADIO TIERRA Y LIBERTAD POR LA IGUALDAD SOCIAL, A. C. $54,000.00
ZAACHILA RADIO COMERCIALIZADORA DE\AS;EYRAV;;:O;:%BEL(ISC:AR'OS Y MULTIMEDIOS $54,000.00
AVERCOP ASOCIACION VERACRUZANA DE COMUNICADORES POPULARES A.C. $54,000.00
TOTAL $702,000.00

MEDIOS IMPRESOS

Diarios Provincia
Publicidad impresa en Diarios de provincia del 1 al 31 de agosto 2018.

MEDIO RAZON SOCIAL MONTO {No incluye IVA)
DIARIOS PROVINCIA ADC MEDIOS S.A. DE C.V. $5,822,281.50
3 TOTAL $5,822,281.50

Diarios Ciudad de México
Publicidad impresa en Diarios de la Ciudad de México del 1 al 31 de agosto 2018.

MEDIO RAZON SOCIAL MONTO (No incluye IVA)
EL UNIVERSAL EL UNIVERSAL COMPANIA PERIODISTICA NACIONAL S.A. DE C.V $500,000.00
EL GRAFICO ARTES GRAFICAS EN PERIODICO S.A. DEC.V. $500,000.00
EXCELSIOR GIM COMPANIA EDITORIAL S.A. DE C.V. $500,000.00
LA RAZON L.R.H.G. INFORMATIVO S.A. DE C.V. $500,000.00
LA CRONICA LA CRONICA DIARIA S.A. DE C.V. $500,000.00
MILENIO MILENIO DIARIO, S.A. DE C.V. $500,000.00
IMPACTO DIARIO CEMGISA, S.A. DE C.V. $500,000.00
24 HORAS INFORMACION INTEGRAL 24/7 S.A.P.I DE C.V $500,000.00
EL FINANCIERO EL FINANCIERO MARKETING, S.A. DE C.V. $499,999.98
EL ECONOMISTA EL ECONOMISTA GRUPO EDITORIAL, S.A. DE C.V. $ 500,000.00
LA JORNADA DEMOS, DESARROLLO DE MEDIOS, S.A. DEC.V. $500,000.00
LA PRENSA EDITORA LA PRENSA S.A. DE C.V. ~$300,000.00
o e OPERADORA Y ADMINISTRASI.):I;I; ?:E \IINFORMACION Y EDITORIAL, $500,000.00
CAPITAL DE MEXICO CAPITAL NEWS, S.A. DEC.V. $1,000,000.00
TOTAL $7,299,999.98
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Publicidad impresa en Revistas del 1 al 31 de agosto 2018.

acol

MEDIO RAZON SOCIAL MONTO (No incluye IVA)
REVISTA TV NOTAS NOTMUSA, S.A. DE C.V. $400,000.00
REVISTA TVYNOVELAS EDITORIAL TELEVISA, S.A. DE C.V. $400,000.00
~ CONTRALINEA EDITORIAL LIBERTAD Y EXPRESION, S.A. DE C.V. $100,000.00
FORTUNA V&L GLOBAL SERVICES CONSULTING & ADVISORS BUSINESS, S.C. $100,000.00
REVISTA CHAMUCO CARICATURAS, INTERNET, ANIMACIONES Y REVISTAS S.A. DE C.V. $85,000.00
REVISTA RH EDITORIAL LETO, S.A. DE C.V. $80,000.00

TOTAL $1,165,000.00

MEDIOS DIGITALES

Publicidad en medios digitales del 1 al 31 de agosto 2018.

MEDIO RAZON SOCIAL MONTO (No incluye IVA)
EL UNIVERSAL ONLINE EL UNIVERSAL COMPANIA PERIODISTICA NACIONAL S.A. DE C.V. $ 200,000.00
MSN AMX CONTENIDO, S.A. DE C.V. $ 100,000.00
SDP NOTICIAS PERIODICO DIGITAL SENDERO S.A.P.| DE C.V. $ 200,000.00
VOX POPULI YARIKTEL S.A. DE C.V. $ 100,000.00
PRODUCCIONES MCR PRODUCCIONES MCR S.A. DE C.V. $ 50,000.00

LA OTRA OPINION COMUNICALO S.A. DEC.V. $ 100,000.00
LA SAGA DE ADELA MICHA CONDUCCION DE TELECOMUNICACIONES, S.C $ 100,000.00
EJE CENTRAL ESTRICTAMENTE DIGITAL, S.C. $ 50,000.00
LOPEZ DORIGA PLATAFORMA DIGITAL JOAQUIN LOPEZ-DORIGA S. DE R.L. DE C.V. $ 200,000.00

EL ARSENAL LUCILA ORTIZ CALDERON 3 '100,000.00
MARCO MARES MARCO ANTONIO MARES GARCIA $ 50,000.00
INDICE CORPORATIVO M&A COMUNICACIONES S.A. DE C.V. $ 50,000.00
GENTE DETRAS DEL DINERO MAURICIO FLORES ARELLANO $ 50,000.00
SINAPSISMX OCHOA COMUNICACION CORPORATIVA, S.A. DEC.V. $ 50,000.00
PAOLA ROJAS PRH COMUNICACION S.A. DE C.V. $ 50,000.00
FEDERICO LAMONT LAMAR COMUNICACIONES S.A. de C.V. $ 50,000.00
CLAUDIA ARELLANO CLAUDIA ARELLANO BELLOC LIMON $ 50,000.00
TELEFONO ROJO CAMACHO, URENA Y ASOCIADOS S.A. DE C.V. $ 50,000.00
LA POLITICA DE ME DA RISA MARIA YAZMIN ALESSANDRINI MORALES $ 50,000.00
MEXICO INFORMA EDICIONES KUKULCANCUN S.A. DE C.V. $ 50,000.00
MESA REVUELTA THOT COMUNICACIONES, S.A. DE C.V. $ 100,000.00
METROPOLI HOY ALEJANDRO FRANCISCO ALVAREZ MANILLA FLORES $ 50,000.00
MUJERES.MX CATEDRA TECNOLOGIA INFORMACION Y COMUNICACION S.C. $ 50,000.00
EXPANSION EXPANSION S.A. DE C.V. $ 200,000.00
ORO SOLIDO ROSSANA GUADALUPE DIAZ AVENDANO $ 50,000.00
INFORMADOR UNION EDITORIALISTA S.A. DE C.V. $ 50,000.00
CONTRAMURO CORPORATIVO PUBLICITARIO EN COMUNICACION MULTIMEDIA $ 50,000.00

S.A.DEC.V.

EL IMPARCIAL MM ON LINE S.A. DE C.V. $ 50,000.00
ACENTO RADIO UTILITIES & PROFESIONAL SERVICES AMR, S.A. DE C.V. $ 100,000.00
LA CARPA ALFREDO VEGA YANEZ S 50,000.00
MARU ROJAS OBSERVACION Y CREACION DE MEDIOS OCM, S.A. DE C.V $ 50,000.00
MILENIO AGENCIA DIGITAL, S.A. DE C.V. $ 200,000.00
TOTAL $ 2,700,000.00
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MEDIOS COMPLEMENTARIOS
Publicidad en Medios complementarios del 1 al 31 de agosto 2018.
MEDIO RAZON SOCIAL IMONTO (No incluye IVA)
IMU (PARABUSES) COMERCIALIZADORA IMU S.A. DE C.V. $1,200,000.00
TELEURBAN (METROBUS, MEXIBUS) AP&H COMMUNICATION GROUP, S.A. DE C.V. $9,000,000.00
TRANSCOM (PANTALLAS EN ‘
_ AUTOBUSES FORANEOS) TRANS-COMUNICACION, S.A. DE C.V. $1,200,000.00
CMI (VALLAS DE FUTBOL) AMX CONTENIDO, S.A. DE C.V. $800,000.00
5M2 (METROBUS) 5M2 ANDENES S.A.P.I. DE C.V. $1,000,000.00
FUNCIONAMIENTO INTEGRO DE RADIODIFUSORAS ,
R MEXICANAS ENLAZADAS S,A, DE C.V. 32 000-000.00
IMPACTA PUBLICIDAD PLATAFORMAS Y SERVICIOS NETWORKS. S.A. DE C.V. $1,000,000.00
ISA METRO ISA CORPORATIVO, S.A. DE C.V. $1,000,000.00
ISATV ISATV, S.A. DE C.V. $1,000,000.00
A, AAND F A, A AND F PRODUCCIONES MEXICO, S.A. DEC.V. . $2,699,999.96
TOTAL $20,899,999.96
MEDIO RAZON SOCIAL MONTO (No incluye IVA)
CINEMEX RACK STAR, S.A. DEC.V. $20,000,000.00
TOTAL $20,000,000.00

CUADRO RESUMEN DE MONTOS POR TIPO DE MEDIO:

MEDIO DE COMUNICACION MONTO (No Incluye IVA)

TELEVISION : $4,900,000.00
RADIO $16,600,000.00
CONCESIONES DE RADIODIFUSION DE USO SOCIAL COMUNITARIO E INDIGENA $702,000.00
DIARIOS PROVINCIA - $5,822,281.50
DIARIOS CIUDAD DE MEXICO $7,299,999.98
REVISTAS : $1,165,000.00
MEDIOS DIGITALES $ 2,700,000.00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS $20,899,999.96
CINEMINUTO $20,000,000.00

TOTAL $ 80,089,281.44

De la investigacion de mercado realizada, se pudo determinar lo siguiente:

» Al tratarse de diversos medios de comunicacion y al requerirse mayor énfasis en medios locales, no
existen proveedores que ofrezcan la prestacion del servicio de la difusién de la Campafia del Instituto
de forma integral.

» Al ser diferentes medios y proveedores, los precios varian entre uno y otro de manera muy significativa,
en funcién de horarios, presencia, tipo de medio, audiencias, alcances y frecuencias.
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» Al contratar directamente con los medios de comunicacién, se pueden obtener mejores condiciones de
contratacion. '

> Asimismo, respecto a la consulta de cotizaciones de las concesiones de radios comunitarias, de la lista
del Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT), se contactaron a las 15 radiodifusoras, de las cuales
se obtuvo respuesta de 13. La radiodifusora Autogestién Comunicativa, A.C., envié su cotizacion sin
embargo no presenté documentacion para efectos de contratacion, y la Radiodifusora Comunicacion

Educativa y Cultural Bats'ilk'op, A.C., no dio respuesta a la solicitud de cotizacién. (Se adjunta copia de
correos como soporte). .

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION EN COMPRANET

Como parte de la Investigacién de Mercado Realizada, se efectué una consulta al Sistema de Compras
Gubernamentales a través de la Pégina electrénica de CompraNet (www.compranet.gob.mx) a fin de verificar la
existencia de contrataciones similares a la requerida por el Instituto FONACOT para la CAMPANA
PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES,
TEMA: REGRESO A CLASES” y contar.con costos como referencia para la contratacién que nos ocupa.

De los resultados obtenidos se encontraron contrataciones de Medios Electrénicos, Medios Digitales, Medios
Impresos y Medios Complementarios, sin embargo, los costos que se indican en las contrataciones se observan
como montos totales de los servicios, lo cual dificulta precisar los costos unitarios y tomarlos como referencia
para los precios de los servicios a contratar.

Asimismo, la descripcién de los servicios es muy general, por lo cual no se cuenta con la descripcion técnica de
los servicios para poder comparar con las caracteristicas sefialadas en el Anexo Técnico del Servicio
Requerido.

La documentacién soporte de [a investigacion realizada en COMPRANET se adjunta a este documento.

VI.- PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION PROPUESTO
Fundamentacién:

De conformidad con lo sefialado en el Articulo 134 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos;
22 fraccién Il, 25, 26 fraccion III, 40 y 41 fraccion 11l de la LAASSP; y 71 de su Reglamento, se propone realizar
la contratacién de las personas fisicas y morales antes mencionadas a través del procedimiento de
ADJUDICACION DIRECTA como caso de excepcion a la Licitacion Publica.

Motivacion:

La difusion de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION
TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”, tiene el objetivo de dar a conocer los
beneficios especificos del Crédito FONACOT, haciendo énfasis en el uso del crédito para la compra de bienes y
pago de servicios; incrementar la colocacion de créditos y promover el ahorro de los trabajadores formales al
otorgarle financiamiento en condiciones favorables; integrar a la cadena de valor a las cdmaras empresariales,
sindicatos y entidades gubernamentales, para intensificar la afiliacién de Centros de Trabajo; dar a conocer el
Creédito FONACOT como incentivo esencial para los trabajadores, asi como apoyar a los trabajadores formales
del pais en la temporada de regreso a clases a efecto de que cuenten con el recursos necesario para la
adquisicion de bienes y servicios que requieran.
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Asimismo, a traves de la difusién de la campaiia se busca mantener y reafirmar al Instituto FONACOT como Ia
mejor opcidén para los trabajadores formales en la obtencién de créditos que les permitan mejorar la calidad de
vida de sus familias, fomentar el ahorro y proteccién a su patrimonio. Asimismo, impulsar el desarrollo social de
los trabajadores formales con la prestacién laboral del Crédito FONACOT.

La ejecucién de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION
TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”, de acuerdo al Programa Anual de Publicidad
y Promocién para el gjercicio fiscal 2018 del Instituto FONACOT, esta dirigida a hombres y mujeres en edades
de 19 a 24, 25 a 34, 35 a 44 y 45 a 60 afios, en poblaciones urbanas y rurales (semiurbanas) y en un nivel
socioeconomico C+, Cy D+.

Tomando en consideracion este publico objetivo, asi como estudios de evaluacion realizados a las Ultimas dos
campanas del 2017. “BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT, VERSION BUEN FIN” y “BENEFICIOS DEL
CREDITO FONACOT, VERSION NAVIDAD” |a Direccion de Comunicacion Institucional del Instituto
FONACOT analizé y considerd los medios masivos de comunicacién a utilizar para la difusién de mensajes de
la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES
FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”. Asimismo, para la seleccién de los medios de comunicacion se
atendieron las sugerencias emitidas por la Direccién General de Normatividad de Comunicacion (DGNC), de la
Subsecretaria de Normatividad de Medios, toda vez que conforme a lo sefialado en el ACUERDO por el que se
establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Comunicacién Social de las dependencias y
entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2018, en sus siguientes articulos:

Articulo 23 que a la letra dice:

-Las Dependencias y Entidades no podrén realizar contrataciones sin contar con la autorizacién de la Direccion
General de Normatividad de Comunicacién, asf como sin contar con la Clave de Identificacion de Campafia. En
caso de incumplir con la presente disposicién, las Dependencias y Entidades estaran sujetas a las
responsabilidades que establecen las disposiciones jurfdicas que resulten aplicables.

Articulo 24 que a la letra dice:

- La DGNC podré hacer las recomendaciones correspondientes al plan de medios presentado por la
Dependencia o Entidad.

Los medios de comunicacién propuestos por la DGNC, asi como los identificados y seleccionados en la
Investigacion de Mercado realizada por la Direccion de Comunicacion Institucional del Instituto FONACOT,
contemplan medios que ofrecen costos convenientes por sus servicios, presentan bonificaciones, descuentos y
precios preferenciales para el Instituto, lo cual se puede identificar en las cotizaciones que integran Ia
Investigacion de Mercado.

A través de la contratacién de los medios de comunicacién indicados en esta Justificacién se estara haciendo
uso de los recursos de manera eficiente, eficaz y apegandose al criterio de economia. También se tendra la
certeza de estar contratando medios de comunicacién que cuentan con la experiencia necesaria, la capacidad
técnica y econdémica para llevar a cabo la difusién de la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA:
“CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”, ya
que son medios que han prestado servicios a diversas dependencias del Gobierno de la Republica y por lo
tanto garantizan la prestacion de los servicios en las mejores condiciones.
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De no contratarse los medios a través del procedimiento de excepcion a la Licitacién Publica para ser a través
de Adjudicacion Directa, se pudiera generar que no se cumplan los objetivos del Instituto y' que el ejercicio del
gasto autorizado no cumpla el objeto de la campania, no se logre el impacto proyectado y por ende no se
coadyuve al cumplimiento de la meta institucional tanto de proyeccién como de captacién.

Esta situacion imposibilitaria al Instituto FONACOT para dar a conocer en tiempo y de forma directa a los
trabajadores formales, el derecho que tienen de acceder a un crédito del Instituto, asi como los beneficios del
mismo impidiendo impulsar su desarrollo social con la prestacion laboral del Crédito FONACOT y usandolo
como apoyo en los gastos del de la temporada vacacional y de regreso a clases. Asimismo, de no efectuarse la
campafia que nos ocupa afectaria negativamente el crecimiento esperado para el Instituto en el presente
ejercicio fiscal.

Esta justificacion establece la conveniencia de contratar los servicios de difusion de la campafa publicitaria con
las empresas propuestas en forma simultéanea, a fin de promover el ahorro de los trabajadores, otorgarles
financiamiento y garantizar su acceso a créditos para la adquisicién de bienes y servicios; con lo cual se busca

el ejercicio responsable del gasto, dando cabal cumplimiento al mandato constitucional contenido en su Articulo
134.

Aunado a lo anterior, se reitera que los medios de comunicacién propuestos retnen los requisitos necesarios
para la difusion de la campafia requerida y se apegan a la forma de pago y condiciones propuestas.

Por otra parte, se considera conveniente exceptuar de Licitacién Publica el presente procedimiento de
contratacion, toda vez que al facilitar el registro a cualquier medio de comunicacién cabe la posibilidad del
ingreso y posible adjudicacién de empresas con poca cobertura o enfocadas a segmentos de la poblacién
diferentes al publico objetivo del Instituto FONACOT, lo que como ya se ha citado anteriormente, conllevaria el
no cumplimiento del objeto con las consiguientes pérdidas en la captacién de recursos.

También es importante destacar que algunas de los prestadores de servicio que se propone contratar, cuentan
con concesiones para la difusién de publicidad, promocién y propaganda en algunos medios como lo son el
sistema de transporte colectivo metrobus de la Ciudad de México, Estado de México, Puebla y Guadalajara,
que de igual forma son medios estratégicos para la difusién de la campana, toda vez que la gran afluencia de
personas que a diario viajan en este transporte hace que la cobertura y difusion de la CAMPANA
PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES,
TEMA: REGRESO A CLASES”, impacte en un mayor volumen del publico objetivo.

Por lo antes expuesto, se concluye que las condiciones para llevar a cabo una Licitacién Publica no son
favorables ya que se abriria la posibilidad del ingreso de empresas con poca cobertura o enfocadas a
segmentos de la poblacién diferentes al publico objetivo, y no se logre la meta de captacién y colocacidén de
créditos programada para el presente ejercicio fiscal.

En cuanto a los medios concesionados son la tnica opcion disponible, por lo que, en su conjunto, existen
circunstancias que puedan provocar pérdidas o costos adicionales importantes, cuantificados y justificados que
no permiten realizar una Licitacién Publica.
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Asimismo, se reitera que los medios de comunicacién propuestos relnen los requisitos necesarios para la
difusion de la campafia requerida, en las mejores condiciones disponibles en cuanto a precio, calidad,
financiamiento, oportunidad y demas circunstancias pertinentes, y se apegan a la forma de pago y condiciones
propues‘tas.

VII.- MONTO ESTIMADO DE LA CONTRATACION Y FORMA DE PAGO PROPUESTA

" El costo de los servicios a contratar con los diferentes medios para la difusién la CAMPANA PUBLICITARIA
DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A
CLASES”, asciende a la cantidad de $ 80,089,281.44 (OCHENTA MILLONES OCHENTA Y NUEVE MIL
DOSCIENTOS OCHENTA Y UN PESOS 44/100 M.N.) méas el Impuesto al Valor Agregado.

El desglose del monto estimado de la contratacion se detalld en el numeral relativo al V.- Resultados de la
Investigacion de Mercado.

La forma de pago propuesta de conformidad con lo dispuesto en el Articulo 51 de la LAASSP sera dentro de los
20 dias siguientes a la aceptacion de las facturas respectivas por parte del Administrador del Contrato, previa
presentacion y validacion de la factura por la Direccién de Comunicacion institucional del Instituto FONACOT
para cada uno de los proveedores a los que se realizara la contratacién.

La erogacién se acreditara con drdenes de exhibicién, trabajo, trasmision o insercion seguin corresponda en
cada medio en las cuales se debera especificar la tarifa convenida, concepto, duracién, No. de inserciones,
segun sea el caso y las pautas de difusién anexas.

Una vez entregadas y validadas éstas érdenes con facturas por la Direccién de Comunicacién Institucional, se
pagara la prestacién del servicio a mes vencido.

VIil.- EMPRESAS QUE SE PRETENDEN CONTRATAR:

Al contratar a las empresas propuestas, se cuenta con prestadores de servicio con experiencia y capacidad
suficiente para implementar las acciones debidas para el cumplimiento del ejercicio de las actividades
sustantivas del Instituto FONACOT, las cuales se listan a continuacién:

TELEVISION
MEDIO RAZON SOCIAL REC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL
AV. VASCO DE QUIROGA 2000, COL. LUT‘:S:S‘IFHAIEG(:lilsgégYE N
1zz1 GRUPO TELEVISA S.A.B. GTE901219GK3 SANTA FE, DEL. ALVARO OBREGON, o s e
C.P. 01210, CIUDAD DE MEXICO R
CALZADA DE TLALPAN 2818 COL. SAN
AZTECATRECE | ESTUDIOS AZTECA S.A. DE T PABLO TEPETLAPA DELEGACION . JOSE GUADALUPE
/ UNO C.V. COYOACAN CIUDAD DE MEXICO CP BOTELLO MEZA
04840
AGENCIA DIGITAL, S.A. DE AYUNTAMIENTO 125, CENTRO CP PEDRO CESAR GONZALEZ
SIENIDTY C.V. e s il 06040 CIUDAD DE MEXICO. LEAL
PROVEEDORA DE CALZADA DEL HUESO N. 10 COL. SANTA JUAN CARLOS
PSTV SERVICIOS DE TELEVISION | PST940628INA | URSULA COAPA CP. 04850 CIUDAD DE HERNANDEZ
S.A.DEC.V. MEXICO HERNANDEZ
PERIFERICO SUR 4121, COL. FUENTES B
OPERADORA MEXICANA ; RAFAEL RODRIGUEZ
ADN40 OMT9306023A6 DEL PEDREGAL, C.P. 14140, DELG. g
DE TELEVISION S.A. DE C.V TLALPAN, COMX SANCHEZ
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RADIO

COMUNICACIONES

BAJIO, S.A. DEC.V.

GIRASOLES, QUERETARO, QRO.
C.P 76159

MEDIO RAZON SOCIAL RFC " DIRECCION REPRESENTANTE
LEGAL
CRITOInE PRIVADA DE HORACIO #10, COL. | FLORENTINO BARRITA
q ; CHAPULTEPEC MORALES, DEL. JUAREZ
RADIO FORMULA RADIODIFUSORAS, S.A. DE GRA9406213L3 MIGOEL B AIGO Cr e eh
c.V.
MEX
AV. CONSTITUYENTES # 1154, ARTURO YAREZ
GRUPO RADIO CENTRO COL. LOMAS ALTAS, DEL. FLORES
RARISCENTRS S.A.B.DEC.V. L gt MIGUEL HIDALGO, C.P.11950
CD. DE MEXICO
PROLONGACION PASEQ DE LA EMILIO RAUL
NRM COMUNICACIONES, REFORMA 115-401 B COL. SANDOVAL
NRM S.A.DEC.V. PRASLesae PASEO DE LAS LOMAS CP 01330, NAVARRETE
CD MEXICO
_ REFORMA LOMAS # 2620, 2DO. EMILIO RAUL
PISO, COL. LOMAS ALTAS, DEL. . SANDOVAL
RADIORAMA RADIORAMA, S.A. DE C.V. RAD701209N34 MIGUEL HIDALGO, CP. 11950, NAVARRET:
CD. DE MEXICO
AVE UNIVERSIDAD 2014, COL CPF. SERGIO SUILO
GRUPO IMAGEN 'MAGENSR:D:)C; EC:IMERCIAL' IRC151203F8A COPILCO UNIVERSIDAD, DEL. OROZCO
T T COYOACAN, CDMX. C.P. 04360
MARIANO ESCOBEDO # 532, 1UAN CARLOS CORTES
MVS STEREOREY MEXICO, S.A. SME741219F83 COL. ANZURES, DEL. MIGUEL ROSAS
HIDALGO, CDMX., CP. 11590 :
FUNCIONAMIENTO INTEGRO AVE. EJERCITO NACIONAL # LUIS IGNACIO
DE RADIODIFUSORAS 552, COL. POLANCO REFORMA, | SANTIBANEZ FLORES
FIRMESA MEXICANAS ENLAZADAS S.A. FIRVGrs sl DEL MIGUEL HIDALGO, C.P.
DE C.V. 11550 CDMX
. MARIANO OTERO 3405-214 RICARDO HUMBERTO
PROMOSAT BROMOSAT DE MEXICO, 5., PME921215PW3 FRACC. VERDE VALLE, GDL. AL MOIICA CARRILLO
DE C.V. -
C.P. 44550
DURANGO # 341, PISO 1, COL. | EDUARDO LUIS LARIS
CADENA RASA e g:&'::s":gioﬁﬁ X RAS560314PK7 ROMA, DEL. CUAUHTEMOC, RODRIGUEZ
e s CDMX, C.P. 06700
MONTES URALES # 425, PISO 1,
GRUPO RADIODIFUSORAS COL. LOMAS DE CHAPULTEPEC, | SARA RAMIREZ
RADICHEARITAL CAPITAL, S.A. DE C.V. SEERILIUES SECCION, MIGUEL HIDALGO, CP. MARTINEZ
11000
AVE. SAN MARTIN TEXMELUCAN . ~
L@Zﬁgﬂfﬁ RIF PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. RPU130624425 No.57, COL. LA PAZ PUEBLA A3E Ré:::réchf'“wo
PUE., C.P. 72160
LAGO VICTORIA # 78, COL.
RCN RARIO C:EE;‘: CN\‘I‘C'ONAL' RCN510216Q15 GRANADA, DELEG. MIGUEL HE SERg::f“.FZMARDO
S - HIDALGO, C.P. 11520
AVE. PROLONGACION
CORPORACION TECNOLOGICO No. 950 B, 6 "'C", z
BAJIO PUBLICIBAB(EN MEDIG. DEL PMB081125TC9 BARRIO DE SAN PABLO, COL. A T

ORTIZ
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CONCESIONES DE RADIODIFUSION DE USO SOCIAL COMUNITARIO E INDIGENA

RAZON SOCIAL RFC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL
VISTA HERMOSA # 89 COL. TE
AMARC RED DE RADIOS COMUNITARIAS | Rrco70125L1s | PORTALES, DELBENITOJUAREZ. | "orb FFPN
i CDMX C.P. 03300
CALLE 18 DE FEBRERO NUMERO
e ey 6945, EN LACOLONIATIERRAY |  JOSE IGNACIO
sl POR LA IGUALDAD SOCIAL, A. C. | 1S0080723R23 |  LIBERTAD, SECTORNORTE, | STAINES OROZCO/
MUNICIPIO DE MONTERREY, IRINA VAZQUEZ
NUEVO LEON C. P. 64249
COMERCIALIZADORA DE i
CALLE ALHELIES NUMERO 45 D, ,
ZAACHILARADIO | | SERVICIOS PUBLICHERIOSY | copraronsave | colomaexwiarauezapo, | MAREDREURTNEZ
cv 213 OAXACA DE JUAREZ, OAXACA
ASOCIACION VERACRUZANA DE . | JOSE ELFEGODE
AVERCOP COMUNICADORES POPULARES | Avcao0606iss | B aion SOTO MERCABO % | jesys iveros
AC. ' - HERNANDEZ
DIARIOS PROVINCIA
RAZON SOCIAL RFC DIRECCION i L

LUZ SAVINON 13 — 602 COL. DEL VALLE
ADC MEDIOS S.A. DE C.V. AME1202029G2 C.P. 03100 DEL. BENITO JUAREZ,
CIUDAD DE MEXICO.

RENATO INIESTA
LACALLE

DIARIOS EDITADOS EN LA CIUDAD DE MEXICO

3 REPRESENTANTE
RAZON SOCIAL RFC DIRECCION e
EL UNIVERSAL COMPARNIA : ; ILDEFONSO
UNIVEELR - PERIODISTICA NACIONAL | UPN830920KC4 RUEARELLS coébﬁdE)'(\'TcRgoDs%‘igUAUHTEMoc' FERNANDEZ
S.A.DEC.V s GUEVARA
ARTES GRAFICAS EN BUCARELI 8 COL. CENTRO DEL. CUAUHTEMOC LR
EL GRAFICO BERICDICO SA DEC: AGP0401224R5 s FERNANDEZ
GUEVARA
GIM COMPANIA AV. UNIVERSIDAD 2014, COL. COPILCO CPF SERGIO SUILO
EXGETIOR EDITORIAL S.A. DE C.V. SERSRIOsIN UNIVERSIDAD, C.P. 04360, CIUDAD DE MEXICO OROZCO
AVENIDA MELCHOR OCAMPO 193, PISO 7
z TORRE PRIVANZA, COL. VERONICA ANZURES, GUILLERMO
g L'R‘H'S';N;S E“CAT'VO UNeg0s0 60 DELEGACION MIGUEL HIDALGO, C.P. 11300, MARTINEZ DiAZ
= s CIUDAD DE MEXICO
AV. AZCAPOTZALCO LA VILLA # 160 COL. SAN SDhCE CERON
LA CRONICA LA CRONICA DIARIA S.A. CDI070111F89 MARCOS. CP. 02020 DELEGACION WEBIRA*
DE C.V. : AZCAPOTZALCO CDMX
MILENIO DIARIO, S.A. DE MORELOS 16, COL. CENTRO, CIUDAD DE C.P. JAVIER CHAPA
BEIFENE C.V. i sk MEXICO, C.P. 06040 CANTU
AV. CEYLAN NO. 517. COL. INDUSTRIAL
'“gmggo CEMGISA, S.A. DEC.V. CEM1512014M6 VALLEJO FERNQ’:ESE'&ENAS
DEL. AZCAPOTZALCO. C.P.02300
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FIBMESA MEXICANAS FIRTZOTEIE POLANCO REFORMA, C.P. 11550, CDMX SANTIBANEZ FLORES
ENLAZADAS S,A, DE
C.V.
PLATAFORMAS Y CIRCUITO CIRCUNVALACION ORIENTE No. 8,
thgf::fg:l) SERVICIOS NETWORKS. PSN140808523 CIUDAD SATELITE, NAUCALPAN DE JUAREZ, é /LCI;(BJOI:Iléy ggglgs
'S.A.DEC.V. ESTADO DE MEXICO, CP. 53100
AV. CULTURA PREHISPANICAS # 172, COL. .
ISA CORPORATIVO, " ING. RAUL CAMOU
ISA S.A.DEC.V. 1COS60722VD7 GRANJAS SAN ANTONIO, DELEGACION RODRIGUEZ

IZTAPALAPA, C.P. 09070, CDMX
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Eliminado: RFC de persona física.
Fundamento Legal: artículo 116 Primer párrafo de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Información Pública; artículo 113 fracción I de la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Información Pública; artículo 3 fracción IX, 6, 18 primer párrafo y artículo 31 de la Ley General de Protección de Datos Personales en Posesión de Sujetos Obligados; así como el lineamiento Trigésimo Octavo fracción I de los Lineamientos Generales en Materia de Clasificación y Desclasificación de la Información, así como para la elaboración de versiones públicas. 
Motivación: Se considera información confidencial la que contiene datos personales concernientes a una persona física identificada o identificable.
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Eliminado: Domicilio. 
Fundamento Legal: artículo 116 Primer párrafo de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Información Pública; artículo 113 fracción I de la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Información Pública; artículo 3 fracción IX, 6, 18 primer párrafo y artículo 31 de la Ley General de Protección de Datos Personales en Posesión de Sujetos Obligados; así como el lineamiento Trigésimo Octavo fracción I de los Lineamientos Generales en Materia de Clasificación y Desclasificación de la Información, así como para la elaboración de versiones públicas. 
Motivación: Se considera información confidencial la que contiene datos personales concernientes a una persona física identificada o identificable.
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JUVENTINO ROSAS# 70-402, COL. ;

ISATV ISATV,S.A. DEC.V. ITV170112TC6 GUADALUPE IN, DELEG. ALVARO OBREGON, lg&g?&ﬁfg&

C.P. 01020, CDMX
A, AANDF : AV. EJERCITO NACIONAL # 505, INT. 1004,

A, AANDF PRODUCCIONES FPM1110217M6 COL. GRANADA, DELEG. MIGUEL HIDALGO, MAR;:&L@?:ECO

MEXICO, S.A. DE C.V. C.P. 11520, CDMX
CINEMINUTO
RAZON SOCIAL RFC DIRECCION REPRESENTANTE LEGAL
SOCRATES NO. 136 COL. MORALES SECCION S PERNARDE
RACK STAR, S.A. DE C.V. RST050531L66 ALAMEDA, DEL. MIGUEL HIDALGO, C.P. 11560, ELGHES. ARIAS
CIUDAD DE MEXICO

IX.- ACREDITACION DE LOS CRITERIOS CONTENIDOS EN EL ARTICULO 40 DE LA LEY DE
ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO.

En cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 40, segundo parrafo de la LAASSP, que a la letra indica:

“La seleccion del procedimiento de excepcidn que realicen las dependencias y entidades debera fundarse y motivarse, segtin las
circunstancias que concurran en cada caso, en criterios de economia, eficacia, eficiencia, imparcialidad, honradez y transparencia
que resulten procedentes para obtener las mejores condiciones para el Estado...” :

El procedimiento de contratacion propuesto, representa la mejor alternativa para el Instituto FONACOT, ya que
permite contratar con medios de comunicacion solventes, con amplia experiencia y capacidad, técnica, legal y
financiera, lo cual garantiza el logro de los objetivos de la campafia publicitaria, coadyuvando al logro de los
objetivos de colocacién de créditos a trabajadores.

A continuacién, se citan los criterios en que se funda y motiva la excepcién de no llevar a cabo el procedimiento
de Licitacion Publica.

EFICIENCIA

La presente contratacion permitira, a diferencia de una Licitacién Publica, hacer un uso racional de los recursos
con los que cuenta la entidad, toda vez que se pretende contratar a los prestadores de servicios que permitan
llegar al publico objetivo de la camparia, coadyuvando asi al logro de los objetivos institucionales de captacion.
Asimismo, por medio de una campana disefiada y orientada al publico objetivo a través de los medios precisos
se obtendra el maximo rendimiento utilizando el minimo de recursos, evitando asi la pérdida de tiempo y
recursos al Estado.

EFICACIA.

Con la contratacién propuesta, se realizara la contratacién con oportunidad, favoreciendo un procedimiento de
contratacién agil y expedito, sobre los servicios adecuados para llegar al publico objetivo, para obtener las
mejores condiciones de contratacién y cumplir los objetivos que se persiguen, ya que a través del procedimiento
de Licitacién Publica, se abriria la posibilidad del ingreso de empresas con poca cobertura o enfocadas a
segmentos de la poblacién diferentes al requerido.
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ECONOMIA.

El procedimiento que se pretende es con la finalidad de asegurar y obtener para el Estado las mejores
condiciones disponibles en cuanto a precio, calidad y oportunidad; dando cumplimiento a lo- establecido en la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Publico y su Reglamento, Manual Administrativo de Aplicacion General en Materia de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, asi como la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad
Hacendaria; debido a que a través del procedimiento de contratacién propuesto se realizara el uso racial de los
recursos que se tienen previstos para la contratacion del servicio, toda vez que a través de la investigacion de
mercado se ha buscado el costo mas conveniente para el Instituto FONACOT.

HONRADEZ.

Es importante mencionar que, en este procedimiento de adjudicacién directa, los servidores publicos
participantes, se han conducido de forma ética y profesional, realizando la solicitud de cotizaciones por escrito y
a través de medios electrénicos, en igualdad de condiciones, ademas los proveedores seleccionados son los
unicos que pueden prestar el servicio en con las caracteristicas, calidad, oportunidad y cobertura requerida, lo
cual practicamente imposibilita cualquier acto de corrupcion.

TRANSPARENCIA.

Este procedimiento se lleva a cabo con total transparencia, en virtud de que la informacion que se ha manejado
es accesible, clara, oportuna, completa y verificable, y obedece a las necesidades y condiciones exigidos por el
Instituto FONACOT, con estricto apego a la legislacion aplicable, en concordancia con los requisitos
establecidos de manera totalmente objetiva, y no asi a las particularidades de los prestadores publicos.

IMPARCIALIDAD.

La seleccion del procedimiento de adjudicacion directa, se realiza con total imparcialidad, basado en las
necesidades Institucionales a satisfacer, en igualdad de condiciones y con proveedores con capacidad y
experiencia probada. ’

X.- RECURSOS PRESUPUESTALES

Mediante oficio No. DICP-SP-2018-143, de fecha 24 de julio de 2018, la Direccion de Integracién y Control
Presupuestal autorizé la liberaciéon de recursos para la Difusion de la CAMPANA PUBLICITARIA
DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A
CLASES” de la partida 36201 “DIFUSION DE MENSAJES COMERCIALES PARA PROMOVER LA VENTA
DE PRODUCTOS O SERVICIOS. Se adjunta el oficio original sefialado.

CLAVE DE CAMPANA
Mediante el oficio No. SNM/DGN'C/1310/18 emitido por la Subsecretaria de Normatividad de Medios y la
Direccién General de Normatividad de Comunicacion, se autorizé la difusion de la CAMPANA PUBLICITARIA

DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A
CLASES” con la clave 027/18-2003-TC22-14120.
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Xl.- VIGENCIA DEL SERVICIO

El plazo de la prestacion de los servicios a contratar para la CAMPANA PUBLICITARIA DENOMINADA:
“CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES, TEMA: REGRESO A CLASES”,
tendrén una vigencia del 1 al 31 de agosto 2018.

De conformidad con lo antes expuesto, se emite la siguiente:

SOLICITUD DE DICTAMINACION

Con fundamento en lo dispuesto por los Articulos 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; 22 fraccion I, 25, 26, fraccion lll, 40 y 41 fraccion lll, de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Publico; 71 de su Reglamento; se somete a la aprobacién de este H. Comité de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios, la Adjudicacién Directa coma caso de excepcion a la Licitacion
Pdbica, para la contratacion del SERVICIO DE ESPACIOS PARA LA DIFUSION DE LA CAMPANA
PUBLICITARIA DENOMINADA: “CREDITO FONACOT 2018, VERSION TRABAJADORES FORMALES,
TEMA: REGRESO A CLASES”, la cual se llevara a cabo del 1 al 31 de agosto de 2018. El monto total de la
campana es por $ 80,089,281.44 (OCHENTA MILLONES OCHENTA Y NUEVE MIL DOSCIENTOS OCHENTA
Y UN PESOS 44/100 M.N.) méas el Impuesto al Valor Agregado, conforme al esquema de pago expuesto en la
presente justificacion.

AMENTE

\
N
¥

f:lB (RRA

16 /1 STITUCIONAL

/

DAN’(E OMA
DIRECTOR DE GOMUNICHC

Ciudad de México a 26 de julio de 2018.
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