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NORMATIVIDAD DE MEDIOS

DIFIECCION GENEHAL DE NORMATIVIDAD DE
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#2015, Afio del Generalisimo José Maria Morelos y Pavén”
Oficio No. SNM/DGNC/ 2556 /15

México, D. F., a 27 de noviembre de 2015

ASUNTO: Modificaciones al Programa. Anual de . Promocién y
Ch Publicidad para el ejercicio fiscal 2015 del Instituto del
_Fondao Nacional para el Consiimo de los Trabajadores.

LIC. ALBERTO PEREZ BLAS
DIRECTOR GENERAL DE comuchcmM SOCIAL
SECRETARIA DE TRABAJO Y PREVISION SOCIAL

LIC. DANTE PINAL iBARRA
DIRECTOR DE COMUNICACION SOCIAL
INSTITUTO DEL FONDO NACIONAL PARA EL CONSUMO DE LOS TRABAJADORES -

Me: reflero al oficio ntimero 111/25-11-2015/251, de fecha 25 de noviembre de 2015, mediante el cual se
envian modificaciones al Programa Anual de Promocién y Publicidad 2015 del Instituto del Fondo Nacional

para el Consumo de los Trabajadores.

Saobre el partlcular y con fundamento en-el artfculo 27, fraccion XXXIX de la Ley Orgénica de la
Administracién Publica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacién; 17 del
Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercm:o Flscal 2015, asi.como por lo dispuesto en el
Acuerdo por el .que se establecen fos Lineamientos Generales para. las Campanas de Comunicacién Social
de fas dependencias y entidades de [a Administracion Publica Federal para el gjercicio fiscal 2015, publicado
en el Diario Oficial de'la. Federaclon el 31 de diciembre de 2014 (en lo sucesivo el “Acuerdo’), le informo’ que
esta Direccién General autoriza, én el dmbito de su competencia, las modificaciones al. Programa
Anual de Promocién y Publicidad. 2015 del Instituto del Fondo Nacional para el Cunsumo de Tos

Traba]adores consistentes en los S|gmemes rubros:
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12015, Afio del Generalisimo José Maria Morelos y Pavon”

Oficio No. SNM/DGNC/ 2556 /15

Asignacién de recursos en:
Nombre de campafia: | Televisoras, Radiodifusoras, Diarios -
Beneficios del crédifo | editados en los estados, Revistas, 5
I":;"'f";'r";je Fonacotil Medios Complememanos Medios Dii]i;i::hiﬁ ede
P Versién: Dlgltales Post-Estudios, Servicios de
Navidad disefio, produccion, post-produccion y
copiado
Cambio de ~ Nombre de campana: Del 20 de julio
vigencia Proteccion a los trabajadores ‘al2de »afgosto

La presente autorizacién surtira efecto hasta que la dependencla y/o entidad acredite contar con 1os recursos.
relativos a la ampliacién autorizados en la partlda correspondiente.

Como senala én ¢l anexo a su oficio de solicitud, la fuente de fihanciamiento es incremento compensado, por
lo que deberdn realizar el tramite presupuestal ante la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico y verificar
que la asignacion de recursos. se realice en la partuda de. gasio que. corresponda como se sefiala en el
amculo 15 del Acuerdo y 17 del Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2015,

Gabe sena!ar que la Estrategia y Prcgrama anual de Promocién y Publicidad del Instituto del Fondo Nacional
para el Consumo de los Trabajadores 2015 fueron-aulorizados por esta Direccién General mediante oficio
SNM/DGNGC/0054/15 del 13 de enero de 2015; asi como se” autorizaran las modificaciones al Programa
mediante oficios SNM!DGNC!OHDHS del 21 de enero de 2015; SNM/DGNC/0966/15 del 6 de mayo de
2015 SNMIDGNCH 601115 del 24 de ]UllO de 2015y SNM!DGNCH?GQHS del 17 de agosto de 2015.

S;n otro particular, le envio un cordial saludo.

ATENTAMENT

NORMA ANGELICA MORALES LEDESMA

DIRECTORA GENERAL

C.cp- Lic Andrés Chao Ebergenw, Subsecretano de Normatividad de Medios, SEGOB Prasente.
: Archwo de DGNC. SEGOB. |
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ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA DrREceio e o
EL EJERCICIO FISCAL 2015 €

NORMATIVIDAD DE COMUNICACION

Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los Trabajadores

a:
i Cabeza de sector:

Organismo Descentralizada
Secretaria del Trabajo y Previsién Social

Fecha de elaboracion: 24 de noviembre de 2015

Mision: : .

IApoyar a los trabajadores de centros de Irabajo afiliados, al garanlizar el acceso a crédilos,

olorgar financiamiento y promover el ahorro,

para su bieneslar social y el de su familia, soporlado en la sustentabilidad financiera del Institulo FONACOT.

Vision:

Eeria entidad Ninanciera lider de los trabajadores i con'una est sdlida, efici ¥ compeliliva, que presta servicios de lencia para el olorgamiento de créditos.

Objetivo Institucional: . ;

[EN stiluto FONACOT tendrd como abjetivo promover el ahorro de los Irabaj olorgarles fi jamientoy g izar su acceso a crédilos para la adquisicién de bienas ¥ pago de servicios. Asimismo, el Instilulo debera acluar bajo criterios que favorezcan el desarrollo
social y las condiciones de vida de los trabjadores y sus familias. .

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Difundir los beneficios que ofrece el Institulo FONACOT, a Iravés de sus produclos ¥ servicios financieros,
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Existe una gran diversidad de Insfilucionas que olrecen crédilo en el Continuar can la labor de afiliaclén de Centros de Trabajo y promovar el ahorro de 3

1.- | mercado, principaimente tlandas departamentales, especializadas y los lrabajadores, lorgando finaciamiento y garantizando los mejores crédilos parala man:ﬁ Bl _w—mn.“su ycon u.ﬂ_m_u_ FONAGOT MaslerCard can descuento via némina. Trabao formal,
bancas, Sin embargo, rapresentan altos castos para los trabajadares, por | oblention de biunes ¥ pagos de servicios, con un alcance de recordacion de erechos laborales y paz labora

lal malivo el Institulo FONACOT presenla mejores opciones de crédilo ya campaia del 20%.

que los descuentos son via némina y las lasas de inlerds son las mas

bajas del mercado. Con el fin de apoyar al Irabajador en su economia
familiar.

Exisle una gran diversidad de Insliluciones que ofrecen crédilo en el Conlinuar con la labor de afiliacién de Ceniros de Irabajo y promover el ahorro de los
2.- | mercado, principalmnete tiendas depar les, especlalizadas y irabajadpares, olorgando financiamiento y garanlizando los me]
bancos, Sin embargo, represantan allos costos paral

Jores crédilos para la | Rendicién de Cuentas

05 lrabajadares, por | obtencion de bienes ¥ pagos de servicios.

lal molivo el Institulo FONACOT presenla mejores opciones de crédilo ya

que los descuenlos son via némina y las lasas de inlerds son las mas

bajas del mercado. Con el fin de apoyar al lrabajador en su economia . %
familiar, : K I\

’ Lic. Alberto Pérez Blas . Dm% R:m

|
Nombre y firma del titular de comunicacién social de a coordinadora sectorial : Nombre y firma del y_wrm_ \n%ﬁim de la dependencia/entidad _




MEDIOS ELECTRONICOS . 126,073.82

' ESTUDIOS 4,960.00
MEDIOS IMPRESOS 7.199.48 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 39,659.53
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 34,851.17 TOTAL 212,744.00
,,w
" Lic. Alberto Pérez Blas DantePinal |bar

S—

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de pherc _mnﬂﬁm de la dependencialentidad



- PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2015.

Dependenciaio E tida

Instituto del _qun_o Nacional para el Consumo de los Trabajadores

Fecha de elaboracién: 24 de noviembre de 2015
miles de pesos /
- LV.A. incluido
Wam_.._u:mm_o anual de la dependencia o entidad destinado a Ia partida 36201: ] _ m._m_.Ea.co_
, , ACUMULADO EN CAMPANAS: 212,744.00
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Nombre de la campaiia: . Televisoras 0.00
Version(es): Créditos con descuentos via némina . Radiodifusoras 10,439.76
Tema especifico y/o ventaja Crédito en Efectivo y con Tarjeta FONACOT MasterCard con descuento via namina. Cine 0.00
competitiva: Trabajo formal, derechos laborales Yy paz laboral

Meta a alcanzar: Diarios Editados en el D.F. 1,648.88
] Diarios Editados en los Estados 1,160.00
Objetivo de comunicacion: Comunicar al publico objetivo los beneficios del crédito FONACOT asi-como los " | biarios Editag | Extrani 00

productos y servicios que se pueden adquirir con el crédito en efectivo y la utilizacién de arlos Editados en el Extranjero i
. la Tarjeta FONACOT MasterCard. Revistas . - 14500
Coemisor: . Medios Complementarios 5,798.21
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Medios Digitales . 2,319.15
e 19A24, 25 A34, 35A44, 45A64 ANOS Pre-Estudios . 0.00
T NSE: C+, C, D+, D, E Post-Estudios . 0,00
Disefia, ?on_:nn_m:. Preproduccién, Post-praduccion y 754.00
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Lic. Alberto Pérez Blas

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

nig/de la dependencialentidad
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Nombre de la campafia: Proteccién a los trabajadores

Televisoras
Version(es): Salas . . Radiodifusoras:
Tema especifico y/o ventaja Crédito en Efectivo y con Tarjeta FONACOT MasterCard con descuento via némina. Clhe
competitiva: Trabajo formal, derechos laborales ¥ paz laboral :
Meta a alcanzar: Diarios Edilados en el D.F. 0.00
) . Diarios Editados en los Estadas ] g 0.00
Objetivo de comunicacion: Dar a conocer a la poblacién las acciones de la STPS y el INFONACOT que cuadyuvan a i
la impartician de justicia cotidiana y que garantizan los derechos en materia laboral que Diarios Editados en el Extranjero 0.00
la Ley otorga.a todos los mexicanos, Revistas ) ! 0.00
Coemisor; Secrelaria del Trabajo y Previsién Sacial Medios Complementarios 14.348.76
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Digitales 2,549.91
m 19A24, 25 A 34, 35A 44, 45 A B4, 66 O MAS ANOS Pre-Estudios 0.00
NSE: C+, C, D+, D Post-Estudios 400.00
Diserio, Produccidn, Preproduccion, Post-produccion y

29 de junio de 2015 ‘al 12 de julio de 2015

| B a dela campana: 1
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Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del ﬂm_zvén%m la dependencia/entidad
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Version(es):

Tema especifico y/o ventaja
competitiva:

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacion;

Coemisor:
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Televisoras 42,500.00
MENSAJE 1, MENSAJE 2, MENSAJE 3, FRAGMENTOS 1 Y FRAGMENTOS » Radiodifusoras 0.00
Rendicion de Cuentas Cine 0.00

Diarios Editados en el D.F. 0.00
Informar a la poblacién mexicana sobre los logros obtenidos y las acciones realizadas Diarios Edilados en los Estados 0.00
durante el tercer afio de gobierno. Diarios Editados en el Extranjero 0.00
PRESIDENCIA DE LA REP, SHCP, SECTUR, SEDESOL, SEP,SCT, SENER, SEDENA, Revistas 0.00
SEMAR, SFP, ISSSTE, IMSS, PGR, PEMEX, CFE, CONAGUA, INMUJERES, IPN, IMPI,
CONADE Medios Complementarios i 0.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Medios Digitales 0.00
19A24, 25 A 34, 35A 44, 45 A64 ANOS Pre-Estudios 0.00
NSE: AB, C+, C, D+, D, E Post-Estudios

Disefio, _u_,oacnna:_ _u_.mEon_:nn_n: _uomn.uqoacnn_o: ¥

1 25 de mmaﬂa de 2015 al om nm mmuzaava nm mc._m

Lic. Alberto Pérez Blas

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

de la dependencia/entidad
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Nombreé de la campafia: BENEFICIOS DEL C

Televisoras 3,480.00
Version(es): NAVIDAD Radiodifusoras 16,120.00
Tema especilfico y/o ventaja Crédito en Efectivo y con Tarjeta FONAGOT MasterCard con descuento via némina, Cine 0.00
competitiva: i ‘ Trabajo formal, derechos laborales Yy paz laboral
Diarios Editados en el D.F. 0.00
Met Icanzar: . . .
Saelan Superar la colocacion de créditos de 204, a través de los beneficios que ofrecen los . =
productos del Instituto con una recordacian de camparia del 20% Diarios Editados en los Estados 3,480.00
Objetivo de comunicacian: Consolidar al Instituto FONACOT como la _.dm_._uq institucion financiera del Estado que Diarios Editados en el Extranjero . 0.00
otorga a los trabajadores formales diversos créditos con los mayores beneficios y las
mejores tasas del mercado. Revistas 765.60
Coemisor: Medios Complementarios 12,644.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Medios Digitales 4,585.00
: 19 A24, 25 A 34, 35 A 44, 45 A64, 66 O MAS ANOS Pre-Estudios 0.00
m. , NSE: C+, G, D+ D, E Post-Estudios 4,060.00
Disefio, Produccion, Preproduccién, Post-produccin y 35,879.13
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Lic. Alberto Pérez Blas

arr
Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial d

N

Nombre y firma del ”_E_m/_.a e la dependencialentidad



Version(es):

Tema especifico ylo ventaja
competitiva:

Meta a alcanzar;

Objetivo de comunicacion:

Coemisor:

R
T

I

YR HEL, X
Beneficios del erédito FONACOT

Buen ._um_._. Geneérica

oqmn_”om:m*mnn_._.ozno:._.mamﬁ_noz_poo.ﬂ MasterCard con descuento via nomina.,
Trabajo formal, derechos laborales Yy paz laboral : .

Superar la colocacién de créditos de 2014, a través de los beneficios que ofrecen los
productos del Instituto.

Consolidar al Instituto FONACOT como la mejor institucion financiera del Estado, que
otorga a los trabajadores formales diversos créditos con los mayares beneficios y las
mejores tasas del mercado.

Secretaria del Trabajo y Prevision Social

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL

Televisoras

Radiodifusoras

19 A24, 25 A 34, 35 A 44, 45 A4 ANOS

NSE: C+ C, D+, D, E

TR IR 2 S £ T
e e e

01 de diciembre de 2015 al 31 de diciembre de 2015

Lic. Alberto A_mm.sz Blas

Nombre y firma del tilular de comunicac

0.00
Cine 44,080.00
Diarios Editados en el D.F. 0.00
Diarios Editados en los Estados 0.00
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Revistas 0.00
Medios Complementarios ’ 2,060.20
Medios Digitales: 0.00
Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios 500.00

Dant arr

i6n sacial de la coordinadora sectorial

Nombre y firma del :E_Vm_@j“amn nig/de la dependenciafentidad

2,926.40




