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Se autorizan las modificaciones al Programa
ASUNTO: anual de Promocién y Publicidad Social 2016 del
INFONACOT.

LIC. LUIS B. OLGUIN ARELLANO 4
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
SECRETARIA DEL TRABA.JO Y PREVISION SOCIAL

LIC. DANTE PINAL IBARRA
D TOR DE COMUNICACION SOCIAL
STITUTO DEL FONDO NACIONAL PARA EL CONSUMO DE LOS TRABAJADORES .

Me refiero a su oficio 111/06-10-2016, del 6 de octubre de 2016, mediante el cual se remiten las
modificaciones al Programa anual de Promocién y Publicidad del Instituto del Fondo Nacional para el
Consumo de los Trabajadores (INFONACOT), correspondiente al Ejercicio Fiscal 2016.

Sobre el particular y con fundamento en el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica de la
Administracion Publica Federal, 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 17 del
Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2016, asi como por lo dispuesto en el
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campaias de Comunicacién Social
de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2016,
publicado el 30 de diciembre de 2015 (en lo sucesivo el Acuerdo), esta Direccién General autoriza, en el
ambito de su competencia, las modificaciones al Programa anual de Promocién y Publicidad del
Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los Trabajadores correspondiente al Ejercicio
Fiscal 2016.
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SECRETARIA DEL TRABAJO
Y PREVISION SQCIAL

Direccion de Comunicacion Social
Oficio Ntim. DCS/122/2016

Ciudad de México, 26 de septiembre de 2016.

LIC. LUIS B. OLGUIN ARELLANO
Director General de Comunicacion Social
STPS

PRESENTE

Por medio de la presente me permito solicitar a usted gire sus apreciables instrucciones a quien
corresponda para informar a la Direccién General de Normatividad de Comunicacion de la Secretaria
de Gobernacion que al érea a mi cargo le fue autorizada una ampllamon al presupuesto de la partida
36201 correspondiente a Difusion de mensajes comerciales para promover la venta de
productos y servicios por un monto de $150 millones de pesos (mdp) mas el Impuesto al Valor

Agregado (IVA).
Dicha aprobacion se llevd a cabo en la Cuadragésima Novena Sesioén Ordinaria del Consejo Directivo

del Instituto FONACOT celebrada el pasado 22 de julio del presente ejercicio, dicha ampliacion al
presupuesto quedd asentada en actas bajo el acuerdo No. CD 65-231015.

Por lo anterior le rnformo que se procedera a reallzar Ia maodificacion correspondiente en el SINC,
derivado de lo que se registro el 10 de agosto del presente en la Estrategia Anual de Promocién y
Publicidad para’el ejercicio fiscal 2016, el cual corresponde a-un monto de $144, 652 mdp con IVA
incluido y con esta ampliacion el monto total a ejercer para la difusion de mensajes de los diversos
servicios que -se ofrecen a los trabajadores del pais'a fln de que accedan aun crédito flexible es de

$318,652 mdp Ios cuales incluyen IVA.

Se anexa al presente el ACUERDQ DICTADO. F'OR EL CONSEJO DJ’RECTIVO DEL INSTITUTO
DEL FONDO NACIONAL. PARA EL CONSUMO DE LOS. TRABAJADORES, EN SU.
CUADRAGESIMA NOVENA SESION ORDINAR!A CELEBRADA EL DIA 22 DE JULIO DE 2016.

Se anexa just:ﬂcamon y mod:ﬁcac:on de Estrategra Anua/ de Promocron y Pubhc:dad en version
impresa y e!ectromca

Sin otro partrcular, le envio un cordial saludo.

Da \te
Director de C?

Av, Insuigenes Sur 452 Col. Rofha Sur, Del. Cusdhitemes, C.P. 06740, Méico DLE.
Tel. (35) 32 65 74 00 www.lonacot.zobanx



1. CAMPANA BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT

a)

b)

c)

d)

e)

)

g)

h)

Hoy en dia no sélo son bienes de consumo duradero los que pueden adquirirse con un
crédito FONACOT. Actualmente, los trabajadores que tienen acceso a él pueden
utilizarlo para comprar bienes y pagar servicios, tales como (Utiles escolares,
colegiaturas, electrodomésticos, .muebles, bicicletas, motocicletas, enganches de
automoaviles; el arreglo o ampliacién de sus casas; cubrir gastos de viaje, servicios

médicos o incluso para solventar gastos imprevistos o deudas.
A finales de 2012 se tenian afiliadas 59 mil 864 empresas; al 30 de septiembre

de este afio se alcanzd la cifra de 292 mil 697 centros de trabajo afiliados al
Instituto. Lo que representa el doble de lo que se hizo en la pasada administracién y
casi el triple de lo hecho en el sexenio del 2000 al 2006.

En el transcurso de la presente administracion, hasta el 30 de septiembre de 2016, el
Instituto FONACOT ha otorgado 48 mil 338 millones de pesos en créditos para
3 millones 779 mil 981 trabajadores formales, con lo que actualmente se
supera en un 70 por ciento la colocacién de créditos realizada a estas mismas
fechas en anteriores administraciones. . '
En 2016 la meta es otorgar 14 mil 520 millones de pesos en créditos y al 30 de
septiembre ya se habian otorgado $11,724 millones de pesos en créditos a
788 mil 871 trabajadores, lo que ha beneficiado a 3 millones 76 mil 597
personas y para lo que resta del afio se tiene programado otorgar otros $2,796
millones de pesos.

Los recursos de los créditos contratados en lo que va del afio se han entregado
mayoritariamente en depdsitos a cuentas bancarias de los trabajadores para su
disposicion en efectivo, pero también mediante programas como Mujer FONACOT,
Apoyo a Damnificados por Desastres Naturales, el de turismo social Viajemos todos
por México y a partir del 11 de junio, a través de las Caravanas de crédito y servicios
que ha realizado el Instituto.

El Programa de Apoyo a Damnificados por Desastres Naturales, tiene el proposito de
brindar financiamiento, con caracteristicas especiales, a través del Crédito en Efectivo
a los trabajadores de la economia formal que habitan en lugares que sufren dafios por
cuestiones naturales, a fin de que puedan contar con recursos rapidamente y adquirir,
en cuanto se decrete el Plan DNIII, lo necesario para enfrentar las contingencias vy, al
mismo tiempo, reactivar la microeconomia de la regién.

La ampliacion solicitada permitira al Instituto FONACOT iniciar una campaiia de
difusién especifica y puntual para que la poblacién conozca el apoyo que el Instituto
FONACOT brinda en casos de contingencias. Sin dejar de promover, el acceso a los

“diversos mecanismos financieros que actualmente ofrece la institucién a todos los

trabajadores con un empleo formal.

Por lo anterior, es necesario ampliar en 150.0 mdp més el Impuesto al Valor Agregado
el presupuesto para la publicidad, recursos que serdn ejercidos por conducto de la
Direccién de Comunicacion Social del Instituto FONACOT.



i) Dicha aprobacién se llevo a cabo en la Cuadragésima Novena Sesién Ordinaria del
Consejo Directivo del Instituto FONACOT celebrada el pasado 22 de julio del presente
ejercicio, dicha ampliacion al presupuesto quedé asentada en actas bajo el acuerdo No.
CD 65-231015.

j) La fuente de financiamiento para la ampliacién presupuestaria se realizara mediante el
traspaso compensado de recursos remanentes de otras partidas del capitulo de
Servicios Generales, lo cual no modifica el techo autorizado para el presupuesto de
Gasto de Operacién 2016.

k) Con la difusién de sus campafias, el Instituto FONACOT, podrd informar a los
trabajadores sobre el otorgamiento de créditos que los apoyen para la adquisicién de
bienes de consumo y/o pagos de servicios, ademas de ser una herramienta que facilite
a los trabajadores el acceso a los servicios financieros que ofrece el Instituto.

Atentamente,

Dante Pi %a

@)mu icacion Saocial



ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA e e o
EL EJERCICIO FISCAL 2016 €

NORMATIVIDAD DE COMUNICACION

SEGOB

SLCRETARIA DE GOBLRNACION

n Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los Trabajadores
Zmﬁmﬂ.m_mnw.m Juridica: Organismo Descentralizado
Cabeza de sector: Secretaria del Trabajo y Previsién Social
Fecha de elaboracién: 11 de octubre de 2016

Mision:

f\payar a los trabajadores de centros de Irabajo afiliados, al garantizar el acceso a crédilos,

otorgar financiamiento y promover el ahorro, para su bienestar social y el de su familia, soportado en la sustenlabilidad financiera del Instiulo FONACOT,

Vision: ;

[er la entidad financiera lider de los {rabajadores mexicanos,

<on una eslructura sblida, eficiente y compeliliva, que presla servicios de excelendia para el olorgamiento de crédilos.

Objetivo Institucional:

El Instituto FONACOT tendra como objeliva promover el ahorro de los \rabajadores, otorgarles financiamiento y garanlizar su acceso a créditos para la adquisicién de bienes y pago de servicios. Asimismo, el Instlulo debera actuar bajo crilerios que favorezcan el desarrollo
social y las condiciones de vida de los trabjadores y sus familias.

Objetivo de la estrategia de comunicacién:

Difundir los beneficios que ofrece el Inslilutc FONACOT, a Iravés de sus produclos y serviclos financieros.

TRty

S e : e s

Exisle una gran diversidad de Instituciones que ofrecen crédito en el Continuar con la labor de afiliacién de Centros de Trabajo y promover el ahorro de

1.- | mercado, principalmente tiendas depariamentales, especializadas y | los trabajadores, otorgando financiamiento ¥ garanlizando los mejores créditos para Crédilo en efectivo y con larjeta FONACOT-MasterCard con descuento via némina
b Sin go, rep lan allos costos para los lrabajadores, por | la oblencién de bienes ¥ pagos de servicios, con un aleance de recordacion de
tal motivo el Instiluto FONACOT presenta mejores opciones de crédilo ya | campafia del 25%.,

que los descuentos son via némina y las lasas de Interés son las mas
bajas del mercado. Con el fin de apoyar al trabajador en su economia

familiar. .

Exisle una gran diversidad de Instituciones que ofrecen crédiloenel . | Continuar con la labor de afiliacién de Cenlros de Trabajo y promover el ahorro de .
2.- | mercado, principalmente liendas depariamentales, especializadas y los trabajadores, olorgando financiamienlo ¥ garanlizando los mejores créditos para | Rendicién de cuentas

bances, Sin embargo, representan allos coslos para los trabajadores, por | la obtencién de bienes ¥ pagos de servicios, .

tal molivo el Institulo FONACOT presenla mejores opclones de crédito ya .

que los descuenlos son via némina y las tasas de inlerés son las mas /

bajas del mercado. Con el fin de apoyar al trabajador en su economla -

familiar. 8 (
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" Lic. Luis Benito Olguin Arellano Dante Rinal.lbdrra -

Nombre y firma del ﬁm._.__wﬂulm\wam,m‘*_mnm_m de la dependencia/entidad

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial



MEDIOS ELECTRONICOS 166.,667.25

ESTUDIOS . 3,132.00
MEDIOS IMPRESOS 46.859.01 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 43,140.14
MEDIOS COMPLEMENTARIOS §8.853.60 TOTAL 318,652.00

. Liic. Luis Benito Olguin Arellano

ante'Pjn ,__ ajra

Nombre y firma del itular de comunicacion social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular ﬁv_ﬂ.m\\ﬁmmaohmﬂm de la dependencia/entidad




Fecha de elaboracién:

Instituto del Fondo Nacional u.mmm el Consumo de los Trabajadores

PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2016

11 de octubre de 2016

B

miles de pesos /
LV.A, incluido

m_.mmcucmm"o anual de la dependencia o entidad destinado a 1a partida 36201:

"

Nombre de la campaiia:

Versidn(es):

Tema especifico y/o ventaja
competitiva:

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacion:

Coemisor:

RANAE
T

CREDITOS CON DESCUENTO ViA NOMINA

Crédito en efectivo y con tarjeta FONACOT-MasterCard con descuento via nomina

Comunicar al puiblico objetivo los beneficios del crédite FONACOT asi como los:

productos y servicios que se pueden adquirir con el crédito en efectivo y la utilizacion de

la Tarjeta FONACOT MasterCard,

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL

| 318,652.00|
ACUMULADO EN CAMPARNAS:

318,652.00

19A 24, 2534, 35 A 44, 45A 64 ANOS

NSE: C+, C

Tdehs
e
Ll el

B e

Ry
ORI

1 . 04 de marzo de 2016 al 31 de marzo de 2016

Lic. Luis Benito Olguin Arellano

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

=4 E.H.WWM.F

Televisoras 0.00
Radiodifusoras 13,339.77
Cine 0.00
Diarios Editados en el D.F. 6,572.95
Diarios Editados en los Estados 2,784.00
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Revistas 455,97
Medios Complementarios 9,280.00
Medios Digitales 1,528.29
Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios ) 694.03
Disefio, Produccian, Preproduccion, Post-produccion y

TRy

Dante Pifiy| |

qm

i . ’
Nombre y fir~a del titular n_w, Emmmam% de la dependencia/entidad



Nombre de la campaiia:

Versién(es):

Tema especifico yfo ventaja
competitiva:
Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacion:

Coemisor:

Lic

AT

B i S R e

=5

o L
S e e

VACACIONES Y REGRESO A CLASES, BUEN FIN . NAVIDAD
Crédito en efectivo y con tarjeta FONACOT-MasterCard con descuento via némina

Superar la colocacion de créditos de 2015 a través de los beneficios que ofrecen log

produjctos del instituto con una recordacion de campana del 25%

Consolidar al Instituto FONACOT como la mejor institucion financiera del Estado que
otorga a los trabajadores formales diversos créditos con los mayares beneficios y las

mejores tasas del mercado.

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: me>2>. Y RURAL
19A 24, 25A 34, 35 A 44, 45A 64 ANOS

NSE: C+, C A

B
1 15 de agosto de 2016 al 15 de sepliembre de 2016

2 01 de noviembre de 2016 al 21 de noviembre de 2016
3 01 de diciembre de 2016 al 31 de diciembre de 2016

Luis Benito Olguin Arellano

Nombre y fimma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial

Televisoras 21,459.34
Radiodifusoras 64,959.82
Cine 44,077.77
Diarios Editados en el D.F. 24,202:15
Diarios Editados en los Estados 10,440.00
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Revistas ’ . 2,403.94
Medios Complementarios . 49,573.60
Medios Digitales 16,082.26
Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios 2,437.97

0

Dante FinaNbatra

N 7

Nombre y firma del titular n_v ergadot Snia Mm la dependencia/entidad

4

42,475.46




Nombre de la camparia:

Versidn(es):

Tema especifico y/o ventaja
competitiva;

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacién:

Coemisor:

Lic.

iy

=) mﬁo_.w.e.m.ms Siediy

* Informe 8, Informe 9, Informe 10, Informe 11, Informe 12, Informe 13, Informe 14
Rendicion de cuentas

Informar a la.poblacién mexicana sobre los logros obtenidos y las acciones realizadas
durante el cuarto afio de gobierno.

IMSS, CFE, SHCP, PGR, SEDENA, INMUJERES, PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA,
SEP, SEGOB, IMPI E INEA

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL

AT TEEAL

leski

19A 24, 2534, 35A 44, 45A 64 AROS

Luis Benito Olguin Arellano

NSE: AB, C+, C, D+, D, E

1 25 de agosto de 2016 al 08 de sepliembre de 2016

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

Televisoras 5,220.00
Radiodifusoras 0.00
Cine 0.00
Diarios Editados en el D.F. 0.00
Diarios Editados en los Estados 0.00
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Revistas 0.00
Medios Complementarios 0.00
Medios Digitales 0.00
Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios 0.00




