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Oficio No. UNMC/DGNC/0898/2020

Ciudad de México, a 26 de octubre de 2020

ASUNTO: Se autoriza la modificacion al Programa Anual de
Promocion y Publicidad para el ejercicio fiscal 2020 del
INFONACOT.

LUIS GABRIEL URQUIETA PRIETO )
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
SECRETARIA DEL TRABAJO Y PREVISION SOCIAL

LIC. CARLOS ENRIQUE ORTEGA LEAL
DIRECTOR DE COMUNICACION INSTITUCIONAL
INSTITUTO DEL FONDO NACIONAL PARA EL CONSUMO DE LOS TRABAJADORES

Me refiero al oficio 111/23-10-2020/101 de fecha 23 de octubre de 2020, mediante el cual se solicita la
modificacién al Programa Anual de Promocion y Publicidad del Instituto del Fondo Nacional para el
Consumo de los Trabajadores (INFONACOT), correspondiente al afio 2020.

Es importante sefialar que la presente solicitud, lo sustentan por medio del dictamen administrativo DICP-113-
2020 de la Direccién de Integracion y Control Presupuestal, y el similar DCI/078BIS/2020 de la Direccién de
Comunicacion Institucional, ambos del 21 de octubre de 2020 del INFONACOT.

Si bien la Estrategia y Programa Anual del Instituto fue autorizado mediante oficio UNMC/DGNC/0726/2020
de fecha 28 de agosto de 2020, en el cual manifestaron realizar una reduccion de origen por un porcentaje
del 75%,; en la presente solicitud requieren una modificacion en los términos del ultimo parrafo del articulo 15
del Acuerdo, a fin de cumplir con la excepcion otorgada por la Coordinaciéon General de Comunicacién Social

y Voceria del Gobierno de la Republica mediante el oficio CGCSyVGR/106.1/2020 de fecha 21 de octubre de
2020, en el entendido de que tnicamente se aplica un decremento del 13% al presupuesto original asignado,

y no del 75% previsto en el en el Decreto por el que se establecen las medidas de austeridad que deberan
observar las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal bajo los criterios que en el .
mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 23 de abril de 2020, o el 25% referido en
el oficio CGSyVGR/067/2020 de la misma Voceria.

Por lo anterior, de conformidad con el articulo 10 del Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos
Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de Comunicacion Social y de
Promocioén y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracién Puablica Federal para el
Ejercicio Fiscal 2020, publicado en el Diario Oficial de Ja Federacion el 2 de enero de 2020 (en lo sucesivo el
“Acuerdo’), la presente reduccion es de exclusiva responsabilidad de la entidad solicitante, asi como
del ejercicio del gasto en cumplimiento de su Estrategia y Programa Anual de Promocion y
Publicidad autorizado es responsabilidad de las areas de comunicacién social, mercadotecnia o
equivalentes de las dependencias y entidades.
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Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion VIl de la Ley Orgéanica de la
Administracion Publica Federal; 20 de la Ley General de Comunicacion Social: 39 del Reglamento Interior de
la Secretaria de Gobernacion; 15 del Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2020,
asi como por el articulo 15 del Acuerdo, y por resultar necesario en los términos del articulo Quinto del
Acuerdo por el que se amplia la suspensién de plazos, términos y actividades en la Secretaria de
Gobernacion, con las exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacién
el 27 de mayo de 2020, esta Direccién General autoriza, en el ambito de su competencia, la modificacion
al Programa Anual de Promocién y Publicidad del Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los
Trabajadores correspondiente al Ejercicio Fiscal 2020, consistente en:

ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD 2020

CONCEPTO DE MODIFICACION TEMA ESPECIFICO
Ser la mejor institucion financiera del mercado, la cual
CAMBIO DE TEMA ESPECIFICO cuenta con una cobertura nacional para trabajadores
formales y las mejores tasas crediticias del mercado.
RECTIFICACION DEL TECHO PRESUPUESTAL
CONCEPTO DE MODIFICACION CAMPANA TIPO DE MODIFICACION
BENEFICIOS DEL ° tAsignacic’)n de.reqursos en
CREDITO FONACOT elgewsoras, radlgdlfusoras, @a_nos
) 2020 editados en la Ciudad de México,
INCLUSION diarios editados en los estados,
version: revistas, medios complementarios,
Remodelacién / Deudas medios digitales, post-estudios y
produccion.
CREDITOS EN MEDIOS DIGITALES
CANCELACION version:
El crédito en tus manos

De conformidad con el articulo 3°. Fraccién VIII del Acuerdo...“Las erogaciones de los recursos deberan
sujetarse con base a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio
Fiscal 2020, y las contrataciones respectivas; asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y demas disposiciones de aplicacion
supletoria. Las contrataciones se llevaran a cabo bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad
contratante”.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

EZ MEZA

J. RAFAEL
DIRECTOR G| AL
C.c.p-- Li(’;A,Je‘é‘l'lS Rami/ ez\LuevasCoordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Republica.- Presente.

-~Prof. Roberto Duque Roquero, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.
JZM / PSA / EPGR
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Ciudad de México, a 09 de noviembre de 2020

Asunto: Se autoriza la campana: “Beneficios del Crédito
FONACOT 2020", version Remodelacion / Deudas” del
Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los
Trabajadores.

LUIS GABRIEL URQUIETA PRIETO )
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
SECRETARIA DEL TRABAJO Y PREVISION SOCIAL

LIC. CARLOS ENRIQUE ORTEGA LEAL
DIRECTOR DE COMUNICACION INSTITUCIONAL
INSTITUTO DEL FONDO NACIONAL PARA EL CONSUMO DE LOS TRABAJADORES

Esta Direccion General, en el ambito de su competencia, autoriza la campafia BENEFICIOS DEL
CREDITO FONACOT 2020, version Remodelacion / Deudas, de acuerdo a su solicitud sometida
mediante oficio 111/06-11-2020/111 de fecha 6 de noviembre de 2020.

Esta autorizacion se extiende con fundamento en el articulo 39 del Reglamento Interior de la Secretaria
de Gobernacion, 29 de la Ley General de Comunicacion Social, y 21 del Acuerdo por el que se
establecen los Lineamientos generales para el registro y autorizacion de las estrategias y programas de
comunicacion social y de promocion y publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion
Puablica Federal para el ejercicio fiscal 2020, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 2 de enero
de 2020 (en lo sucesivo el Acuerdo), el articulo 17 del Acuerdo por el que se establece la Politica de
Comunicacion Social del Gobierno Federal, y por resultar necesario en los términos del articulo quinto del
Acuerdo por el que se amplia la suspension de plazos, términos y actividades en la Secretaria de
Gobernacion, con las exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la
Federacion el 27 de mayo de 2020.

095/20-2001-TC23-14120

Lo anterior de conformidad con el Formato Unico de Campafa que adjunta a su solicitud, mismo que ha
sido validado por la Coordinacién General de Comunicacién Social y Voceria del Gobierno Federal con
fundamento en el articulo 20 del Acuerdo. Le recuerdo que cualquier modificacién o inclusion de medios
debera ser solicitada durante la vigencia de la campafia, conforme lo dispuesto en los articulos 28 y 29
del Acuerdo, donde se explican claramente los pasos a seguir.

La campana esta incluida en el Programa Anual de Promocion y Publicidad 2020 del Instituto del Fondo
Nacional para el Consumo de los Trabajadores, autorizado por esta Direccion General mediante oficio
UNMC/DGNC/0898/2020 de fecha 26 de octubre de 2020.

Asimismo, si requiere realizar alguna modificaciéon o inclusion de medios durante la vigencia de la
campafa, es conveniente consultar los articulos 28 y 29 del Acuerdo, donde se explican claramente los
pasos a seguir.
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Es importante mencionar que el pasado 28 de octubre de 2020 se publicod en el Diario Oficial de la
Federacion el Decreto por el que se expide la Convocatoria de Consulta Popular, cuya entrada en vigor
comenzé el dia de su publicaciéon conforme al Articulo Primero Transitorio. Por lo anterior, y
considerando la estricta responsabilidad que tienen las dependencias y entidades respecto al
cumplimiento del marco normativo vigente, esta Direccién General emite la presente autorizacion a la
campaiia, bajo la siguiente consideracion para el inicio de su difusion:

CONDICION SUSPENSIVA - E/ inicio de difusion de la presente campafia esta condicionado a la publicacion
en el Diario Oficial de la Federacién del cambio en la temporalidad de la entrada en vigor del “Decreto por el
que se expide la Convocatoria de Consulta Popular” prevista en su Articulo Primero Transitorio, conforme lo
estime el Poder Legislativo.

De conformidad con el articulo 3 fraccion VIII del Acuerdo: las erogaciones de dichos recursos y las
contrataciones respectivas deben sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto
contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de
Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2020, asi como a lo dispuesto en la Ley de
Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y demas disposiciones de
aplicacion supletoria. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la estricta responsabilidad de la
dependencia o entidad contratante.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENT

J. RAF é RQUEZ MEZA
DIRECTOR GENERAL

C.c.p. Lic. Jesus Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Republica.- Presente.
Prof. Roberto Duque Roquero, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB

JZM / PSA
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Dependencia o Entidad: | Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los Trabajadores
Naturaleza Juridica: Organismo Descentralizado
Cabeza de sector: Secretaria del Trabajo y Prevision Social
Fecha de elaboracién: 14 de octubre de 2020

Mision:

Mpoyar a los trabajadores de ceniros de trabajo afiliados, al garanlizar el acceso a créditos, otorgar financiamiento y promover el ahorro, para su bieneslar social y el de su familia, soportado en la sustentabilidad financiera del Instituto FONACOT.

Vision:

Ber la enlidad financiera lider de los trabajadores mexicanos, con una eslructura sélida, eficiente y compeliliva, que presta servicios de excelencia para el otorgamit de crédilos.

Objetivo Institucional:

El Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los Trabajadores (FONACOT) tiene como finalidad otorgar financiamientos y garanlizar el acceso a crédilos para la adquisicion de bienes y pago de servicios. Asimismo, el Instituto debera actuar bajo criterios que
favorezcan el desarrollo social y las condiciones de vida de los trabajadores y sus familias. Fortalecer la imagen institucional y promover al Instituto como la mejor opcion financiera que respalda permanentemente a los lrabajadores formales.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Que el clienle potencial en el momento de evaluar el crédito de némina, conozca, compare y ¢lija el crédito de ndmina FONACOT como la mejor opcion, institucion que le hoy le ofrece medios digitales innovadores para brindarle un mejor servicio a los trabajares formales del
pals.

El crecimiento crediticio desmesurado en condiciones desfavorables para | Alcanzar en el publico objetivo mayores niveles de confianza y aumentar la Ser la mejor institucién financiera del mercado, la cual cuenta con una coberlur ional oar
1. | los trabajadores provoca condiciones adversas para quienes requieren recordacion de campanas e imagen instilucional en al menos 10% con respecto a la 1 nanciera €809, nu anacional para

resolver situaciones exlraordinarias mediante crédilos. Por ello, campaiia inmediala anterior. Hacer eficiente el gasto publicilario en TV, trabajadores formales y las mejores lasas crediticias del mercado.
instituciones gubernamentales como el Instituto FONACOT deben ser la | radiodifusoras y cualquier olro medio propiedad del Estado mexicano en al menos

balanza para que las familias mexicanas cuenten con una proteccion 30%, proporcionalmeg pecto al gasto de campanas anteriores. Diseminar la

financiera solida con las mejores tasas de inlerés, siempre con sentido informacién relativa . eqfre

gl Instituto FONACOT,

social y otorgando un servicio mas eficiente cada dla. cubrir publicitariame| itales fdas ¢ e

(salvo en aquellas q
( @)yl
el K

incorporacién de mg
Luis Gabriel Urquieta Prieto <>|_I—U Lic. Carlos Enrique Orfega Leal
Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordingdora sectoria > U 020 mbre y firma del titular de :._m_dmao»mo_mm de la dependencia/entidad
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MEDIOS ELECTRONICOS 110,820.00 ESTUDIOS 580.00

MEDIOS IMPRESOS 93,184.00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 1,160.00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 34,376.00 TOTAL 240,120.00
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MEXICO YVOCERIADEL GOBIERNO

DE LAREPUBLICA

. RS~
4 O@ b 99 OCT, 2020
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Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadd Nompbre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2020

Dependencia o Entidad: m

Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los Trabajadores

Fecha de elaboracién:

14 de octubre de 2020

miles de pesos /

L.V.A. incluido
Tmmcu:mmﬁo anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201: _ m\a;mo.oo_
ACUMULADO EN CAMPANAS: 240,120.00
Wit N |
F2\( Eneral ”m
Nombre de la campaiia: BENEFICIOS DEL CREDITO FONACOT 2020 Televisoras 50.344.00
<0_.mm03Ammv“ —Nm—SOUm_l)O_OZ / DEUDAS Radiodifusoras 48,180.00
Tema especifico y/o ventaja Ser la mejor institucion financiera del mercado, la cual cuenta con una cobertura nacional Cine 0.00
competitiva: para trabajadores formales y las mejores tasas crediticias del mercado. =
] Diarios Editados en el D.F. 41,064.00
Meta a alcanzar: Que la poblacion objetivo tenga un 10% de recordacion . -
Diarios Editados en los Estados 48,257.00
Objetivo de comunicacion: Posicionar al Instituto FONACOT siendo un respaldo financiero real en momentos de Diarios Editad IE : 0
apremio econémico y mejorare su calidad de vida. larios Editados en el Extranjero -00
Coemisor: Revistas 3,863.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Medios Complementarios 34,376.00
19A 24, 25A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 0 MAS AROS Megics Digltalos f2, 29010
NSE: AB, C+, C, D+ Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios 580.00
Etapas Fechas Disafio 0.00
1 01 de diciembre de 2020 al 31 de diciembre de 2020 Produccion 1,160.00
—_uoc_moa: objetivo: Preproduccion 0.00
Post-produccion 0.00
Copiado 0.00
n<6m=o_m de la campana: E—— ,
- COORDINACION _ j
coBmmsO DR DE COMUN SOCIAL
— MEXICO YVOCERIADEL GOBIERNO
DE LAREPUBLICA

o @l
O

\ 22 OCT. 2020

Lic. Carlos Enrique Ortg¢ga Leal

Luis Gabriel Urquieta Prieto —l— U
ALIDABQ.

Nombre y firma del titular de comunicacioén social de la coordinadora %Qoz

7
firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad



