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x'v‘iedso de Comu cion
Direccion Ge al de
Normatividad de Comunicacion

Oficio num. UNMC/DGNC/0219/202°

Ciudad de México, a 19 de febrero de 2021

Autorizacion de la Estrategia y Programa anual
. . . . Asunto: de Promocién y Publicidad 2021 del
Luis Gabriel Urquieta Prieto FONACOT.

Director General de Comunicacion Social
Secretaria del Trabajo y Prevision Social

Lic. Carlos Enrique Ortega Leal
Director de Comunicacién Institucional
Instituto del Fondo Nacional de los Trabajadores

Me refiero al oficio 100/DGCS/15-02-2021/007 de fecha 15 de febrero de 2021, enviado por la Direccién
General de Comunicacion Social de la Secretaria del Trabajo y Prevision Social, mediante el cual solicita
la solventacion a las observaciones formuladas a la Estrategia y Programa anual de Promocion y
Publicidad del Instituto del Fondo Nacional de los Trabajadores (FONACOT), correspondiente al
Ejercicio Fiscal 2021.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion VIII de la Ley Organica de
la Administracion Publica Federal; 20 de la Ley General de Comunicacion Social, 39 del Reglamento
Interior de la Secretaria de Gobernacion; 11 del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacion
para el Ejercicio Fiscal 2021, asi como por el articulo 12 del Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos generales para el registro y autorizacion de las Estrategias y Programas de Comunicacion
Social y de Promocién y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal
para el ejercicio fiscal 2021, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 4 de enero de 2021 (en lo
sucesivo el “Acuerdo”), esta Direccion General autoriza, en el ambito de su competencia, la
Estrategia y el Programa Anual de Promocion y Publicidad del Instituto del Fondo Nacional de los
Trabajadores, correspondiente al Ejercicio Fiscal 2021.

Cabe mencionar que en el oficio DICP-017-2021 de fecha 5 de febrero de 2021, emitido la Direccion de
Integracion y Control Presupuestal del FONACOT, se precisa el monto del techo presupuestal asignado a
la partida 36201, y que dicha cantidad es la misma que aparece como techo presupuestal en el Programa
Anual de Promocion y Publicidad, por lo que se da cumplimiento al articulo 8 del Acuerdo.

La aplicacion de estudios de pertinencia y efectividad de campaiias debe realizarse en términos del
articulo 42 y demas disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodoldgicos de
Evaluacion de Camparias.

Los recursos presupuestarios deben estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto
36201 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracion Publica Federal y su ejercicio debe
sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la ederacion para el
Ejercicio Fiscal 2021, asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del
Sector Publico, su Reglamento, y demas disposiciones aplicables. Las contrataciones deben llevarse a
cabo bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.
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SECRETARIA D NACION Miedios de Comunicacion
Direccion General de
Normatividad de Comunicacion

Oficio num. UNMC/DGNC/0219/2021

Ciudad de Véxico, a 19 de febrero de 2021

Es importante destacar que las dependencias y entidades tienen las responsabilidades que se encuentran
contenidas en la fraccion XXI del articulo 3° del Acuerdo, ademas de que la difusion de las camparas
deberan someterse a la autorizacion de esta Direccion General, de acuerdo a las vigencias programadas,
observando el procedimiento y los plazos sefialados en los articulos 17, 18, 19, 20 y demas relativos y
aplicables del Acuerdo.

Debera atender lo referido en el Oficio Circular No. UNMC/DGNC/1072/2020 de fecha 22 de diciembre de
2020 mediante la cual se comunicé que deberan abstenerse de difundir propaganda gubernamental en las
demarcaciones territoriales durante las fechas que ahi se especifican, a través de cualquier medio, motivo
de los procesos electorales que se desarrollan en las entidades federativas.

Del mismo modo, respecto al Proceso de Consulta Popular que tendra verificativo el presente afio, es
obligatorio cotejar la vigencia de sus campafas y tomar en cuenta lo referente al oficio Circular
UNMC/DGNC/001/2021 de fecha 4 de enero de 2021.

Cabe recordar el deber de verificar que los contenidos de sus campaiias sean acordes a lo dispuesto en
el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM, asi como observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccion
Vil de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion. Asimismo, le informo que en caso de
solicitar modificacion de la Estrategia y el Programa Anual de Promocion y Publicidad, se debera atender
lo sefialado en los articulos 14, 15y 16 del Acuerdo.

Finalmente, no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideracion del articulo quinto
del Acuerdo por el que se amplia la suspensién de los plazos, términos y actividades en la Secretaria de
Gobernacion, con las exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la
Federacion el 27 de mayo de 2020.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

J. Rafael M;
Directy@ﬁl

7
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C.c.p. Lic. Jesus Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobierno de la Replblica.- Presente
Profr. Roberto Duque Roquero, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB.- Presente.
JZM / PSA / EPGR
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Oficio nam. DICP-017-2021
CDMX
05 de febrero de 2021

SECRETARIA DEL TRABAJC
¥ PREVISION SOCIAL

P I Subdirecciéon General de Administracion
: N TRABAJO | f””ﬂ””, Direccion de Integracién y Control Presupuestal
X ’ ‘

Lic. Carlos Enrique Ortega Leal
Director de Comunicacién Institucional
Presente

Con el objetivo de solventar las observaciones realizadas a la Estrategia y Programa Anual de
Comunicacion Social y Promocién y Publicidad 2021 del Instituto FONACOT y con fundamento en los
articulos 38 de la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria, 14 de la Ley Federal de
Austeridad Republicana, 11 de la Ley del Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los
Trabajadores (INFONACOT), 11 Fraccion Ill de las Disposiciones del Presupuesto de Egresos de la
Federacion 2021, Numeral 22 de los Lineamientos de Austeridad Republicana de la Administracion
Publica Federal publicados en el Diario Oficial de la Federacion el 18 de septiembre de 2020 y 66
Fraccion |, Il y Il del Estatuto Organico del INFONACOT; asi como en atencién al oficio nimero
DCI/013/2021 de la Direccién a su digno cargo, en el que solicita la aclaracién del monto a la suficiencia
presupuestaria para el ejercicio fiscal 2021, en la partida presupuestal 36201 “Difusién de mensajes
comerciales para promover la venta de productos o servicios”, al respecto le informo que el
presupuesto autorizado es el siguiente:

AREA MONTO SIN

L PO AELE PARTIDA DE GASTO i IVA MONTO CON IVA
36201 “Difusion de
10200.- Direccién de rasiisses
e ———— comerciales para
promover la venta de |$168,103,448.28! $26,896,551.72 |$195,000,000.00
Institucional productos o
servicios”

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

Atentamenteﬂo

C.P. Abraham Rojas Unda
Director de Integracion y Control Presupuestal

C.ce.p. Mtro.José Zé Gerardo Cornejo Nifo. - Subdirector General de Administracion. - Presente.
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Av. Insurgentes Sur 452, Col. Roma Sur, CP. 06760, Alcaldia Cuauhtemoc, Cd. de México.
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SEGOB

STCRETARIA DE COBERKACION

s

ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA

DIRECCION GENERAL DE
NORMATIVIDAD DE COMUNICACION

EL EJERCICIO FISCAL 2021

Dependenda o Entldad:g Instituto del Fondo Naclonal para el Consumo de los Trabajadores
Naturaleza Juridica: Organismo Descentralizado
Cabeza de sector: Secretarla del Trabajo y Prevision Soclal
Fecha de elaboraclén: 05 de febrero de 2021

Mision:

Fpoyar a los trabajadores de centros de trabajo alTlidos. al garaniizar el acceso a crédil

s, otorgar I amiento y p el ahorro, para su blenestar soclal y el de su famllia, soporiado en la sustentabllidad financlera del Instiiuto FONACOT,

Visién:

Ber la entidad (i

Iider de los traba

108, con una estruciura solida, eficiente y compeltliiva, que presta servicios de excelencla para el olorgamiento de créditos.

Objetivo Institucional:

de los Trabajack

(FONAOOT) tiene como finalldad oforgar financlamientos y garantizar el acceso a crédiios para la adquisicion de blenes y pago de servicios. Asimismo, el Instituto debera acluar bajo criterios que
[lavorezcan el desarrolio soclal y las condiclones de vida de los trabajadores y sus famiflas. Fortalecer la Imagen Instlucional y pfomcmr al instituto como la mejor opcion financlera que respakda permanentemente a los trabajadores formales.

;
r |EI Instituto del Fondo N | para el C
|

Objetivo de la estrategia de comunicacién:

| Que Ie pablloo objelivo reconozca las faclidades de obtener un Crédito FONACOT por los medios digitales que hoy ofrece hoy el InstRuto. Dar a conocer que el Instliuto apoya a los lrabajad ] del pals, wdoles acceso a crédito de ndmina en mejores
| los dh productos FONACOT, que ficlan a (a clase trabajadora def pals. Que el cliente polenclal al momenlo de evaluar el crédito de némina, conozca, compare y elija el crédto FONACOT. Que las y los trabajadores mexicanos, reconozcan
lque el Goblemo Federal y FONACOT estéan slempre a su lado. Reconocer el esfuerzo que hacen millones de mujeres, trab dela

Debldo a la situacion adversa orlglnodu por la pandemia del Covid-10,
1.- | atender la sttuacién econémica de miliones de irabajadores formales,
representa un relo para las instituclones del eslado mexicano. FONACOT
no es ajeno a elo, por lo que se ha plantead o la
economla da las famliias mexicanas, a través del acceso al crédio, lo
cual implde fa (raclura econdmica de miles de trabajadores que caen o

R |
cion: y qullcldad y/o ventajas compenuvas i

e P e R g e L el G e B R, 2

Alcanzar en el pblico objetivo mayores niveles de conflanza y aumentar la
recordaclon da campafias e Imagen Instluclonal en al menos 10% con respettoala |*Cradio con f4cll acceso y con las mejores condiciones del mercado financiero”

campafia Inmedlata anterior, diclembre 2020, Hacer eficlente el gasto publicltario en
TV, radlodifusoras, periédicos, revistas, medios complementarios y dighales.
Ahondar en la generacion de mensajes comerclales acorde a las necesidades de la
campafia propuesta y sus respeclivas versiones, respetando slempre las vedas
electorales establecidas para el 2021.

recurren a empresas con practicas de usura.

g’ "\mwwn» BE COMUNICACION SOCIAL
15 {4/ MEXICO Y VOCERIADEL GOBIERNO
S DE LAREPUBLICA

\ns Gabrlel Urqu1eta Prieto

COORDINACION GENLRAL

1 2 FEB. 202

Li4. Carlos Enrique Ortega Leal

Nombre y firma del titular de comunicacién soclal de la coordinadora sectori

7
: del titular de mercadotecnia de la dependencla/entidad

VALIDAT

Escaneado con CamScanner



MEDIOS ELECTRONICOS 107,152.00 ESTUDIOS 2,000.00
MEDIOS IMPRESOS 54,500.00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 3,348.00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 28,000.00 TOTAL 195,000.00
\
\
|
== " COORDIMACION GENERAL
FTE, conuimio DE [E COMUNIGACION SOCIAL
4 MEXICO YVOCERIADEL GOBIERNO
DE LAREPUBLICA
-2 202
7 AT 17 FEB. 2021
Luis Gabriel Urquieta Prieto ﬁ o ) Lic_Carlos Enriqu#/Ortega Leal
Nombre y firma del titular de comunicaclén soclal de la coordinadora sectorlal Nombre y firma del tiular de mercaé:tecnla de la dependencia/entidad

Escaneado con CamScanner



PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2021

Pﬁéh—déﬂaﬁb—éf‘“ﬁdij Instituto del Fondo Naclonal para el Consumo de los Trabajadores
05 de febrero de 2021

Fecha de elaboraclon:
miles de pesos /
: .V.A. incluido
ngupuesto anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201: | 195,000.00]
ACUMULADO EN CAMPARAS: 195,000.00

R CAVPANAR

* Datos generales - _A

Nombre de la campafia: “FONACOT, jSlempre contigol" Televisoras 60,000.00

Verslén(es): Acceso al Crédito por medios digltales., El Crédito mujer trabajadora., Posicionamiento Radlodifusoras 30,000.00
Crédito FONACOT

Tema especifico y/o ventaja “Crédito con f4cll acceso y con las mejores condiclones del mercado financiero” Cine Lo
competitiva: Diarios Editados en el D.F. . 31,000.00
Meta a alcanzar: 10% més de recordacion. Diarlos Editados en los Estados . 10,000.00

Objetivo de comunicaclén: Que los trabajadores formales del pals, sepan que cuentan slempre con la institucién de e i
Crédito de némina del Goblemno Federal, que los apoya en su expectativa de vida y en la Distios Ediladovenel Bxtsanjero L
soluclén de sus problemas financieros. Revistas 13,500.00
Coemisor: Medios Complementarios 28,000.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Medios Digitales 17,152.00
19 A 24, 25 A 34, 35 A44, 45 A 64, 66 0 MAS ANOS Pre-Estudlos 0.00
NSE: AB, C+, C, D+ Post-Estudios 2,000.00
Disefio 0.00
pag:- . i ety L = Producclon 3,348.00
1 07 de Junlo de 2021 al 07 de ulio de 2021 Preproducclén 0.00

fPoblacion objetivo: 1 2 02 de agosto de 2021 al 31 de agosto de 2021

D T 01 de octubre de 2021 al 31 de octubre de 2021 Post-produccién : Ll
Coplado 0.00

BT, ! Sadstie s |

- e,
e_supuesto asighado’a l_q campanal | 195.000.0q

[Vigendla de fa campatia: | D\ sonmeons GF Qo ol N PG e e sRerATE R
¢ MEXICO YVOCERIADEL GOl o LAY s o e

DE LAREPUBLICA ——

(ﬁ“%ﬁ 12 FEB. 2021
5|

Luis Gabriel Urquieta Prieto

Nombre y frma del titular de comunicaclén soclal de la coordinadora sectorl o [ NS e y firs del}nular de mercAotecnla de la dependencla/entidad

Escaneado con CamScanner



