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Ciudad de México, a 28 de agosto de 2020

Asunto: Autorizacion de la Estrategia y Programa
Anual de Promocion vy Publicidad 2020 del
INFONACOT.

LIC. LUIS GABRIEL URQUIETA PRIETO
DIRECTOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
SECRETARIA DEL TRABAJO Y PREVISION SOCIAL

LIC. CARLOS ENRIQUE ORTEGA LEAL
DIRECTOR DE COMUNICACION INSTITUCIONAL
INSTITUTO DEL FONDO NACIONAL PARA EL CONSUMO DE LOS TRABAJADORES

Me refiero al oficio 111/25-08-2020/081bis del 25 de agosto de 2020, emitido por la Direccion General de
Comunicacién Social de la Secretaria del Trabajo y Prevision Social, mediante el cual se remite de manera
extemporanea, la solventacién de observaciones a la Estrategia y al Programa Anual de Promocion y
Publicidad del Instituto del Fondo Nacional para el Consumo de los Trabajadores (INFONACOT),
correspondiente al afio fiscal 2020; y de conformidad con el articulo 6 del Acuerdo por el que se Establecen
los Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas de
Comunicacion Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion
Publica Federal para el Ejercicio Fiscal 2020, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 2 de enero
de 2020 (en lo sucesivo el “Acuerdo”), el oficio DCI/062/2020 del 18 de agosto de 2020 la Direccién de
Comunicacion Institucional del INFONACOT manifestd que las observaciones no se pudieron solventar en
el tiempo y forma establecidos debido a que las actividades dentro del Instituto “se vieron interrumpidas por
la situacion sanitaria que atraviesa el pais”.

Asimismo, y de conformidad con el articulo 17 del Acuerdo, se adjunta el dictamen administrativo mediante
oficio DICP-077-2020 de fecha 23 de julio de 2020, emitido por la Direccion de Integracion y Control
Presupuestal de ese Instituto. El presente dictamen hace referencia a la reduccion del 75% del
presupuesto autorizado en la partida de gasto 36201, mismo que obedece al cumplimiento en lo dispuesto
en la fraccion 1l del Decreto por el que se establecen las medidas de austeridad que deberan observar las
dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal, publicado el 23 de abril de 2020.

Por lo anterior, y de conformidad con el articulo 10 del Acuerdo es pertinente comentarle que el ejercicio
del gasto en cumplimiento de su Estrategia y Programa Anual de Comunicacion Social autorizado es
responsabilidad de las areas de comunicacion social, mercadotecnia o equivalentes de las dependencias y
entidades.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion VIII de la Ley Organica de
la Administracion Publica Federal; 20 de la Ley General de Comunicacién Social, 39 del Reglamento
Interior de la Secretaria de Gobernacion; 15 del Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio
Fiscal 2020, asi como por el articulo 13 del Acuerdo, y por resultar necesario en los términos del articulo
Quinto del Acuerdo por el que se amplia la suspension de plazos, términos y actividades en la Secretaria
de Gobernacion, con las exclusiones que en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la
Federacion el 27 de mayo de 2020, esta Direccién General autoriza, en el ambito de su competencia,
la Estrategia y el Programa Anual de Promocion y Publicidad 2020 del Instituto del Fondo Nacional
para el Consumo de los Trabajadores.
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La aplicacion de estudios de pertinencia y efectividad de campafas debe realizarse en términos del articulo
42 y demas disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodologicos de Evaluacion de
Campanas.

Los recursos presupuestarios deben estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto
36201 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracidon Publica Federal y su ejercicio debe
sujetarse a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto
y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2020,
asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su
Reglamento, y demas disposiciones aplicables. Las contrataciones deben llevarse a cabo bajo la
estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Es importante destacar que las dependencias y entidades tienen las responsabilidades que se encuentran
contenidas en la fraccién XXI del articulo 3° del Acuerdo, ademas de que la difusion de las campanas
deberan someterse a la autorizacién de esta Direccién General, de acuerdo a las vigencias programadas,
observando el procedimiento y los plazos sefialados en los articulos 18, 19, 20 y demas relativos y
aplicables del Acuerdo.

Igualmente, debe atender lo referido en el Oficio Circular No. UNMC/DGNC/0679/2020 de fecha 3 de
agosto de 2020 mediante la cual se comunicé que deberan abstenerse de difundir propaganda
gubernamental en las demarcaciones territoriales durante las fechas que ahi se especifican, a través de
cualquier medio, motivo de los procesos electorales que se desarrollan en las entidades federativas de
Coahuila e Hidalgo.

De igual manera, se debera verificar que los contenidos de sus campafas sean acordes a lo dispuesto en
el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM, asi como observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccion
VIl de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion. Finalmente le informo que en caso de
solicitar modificacion de la Estrategia y el Programa Anual de Comunicacion Social, se debera atender lo
sefalado en los articulos 15, 16 y 17 del Acuerdo.

Sin otro particular, le envio un cordial saludo.

ATENTAMENTE

C.c.p.- Lic. Jesus Ramirez Cuevas, Coordinador General de Comunicacién Social y Vocero del Gobierno de la Republica.- Presente.
Profr. Roberto Duque Roquero, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién, Secretaria de Gobernacion .- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.
JZM / PSA / EPGR
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~ Dependencia o Entidad: Instituto del Fondo Naclonal para el Consumeo de los Trabajadores

Naturaleza Juridica: Organismo Descentrdlizado
Cabeza de sector: Secretaria del Trabajo y Prevision Social
Fecha de elaboracion: 10 de agosto de 2020
Misién:
ﬂaae el desarrollo Integral de los trabajadores y sus famillas, promoviendo el ahorro y el consuma responsable, otorgando acceso al crédito y otros servicios financieros con las mejores tasas del para la obl de blenes y setvicios.
Visién:

Ubicarnos como la mejor Institucion financiera y de respakio permanente para los trabajadores y sus familias.

Objetivo Institucional;

El Instituto del Fondo Naclonal para el Consumo de los qag_waoam ?Oz»oo.: tiene 8:6 ___E_E oforgar financiamientos y garantizar el acteso a créditos para la adquisicion de blenes y pago'de serviclos. Asimismo, el Instituto debera actuar bajo crilerics que
avorezcan el desarrollo social y las condiciones de vida de los trabajad ysusf F la Imagen Institucional y promover-al Instituto comolla mejor opcion fihancieraque respalda perianentemente a los trabajadores formales.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

ue el cliente potenclal en el momento de evaluar el crédito de nomina, conozca, compare yeellja el ctédito de némina FONACOT comoila mejor-opcion, Institucion que le hoy le ofrece medios digitales innovadores para brindarie un mejor servicio a los trabajares formales del
pals.

._.mamm omum%_nom nm anoos: < v:_z_nama <\o <m=§mm noanoszmm ;

crecimiento credtticlo desmesurado en condiciones %m_mixmw_wm para | Alcanzar en o_ publico objetivo mayores niveles de conflanza y aumentar la Yorih ias
1.- | 10s travajadores provoca condiciones adversas para quienes requieren | recordacion de campafias e imagen Institucional en al'mencs 0% con respectoa la MM_, la Institucion .Sn.o_wim_wo mco oﬁnﬁm con una cobertura naclonal para trabajadores formhales y
" | resolver situaclones extraordinarias mediante créditos. Por ello, campafia Inmediata anterior. Hacer eficiente el cw&o publicitario en TV, jores tasas credh mercado.

Instituciones gubemamentales como el instiiuto FONACOT deben ser la | radiodifusoras y o:w_n:_o_, otro medio propiedad del Estado { eh ai menos
balanza para que las famillas mexicanas cuenien con una proteccion 30%, prop cto al.gasto de f . Diseminar la
financiera solida con las mejores tasas de interés, slempre con sentido Intormacion relativa a los 23.8.8 y servicios que ofrece el Institulo FONACOT,
social y otorgando un servicio mas eficlente cada dia. cubrir publicitariamente ef 100% de las capitales de los estados de la RepUblica
(salvo en aquellas que fuesen declaradas en'veda electoral) mediante la
incorporacion de medios complemeritarios, medios electronicos y/o prefisa.

/

Luis Gabriel Urquieta Prieto Lic. Carlos Enrique/Ortega Leal

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorlal Nombré y firma det fitular de amamn%og_m de la dependencia/entidad

Escaneado con CamScanner



MEDIOS ELECTRONICOS

42,340.00

MEDIOS IMPRESOS

16,530.00

MEDIOS COMPLEMENTARIOS

8,380.00

Luis Gabrlel Urquieta Prieto

ESTUDIOS
DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION
TOTAL

a

Lic. Carlos Enriqu

580.00

1,160.00

89,000.00

rtega Leal

Escaneado con CamScanner



PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2020
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Depandencia o Entidad: - —

Instituto del Fondo Naclonal para el Consumo de los Trabajadores

Fecha de elaboracién: 10 de agosto de 2020
miles de pesos /
1.V.A. inciuido
—uﬂoacncaoﬂo anual de la dependencla o entidad destinado a la partida 36201: | @ 6900000}
AGUMULADO EN CAMPANAS: 69,000.00

Nombre de la campafia:
Version(es):
Tema especitica y/o vantaja
competitiva:

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicaclén:

Coemisor:

[Pobiacien cbjetivo: -

[Vigencia de la campatia:

HEAMPANA ]

£55

S
CREDITOS EN MEDIOS DIGITALES
EL CREDITO EN TUS MANOS.

Ser la Institucion financlera que cuenta con una cobertura nacional para trabajadores
formales y las mejores tasas crediticias del mercado.

Que la poblacién objetivo tenga un 10% de recordacion

Posiclonar al Instituto FQNACQT siendo un respaldo financlero real en momentos de
apremlo econémico y mejorare su calidad de vida, a través de medios digitales

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL

Becursos
programados pot tpo
: medio

19 A 24, 25 A 34, 35 A 44, 45 A 64, 66 0 MAS ANOS

NSE: AB, C+, C, D+

: 3 SRR | Fachas | - oo i
1 15 de septiembre de 2020 al 15 de octubre de 2020

Luis Gabriel Urquieta Prieto

Televisoras 27,840.00
Radlodifusoras 9,860.00
Cine 0.00
Diarlos Editados en el D.F. 5,800.00
Diarios Editados en los Estados 6,960.00
Diarlos Editados en el Extranjero 0.00
Revistas 3,770.00
Medlos Complementarios 8,390.00
Medios Digitales 4,640.00
Pre-Estudios 0.00
Post-Estudlos 580.00
Disefio 0.00
Produccion 1,160.00
Preproduccion 0.00
Post-produccién 0.00
Coplado 0.00

Lic. Carlos Enriqug’Ortega Leal

69.000.00

Nombre y firma del titular de comunicacién saclal de la coardinadora sectorlal

Nombre y firma del titular de aoamnwag_w de la dependencia/entidad

Escaneado con CamScanner



